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บทคัดย่อ: บทความนี้ท�ำการศึกษาวิจัยเพื่อรวบรวมข้อมูลด้านการตลาดและวิเคราะห์โครงสร้างตลาดข้าวเหนียว 
ในประเทศไทยเพื่อรองรับการก้าวเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปี 2558 โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ความสัมพันธ ์
ของการส่งผ่านราคากับข้อมูลราคาข้าวเหนียวรายเดือนระหว่างปี 2541-2553 จ�ำนวน 158 เดือน ในตลาดระดับต่างๆ  
ผลการวิเคราะห์แสดงให้เห็นว่าการเปลี่ยนแปลงของตลาดข้าวเหนียวในระดับฟาร์ม ระดับภูมิภาค ระดับขายส่ง และ 
ระดับส่งออก มีการเปลี่ยนแปลงในทิศทางเดียวกัน โดยผลการประมาณค่าค่าความยืดหยุ่นในการส่งผ่านราคาพบว่า  
ตลาดข้าวเหนียวในประเทศไทยมีลักษณะค่อนข้างแข่งขันและการส่งผ่านราคาเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ อย่างไรก็ตาม
ผลการศึกษาระบุว่าตลาดข้าวเหนียวในระดับส่งออกมีโครงสร้างการแข่งขันที่น้อยกว่าตลาดในประเทศ ดังนั้นผู้ส่งออก
สามารถดูดซับส่วนเหลื่อมส่วนเหลื่อมการตลาดของการเปลี่ยนแปลงราคาข้าวเหนียวได้มากที่สุด ในขณะที่ตลาดข้าว
เหนยีวคณุภาพดมีลีกัษณะค่อนข้างผกูขาดมากกว่าข้าวคณุภาพต�่ำ แสดงให้เหน็ว่าผูส่้งออกข้าวเหนยีวไทยยงัสามารถเป็น
ผูน้�ำในการก�ำหนดราคาข้าวเหนยีวคณุภาพสงูในตลาดส่งออกได้ ดงันัน้การแทรกแซงราคาข้าวเหนยีวไม่ได้เป็นประโยชน์
มากนกั รฐับาลควรให้ความส�ำคญักบัการขยายตลาดไปยงัประเทศใหม่ๆ พร้อมกบัการรกัษาความเชือ่มัน่และคณุภาพของ
ข้าวเหนียวไทยในต่างประเทศเพื่อช่วยยกระดับราคาข้าวเหนียวในประเทศต่อไป
ค�ำส�ำคัญ: ข้าวเหนียว โครงสร้างตลาด การส่งผ่านราคา

ABSTRACT: The purpose of this paper is to collect market information and analyze the structure of the glutinous 
rice market in Thailand in order to support the move towards the ASEAN Economic Community (AEC) in 2015. The 
analysis focused on the relationship between price transmission and monthly glutinous rice prices in different market 
levels between 1997 and 2010 (158 months in total). The results revealed that the change of glutinous rice prices at 
farm, regional, wholesale, and export levels were in the same direction. The results of the estimation of the elasticity 
of price transmission indicated that Thailand’s glutinous rice market is quite competitive and price transmission is 
efficient. However, the study showed that the export market of glutinous rice is less competitive than the domestic 
market. Therefore, the exporters can take advantage of the margins from the changes in glutinous rice prices the 
most, while the higher-quality glutinous rice market is quite more monopolized than the poorer-quality glutinous 
rice market. This implies that Thai glutinous rice exporters are still able to maintain the leadership in determining the 
price of high-quality glutinous rice in the export market. Thus, the intervention of glutinous rice prices is not very 
helpful. The government should focus on expanding the market to other countries, while maintaining the confidence 
in and the quality of Thai glutinous rice in foreign markets in order to help increase the price of glutinous rice in the 
domestic market. 
Keywords: Glutinous rice, Market structure, Price transmission
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บทน�ำ

ปัจจุบันข้าวเหนียวเป็นอาหารที่นิยมบริโภคอย่าง

กว้างขวางทกุภมูภิาคทัว่ประเทศทัง้การบรโิภคโดยตรง

และการน�ำมาเป็นวัตถุดิบในการผลิตอาหาร เช่น 

อาหารส�ำเรจ็รปูและกึง่ส�ำเรจ็รปู การผลติสรุาพืน้เมอืง 

ขนมขบเคีย้วและอาหารหมกัดอง เป็นต้น นอกจากนัน้

ความต้องการของตลาดต่างประเทศยังเพิ่มสูงขึ้นตาม

ล�ำดับ อาทิเช่น ตลาดญี่ปุ่นที่ต้องการแป้งข้าวเหนียว

เพือ่อตุสาหกรรมอาหาร เช่น ขนมโมจ ิเกีย๊วซ่า และข้าว

ปั้นเพิ่มขึ้น เนื่องจากแนวโน้มจ�ำนวนผู้สูงอายุในญี่ปุ่น

เพิม่สงูขึน้ ท�ำให้ความต้องการอาหารทีม่คีวามอ่อนนุม่

พร ้อมรับประทานและไม ่ยุ ่ งยากในการเตรียม 

มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นตามไปด้วย (ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 

2549) ในส่วนของตลาดจีนเป็นอีกตลาดที่มีความ

ต้องการบริโภคข้าวเหนียวเพิ่มสูงมากในช่วง 4-5 ปีที่

ผ่านมา ทั้งการบริโภคโดยตรงและในรูปของแป้งข้าว

เหนียว และยิ่งไปกว่านั้นในอนาคตจะมีการพัฒนา

ผลติภณัฑ์จากข้าวเหนยีวในรปูแบบต่างๆ เพิม่มากขึน้ 

เช่น ภาชนะย่อยสลายได้ อาหารเด็กอ่อน ไวน์ และ

เครื่องส�ำอาง เป็นต้น จึงพอจะอนุมานได้ว่าความ

ต ้องการบริ โภคข ้าวเหนียวทั้ งในประเทศและ 

นอกประเทศน่าจะมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นในอนาคต 

ผลจากความต้องการบริโภคข้าวเหนียวที่เพิ่มสูง

ขึ้นผนวกกับวิกฤตการณ์ด้านอาหารและพลังงานของ

โลก ส่งผลให้ราคาข้าวเหนียวในประเทศและราคา 

ส่งออกเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง จาก 7,362 บาทต่อตัน  

ในปี 2549 เป็น 15,109 ในปี 2553 (ส�ำนักงาน

เศรษฐกจิการเกษตร, 2554) น่าจะเป็นประโยชน์อย่าง

ยิง่ต่อภาคการผลติและการส่งออกข้าวเหนยีวของไทย 

อย่างไรก็ตามโดยเปรียบเทียบแล้วราคาส่งออกข้าว

เหนียวของไทยยังสูงกว่าเวียตนามมาก ราคาข้าว

เหนียวส่งออกของเวียตนามเฉลี่ยประมาณ 700 $/ตัน 

(Khoi Nguyen Trading and Technology Company 

Limited, 2011) ในขณะที่ราคาข้าวเหนียวไทยเฉลี่ย

ประมาณ 1,000 $/ตัน (สมาคมผู้ส่งออกข้าวไทย, 

2554)  จากผลดังกล่าวท�ำให้ไทยต้องสูญเสียตลาด 

ข้าวเหนียวบางส่วนให้กับเวียตนาม ที่แม้คุณภาพ 

ข้าวเหนียวของเวียตนามจะต�่ำกว่าไทยก็ตาม  ยิ่งไป

กว่านั้นเมื่อพิจารณาการส่งออกข้าวเหนียวตามตลาด

ส่งออกที่ส�ำคัญพบว่า ตลาดข้าวเหนียวมากกว่า 90% 

ของเวยีตนามเป็นตลาดในภมูภิาคอาเซยีน และส�ำหรบั

ไทยตลาดข้าวเหนียวในอาเซียนมีสัดส่วนประมาณ 

50% เท่านั้น ดังนั้นจากข้อตกลงของประชาคม

เศรษฐกจิอาเซยีน (AEC)  ทีท่กุประเทศในอาเซยีนต้อง

ลดภาษีข้าวเป็น 0% ในปี 25532 และ 25583 จะเป็น

ประเด็นที่ท ้าทายอย ่างยิ่ งของประเทศไทยว ่า 

จะสามารถฉกฉวยโอกาสและมมีาตรการรองรบัในการ

เปิดเสรีครั้งนี้อย่างไร เพื่อไม่ให้สูญเสียตลาดข้าว

เหนียวในอาเซียนให้กับเวียตนามที่ครองตลาดข้าว 

ในอาเซียนและส่งออกข้าวเหนียวในราคาต�่ำกว่าไทย

ส�ำหรับตลาดข้าวในประเทศพบว่าตลาดข้าวใน

ประเทศไทยนัน้ผูป้ระกอบการโรงสมีบีทบาทส�ำคญัใน

การก�ำหนดราคาข้าวเปลือก ทั้งนี้เพราะโรงสีจะทราบ

การเคลื่อนไหวของราคาข้าวสารได้ดีกว่าผู้ประกอบ

การระดับอื่นๆ และน�ำข้อมูลราคามาผนวกกับข้อมูล

การผลิตของตนเองเพื่อก�ำหนดเป็นราคาข้าวเปลือก 

ที่ คาดว ่าจะเสนอซื้ อจากตลาดในระดับต ่างๆ  

อย่างไรกต็ามตลาดข้าวเหนยีวค่อนข้างจะแตกต่างจาก

ตลาดข้าวเจ้าเนือ่งจากเกษตรกรส่วนใหญ่ของไทยปลกู

ข้าวเหนยีวเพือ่ความมัน่คงทางอาหารของครวัเรอืนเป็น

หลกั โดยเกษตรกรส่วนใหญ่จะจ�ำหน่ายข้าวเหนยีวหลงั

จากมั่นใจว่าจะมีผลผลิตข้าวเหนียวเพียงพอต่อ 

การบริโภคของครัวเรือนในปีการเพาะปลูกต่อไป 

อย่างไรกต็ามปัจจบุนัแนวโน้มการปลกูข้าวเหนยีวเพือ่

การค้ามีมากขึ้นจึงส่งผลต่อการปรับเปลี่ยนวิถีการ

2	 ประเทศในอาเซียนเดิม คือ ไทย อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ มาเลเซีย และบรูไน ต้องลดภาษีข้าวเป็น 0% ในปี 2553
3	 ประเทศในกลุ่ม CLMV คือ กัมพูชา ลาว พม่า และเวียตนาม ต้องลดภาษีข้าวเป็น 0% ในปี 2558
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ตลาดข้าวเหนียวและความสัมพันธ์ของราคาข้าว

เหนียวในตลาดระดับต่างๆ ในประเทศที่อาจมีความ 

ซับซ้อนมากขึ้น

จากประเด็นที่ กล ่ าวมาข ้ างต ้นจะเห็นว ่ า

สถานการณ์ด้านการตลาดข้าวเหนยีวมกีารปรบัเปลีย่น

อย่างรวดเร็วตามการเปลี่ยนแปลงของตลาดโลกและ

สถานการณ์การผลิตในประเทศ ดังนั้นควรได้มีการ

ศึกษาวิเคราะห์เพื่อเตรียมการสร้างฐานความรู้ อันจะ

น�ำไปสูก่ารเสรมิสร้างนวตักรรมเชงินโยบายทีเ่กีย่วข้อง

กับข ้าวเหนียวเพื่อปรับตัวให ้ทันกับพลวัตของ

สถานการณ์ทางการตลาดโดยเฉพาะการเตรียม 

ความพร้อมสู ่การเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

(AEC) ดังนั้นงานวิจัยนี้จึงมีวัตถุประสงค์เพื่อวิจัยและ

รวบรวมข้อมูลด้านการตลาดและวิเคราะห์การส่งผ่าน

ราคาข้าวเหนียวในตลาดระดับต่างๆ ของประเทศไทย 

ซึ่งองค์ความรู ้ดังกล่าวจะเป็นข้อมูลส�ำคัญในการ

วางแผนด้านการจัดการตลาดข้าวเหนียวของไทย  

อันจะช่วยให้ประเทศไทยได้รับประโยชน์สูงสุดจาก

สถานการณ์และความผนัผวนของราคาข้าวเพือ่รองรบั

การก้าวเข ้าสู ่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนอย่าง

แข็งแกร่งต่อไป 

วิธีการศึกษา

ตลาดข้าวในประเทศไทยปัจจุบันมีโครงสร้าง 

ค่อนข้างซับซ้อนเนื่องจากมีการแทรกแซงกลไกตลาด

โดยนโยบายช่วยเหลือและอุดหนุนเกษตรกรของ

รัฐบาล ซึ่งส่วนใหญ่เป็นนโยบายที่เน้นช่วยเหลือใน

ระยะสั้น การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อตรวจสอบ

โครงสร้างตลาดข้าวเหนยีวในประเทศไทย ซึง่ปกตกิาร

วิเคราะห์โครงสร้างตลาดสินค้าเกษตรนิยมใช้วิธีการที่

เรียกว่า การศึกษาโครงสร้าง พฤติกรรมและผลการ

ด�ำเนินงานของตลาด (Market Structure, Conduct 

and Performance Approach) แต่การศึกษาด้วย 

วิธีนี้จะต้องใช้ค่าใช้จ่ายในการเก็บข้อมูลค่อนข้างสูง 

เนือ่งจากโครงสร้างตลาดข้าวของประเทศไทยประกอบ

ด้วยผู ้ประกอบการในหลายระดับตั้งแต่เกษตรกร 

พ่อค้าท้องที่ พ่อค้าท้องถิ่น ตลาดกลาง พ่อค้าขายส่ง

ในประเทศ  โรงงานแปรรูป ไปจนถึงผู้ส่งออก ดังนั้น

จากข้อจ�ำกัดด้านงบประมาณและเวลาที่ไม่สามารถ

เกบ็ข้อมลูพฤตกิรรมของพ่อค้าในตลาดทกุระดบัได้ ใน

การศึกษาครั้งนี้จึงเลือกใช้วิธีการหาค่าความยืดหยุ่น

ของการส่งผ่านราคา (Elasticity of Price Transmission 

Approach) โดยการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของราคา

ข้าวเหนยีวในตลาดระดบัต่างๆ ซึง่เป็นวธิกีารทีส่ามารถ

ให้ภาพเกีย่วกบัลกัษณะของการแข่งขนัของผูป้ระกอบ

การในตลาดข้าวเหนยีวได้ โดยสิน้เปลอืงค่าใช้จ่ายน้อย

กว่าวิธีข้างต้นมากและเครื่องมือที่ใช้ในการประมาณ

การไม่ซับซ้อนอีกด้วย 

ค่าความยืดหยุ่นของการส่งผ่านราคาเป็นตัวชี้วัด

ประสิทธิภาพทางราคาและโครงสร้างตลาด โดย

พิจารณาค่าสัมประสิทธิ์ความยืดหยุ่นของการส่งผ่าน
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มาจากราคาสนิค้าในอกีตลาดหนึง่เปลีย่นแปลงไป 1% 

ซึง่ส่วนใหญ่ค่าความยดืหยุน่ของการส่งผ่านราคาจะมี

ค่ามากกว่าศนูย์และน้อยกว่า 1 (0<εp<1) หากผลการ

ประมาณค่าความยืดหยุ่นของการส่งผ่านราคาข้าว

เหนียวในตลาดเท่ากับ 1 แสดงว่าประสิทธิภาพทาง

ราคาสูงที่สุดโดยมีโครงสร้างตลาดแข่งขันสมบูรณ์   

ถ้ามีค่าเท่ากับ 0.5 แสดงว่าประสิทธิภาพทางราคา 

ลดลง มโีครงสร้างตลาดแข่งขนัลดลง แต่ถ้ามค่ีาเท่ากบั 

0 แสดงว่าประสิทธิภาพทางราคาต�่ำที่สุดแสดงว่า

โครงสร้างตลาดไม่แข่งขัน (มาฆะสิริ, 2539; Barrett 

and Li, 2002) โดยการหาค่าความยืดหยุ่นของการส่ง

ผ่านราคาข้าวเหนียวสามารถท�ำได้โดยการก�ำหนด 

รูปแบบความสัมพันธ์ของราคาในตลาดหนึ่ง กับราคา

ของอกีระดบัตลาดหนึง่ด้วยแบบจ�ำลองสมการถดถอย

เชิงเดี่ยวอย่างง่าย (Simple Regression Model) และ

ประมาณค่าสัมประสิทธิ์ด้วยวิธี Ordinary Least 

Square Technique  และน�ำค่าสมัประสทิธิท์ีป่ระมาณ

การได้มาหาค่าความยืดหยุ่นของการส่งผ่านราคา 

(Elasticity of Price Transmission : e
p
) ดังนี้  

(คธาฤทธิ์, 2540)



12 แก่นเกษตร 41 : 9-16 (2556).
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โดยที่ 	 P
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ระดับหนึ่ง
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แสดงดังสมการที่ (2)
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โดยที่	 e
p
 คือ ค่าความยืดหยุ่นของการส่งผ่านราคา
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 คือ partial derivative ของ P
1
 ต่อ

ค่าของ P
2
 นั่นก็คือค่าสัมประสิทธิ์ของราคา

Table 1	 Variables for Glutinous Market 135 Structure Analysis

Marketing Level Dependent Variable Independent Variable
Farm and local market 1.		Glutinous price at farm : Baht/ton 

(FGRPP)

1. 	Whole sale paddy price of glutinous rice 

long grain in local market: Baht/ton: 

(WGRPLG)
Local market and whole sale 

market in Bangkok

2. 	Whole sale price for long grain 10%  

glutinous rice: Baht/ton (WGRPPLG)

3. 	Whole sale price of long grain 10% 

white glutinous rice: Baht/ton 

(WGRPPLG)

2. 	Whole sale price for long grain 10% 

white glutinous rice: Baht/ton  

(WGWRPLG)

3. 	Whole sale white glutinous broken A.1 

Special price (WGRBRPA1)
Whole sale market in Bangkok 

and export market

4. 	Whole sale price for long grain 10% 

white glutinous rice: Baht/ton  

(WGWRPLG)

5. 	Whole sale white glutinous broken 

A.1 Special price (WGRBRPA1)

4. 	F.O.B. Price for Long grain white 

glutinous 10%: $/ton (FOBGRPLG)

5. 	F.O.B. Price for white glutinous broken 

A.1 Special: $/ton (FOBGBRPA1)

Whole sale market in Bangkok 

and processing plant

6. 	Whole sale price for short grain 10% 

white glutinous rice: Baht/ton 

(WGRSP)

6. 	Whole sale price for glutinous starch: 

Baht/ton (WGRPSG)

ผลการศึกษา

การวเิคราะห์โครงสร้างตลาดข้าวเหนยีวโดยใช้ค่า

ความยืดหยุ่นของการส่งผ่านราคาของข้าวเหนียวใน

ตลาดระดบัต่างๆ 4 ระดบั ได้แก่ ระดบัฟาร์ม ระดบัท้อง

ถิ่น ระดับขายส่ง และระดับตลาดส่งออก เพื่อให้เห็น

ความเชื่อมโยงระหว่างตลาดและชี้ให้เห็นถึงความ 

เข้มข้นของการแข่งขันในตลาดข้าวเหนียว ผลการ

ประมาณค่าความสมัพนัธ์ของราคาข้าวเหนยีวในตลาด

ระดบัต่างๆ (Table 2)  ซึง่ค่าสมัประสทิธิข์องราคาข้าว

เหนยีวในตลาดระดบัต่างๆ สะท้อนว่าการเปลีย่นแปลง

ราคาข้าวเหนียวในตลาดทุกระดับมีแนวโน้มการ

เปลี่ยนแปลงในทิศทางเดียวกัน และค่าทางสถิติ 

ของทุกสมการแสดงให้เห็นว่าการเปลี่ยนแปลงราคา

ข้าวเหนียวของตัวแปรอิสระในทุกสมการสามารถ

อธบิายการเปลีย่นแปลงตวัแปรตามได้มากกว่าร้อยละ 

65 ในทุกสมการ
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ผลการวิเคราะห์สมการความสัมพันธ์ในตลาด

ระดบัท้องถิน่ระหว่างราคาขายส่งข้าวเปลอืกเมลด็ยาว 

ภูมิภาค(WGRPLG) กับราคาข้าวเปลือกเหนียวที่

เกษตรได้รับ(FGRPP) พบว่า ค่าสัมประสิทธิ์ความ

ยืดหยุ่นของการส่งผ่านราคาเท่ากับ 0.9692 แสดงให้

เห็นว่าเมื่อราคาขายส่งข้าวเปลือกเหนียวที่ตลาด

ภูมิภาคเปลี่ยนแปลงไป 1% จะท�ำให้ราคาข้าวเหนียว

ที่เกษตรกรได้รับเปลี่ยนแปลงไป 0.9692% ในทิศทาง

เดียวกัน ซึ่งแสดงให้เห็นว่าการส่งผ่านราคาในตลาด

ระดับท้องที่มีประสิทธิภาพ และโครงสร้างตลาด 

ค่อนข้างมีการแข่งขัน เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบกับ

ตลาดข้าวเหนยีวในระดบัภมูภิาคระหว่างตลาดขายส่ง

กรงุเทพฯกบัตลาดภมูภิาค พบว่า ค่าความยดืหยุน่ของ

การส่งผ่านราคาขายส่งข้าวสารเหนยีวเมลด็ยาวตลาด

กรุงเทพฯ(WGWRPLG) มายังราคาขายส่งข้าวเปลือก

เหนยีวในตลาดภมูภิาค(WGRPLG) เท่ากบั 0.9777 ซึง่

สงูกว่าค่าความยดืหยุน่ของการส่งผ่านราคาจากตลาด

ภูมิภาคไปยังเกษตรกร นั่นแสดงว่าในตลาดภูมิภาค

ประสทิธภิาพของราคาในตลาดระดบัขายส่งสงูกว่าใน

ระดับท้องที่ โดยที่พ่อค้าข้าวเหนียวในตลาดภูมิภาค 

(ท่าข้าวและโรงสีในพื้นที่) สามารถดูดซับส่วนเหลื่อม

การตลาดจากการเปลีย่นแปลงของราคาข้าวเหนยีวได้

ดกีว่าผูค้้าส่งในตลาดกรงุเทพฯ เนือ่งจากโครงสร้างของ

ตลาดข้าวเหนียวคุณภาพดีระดับท้องที่มีโครงสร้าง

แข่งขันน้อยกว่าในตลาดค้าส่งกรุงเทพฯ

อย่างไรก็ตามเมื่อพิจารณาในส่วนของตลาดข้าว

คุณภาพต�่ำในระดับของตลาดขายส่งกรุงเทพฯกับ

ตลาดภูมิภาคพบว่า โครงสร้างของตลาดมีการแข่งขัน

น้อยกว่าในตลาดข้าวเหนียวคุณภาพดี โดยค่าความ

ยืดหยุ ่นของการส่งผ่านราคาระหว่างราคาขายส่ง

ข้าวสารเหนียวเอวันตลาดกรุงเทพฯ (WGRBRPA1)  

กับราคาขายส่งข้าวเปลือกเหนียวที่ตลาดภูมิภาค 

(WGRPLG) มีค่าเท่ากับ 0.8129 ซึ่งต�ำ่กว่าค่าความ

ยืดหยุ่นของการส่งผ่านราคาในตลาดระดับเดียวกัน 

หมายความว่าพ่อค้าส่งในตลาดกรงุเทพฯ สามารถดดู

ซับส่วนเหลื่อมการตลาดของการเปลี่ยนแปลงราคา

ของข้าวคุณภาพต�่ำได้มากกว่าข้าวคุณภาพสูง ซึ่ง

สะท้อนให้เห็นว่าโครงสร้างตลาดข้าวเหนียวคุณภาพ

สูงในประเทศมีระดับการแข่งขันที่เข้มข้นกว่าตลาด 

ข้าวเหนียวคุณภาพต�่ำโดยเฉพาะโครงสร้างตลาด 

ข้าวเหนียวในระดับโรงงานแปรรูปกับระดับตลาด

ขายส่งกรุงเทพฯ ที่ผลการวิเคราะห์ค่าความยืดหยุ่น

ของการส่งผ่านราคาเท่ากบั 0.5364 หมายถงึเมือ่ราคา

ขายส่งข้าวสารเหนียวเมล็ดสั้นเปลี่ยนแปลงไป 1%  

จะท�ำให้ราคาขายส่งแป้งข้าวเหนยีวโม่น�ำ้เปลีย่นแปลง

ไป 0.5364% ซึง่สะท้อนโครงสร้างตลาดทีม่กีารแข่งขนั

น้อย ผู้ค้าส่งข้าวสารตลาดกรุงเทพฯสามารถดูดซับ 

ส่วนเหลื่อมการตลาดจากการเปลี่ยนแปลงราคาได้ใน

ปริมาณมาก

ในขณะทีผ่ลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ของราคา

ข้าวเหนียวในตลาดระดับส่งออกกับตลาดค้าส่ง 

ในประเทศ พบว่า ค่าความยืดหยุ่นของการส่งผ่าน

ราคาข้าวสารส่งออก F.O.B. ข้าวเหนยีวเมลด็ยาว 10% 

ไปยังราคาข้าวสารขายส่ง 10% เมล็ดยาวตลาด

กรุงเทพฯ เท่ากับ 0.7927 นั่นคือเมื่อราคาข้าวสาร 

ส่งออก F.O.B. ข้าวเหนียวเมล็ดยาว10% เปลี่ยนไป 

1% ราคาข้าวสารขายส่ง 10% เมล็ดยาวตลาด

กรุงเทพฯ จะเปลี่ยนแปลงไป 0.7927% ในทิศทาง

เดียวกัน แม้ว่าค่าความยืดหยุ่นของการส่งผ่านราคา 

ดังกล่าวจะสะท้อนถึงการส่งผ่านราคาที่ค่อนข้าง 

มีประสิทธิภาพและโครงสร้างตลาดที่ค่อนข้างแข่งขัน

ก็ตาม แต่หากเปรียบเทียบกับค่าความยืดหยุ่นของ 

การส่งผ่านราคาของตลาดข้าวเหนียวในประเทศทั้ง

ตลาดระดับท้องถิ่นในภูมิภาคและตลาดขายส่ง

กรุงเทพฯ จะพบว่าราคาข้าวเหนียวของตลาดใน

ประเทศจะส่งผ่านอย่างมีประสิทธิภาพมากกว่าใน

ตลาดส่งออก หรอืสามารถกล่าวได้ว่าตลาดข้าวเหนยีว

ในระดับส่งออกมีโครงสร้างการแข่งขันน้อยกว่าตลาด

ในประเทศ จึงเป็นเหตุให้ผู ้ส่งออกสามารถดูดซับ 

ส่วนเหลื่อมการตลาดที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงของ

ราคาได้มากกว่าพ่อค้าข้าวเหนียวในตลาดระดับอื่นๆ 
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Table 2	 Regression Analysis of Glutinous Rice Price in Differential Market Level and Elasticities of Price Trans-
mission.

Marketing Level

Coefficient

R2 R2 F-ratio
Elasticity of Price 

Transmission 
(e

p
)Constant

Independent 
Variable

Farm and local market 
FGRPP = f(WGRPLG) 187.81 0.9180

(104.82)*

0.9791 0.9790 10987.56 0.9692

Local market and whole sale 
market in Bangkok
WGRPPLG = f(WGWRPLG)
WGRPPLG = f(WGRBRPA1)

148.92

1260.366

5.2526
(53.85)*

6.2137
(21.22)*

0.9331

0.6809

0.9328

0.6794

2900.03

450.25

0.9777

0.8129

Whole sale market in Bangkok 
and export market
WGWRPLG = f(FOBGRPLG)

WGBRPA1  = f(FOBGBRPA1)

2920.399

2150.63

25.2359
(38.02)*

24.0660
(26.02)*

0.9054

0.8587

0.9048

0.8566

1445.67

425.29

0.7927

0.8222

Whole sale market in Bangkok 
and processing plant 
WGRSP = f(WGRPSG) 8943.56 0.7644

(16.02)*

0.6342 0.6317 256.57 0.5364

Note: 	 1.	Farm price from the Office of Agricultural Economics (OAE).
	 2.	Whole sale regional price for glutinous rice, whole sale price for glutinous white rice and whole sale 
price for glutinous starch from Department of Internal Trade, Ministry of Commerce.
	 3.	F.O.B. price from Thai Rice Exporter Association.
	 4.	The figure in parenthesis is t-statistic and  ( * )  mean its average is greater at 1% level of significance
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สรุป

ค่าสมัประสทิธิข์องราคาในตลาดระดบัต่างๆ ชีใ้ห้

เห็นว่าการเปลี่ยนแปลงราคาข้าวเหนียวในตลาด 

ทุ ก ร ะ ดั บ ข อ ง ไ ท ย มี ทิ ศ ท า ง ก า ร เ ป ลี่ ย น แ ป ล ง 

ที่สอดคล้องกัน ซึ่งแสดงให้เห็นว่าการเปลี่ยนแปลง

ราคาข้าวเหนียวในระดับส่งออกจะมีอิทธิพลต่อ 

การเปลี่ยนแปลงราคาข้าวเหนียวในตลาดทุกระดับ 

โดยโครงสร้างตลาดข้าวเหนยีวของไทยในตลาดระดบั

ภูมิภาคและระดับขายส่งกรุงเทพฯ มีโครงสร้าง 

ค่อนข้างแข่งขนั การส่งผ่านราคาในตลาดดงักล่าวเป็น

ไปอย่างมีประสิทธิภาพ แสดงว่าผู ้ค้าในทุกระดับ 

แม ้กระทั่งเกษตรกรจะได ้รับประโยชน์จากการ

เปลี่ยนแปลงของราคาข้าวเหนียว ในขณะที่ตลาด 

ข้าวเหนียวในระดับส่งออกมีโครงสร้างการแข่งขันที่

น้อยกว่าตลาดในประเทศ ดังนั้นผู้ที่ได้ประโยชน์สูงสุด

จากการเปลี่ยนแปลงราคาข้าวเหนียว คือผู้ส่งออก 

ข้าวเหนยีว เพราะสามารถดดูซบัส่วนเหลือ่มการตลาด

จากการเปลี่ยนแปลงราคาได้มากที่สุด เมื่อพิจารณา

โครงสร้างตลาดข้าวเหนียวตามคุณภาพของผลผลิต 

พบว่าตลาดในประเทศนัน้ตลาดข้าวคณุภาพดจีะมกีาร

แข่งขนัมากกว่าข้าวคณุภาพต�ำ่หรอืข้าวเหนยีวเพือ่การ

แปรรูป โดยพ่อค้าในตลาดระดับขายส่งกรุงเทพฯ

สามารถดูดซับส่วนเหลื่อมของการเปลี่ยนแปลงราคา

หรอืได้รบัประโยชน์จากการเปลีย่นแปลงราคาในตลาด

ข้าวเหนียวเมล็ดยาวหรือข้าวคุณภาพสูงได้น้อยกว่า 

ในตลาดข้าวคุณภาพต�่ำ แต่เมื่อเปรียบเทียบกับตลาด

ส่งออกจะพบว่าตลาดส่งออกข้าวเหนียวคุณภาพดี 

จะมีลักษณะค่อนข้างผูกขาดมากกว่าข้าวคุณภาพต�่ำ 

ข้อเสนอแนะ

ราคาข้าวเหนียวของไทยถูกก�ำหนดจากราคา

ตลาดโลกเกษตรกรไม่สามารถก�ำหนดราคาเองได้  

ดังนั้นนโยบายแทรกแซงราคาในประเทศจะไม่ก่อให้

เกิดประโยชน์มากนัก รัฐบาลควรส่งเสริมการหาตลาด

ใหม่ๆ ในต่างประเทศเพื่อเป็นการขยายอุปสงค์ของ 

ข้าวเหนียวและช่วยยกระดับราคาให้เพิ่มขึ้นด้วย

ในตลาดส่งออกผู้ส่งออกของไทยสามารถดูดซับ

ส่วนเหลื่อมการตลาดในตลาดข้าวเหนียวคุณภาพสูง

ได้ดีกว่าตลาดข้าวคุณภาพต�่ำ แสดงว่าผู ้ส ่งออก 

ข้าวเหนียวของไทยยังเป็นผู้น�ำในการก�ำหนดราคา 

ข้าวเหนียวในตลาดข้าวเหนียวคุณภาพสูงในระดับ 

ส่งออกได้ ดังนั้นการพัฒนาคุณภาพของข้าวเหนียว

ไทยและความเชื่อมั่นต่อคุณภาพของข้าวเหนียวไทย 

ในตลาดต่างประเทศจึงเป็นปัจจัยส�ำคัญในการรักษา

ตลาดข้าวเหนยีวของไทยและยกระดบัราคาข้าวเหนยีว

ในอนาคต
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