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การศึกษาต้นทุนและผลตอบแทนการค้าผักของสหกรณ์การเกษตร 
ผู้ปลูกผักปลอดภัยจากสารพิษอ�ำเภอซ�ำสูงจ�ำกัด จังหวัดขอนแก่น

The study of cost and return of safe vegetable trading of Sumsung 
Agricultural Cooperative Limited, Khon Kaen province
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บทคัดย่อ: รายงานการศึกษานี้น�ำเสนอกรณีสหกรณ์การเกษตรผู้ปลูกผักปลอดภัยจากสารพิษอ�ำเภอซ�ำสูงจ�ำกัด จังหวัด
ขอนแก่น ซึ่งท�ำหน้าที่การตลาดให้กลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกผักเพื่อการค้า การจ�ำหน่ายสินค้าของสหกรณ์ฯ มี 3 ช่องทาง ซึ่ง
โดยเฉลี่ยแล้วสหกรณ์ฯ ขายปลีกให้กับผู้ซื้อรายใหญ่ในกรุงเทพฯ มากที่สุด รองลงมาคือการขายปลีกในซุปเปอร์มาร์เก็ต
ในจังหวัดขอนแก่น และการขายส่งให้กับผู้ค้าปลีกในจังหวัดขอนแก่น สหกรณ์ฯ มีต้นทุนการตลาดการขายส่งให้กับผู้ค้า
ปลีกในจังหวัดขอนแก่นต�่ำสุด 16.61 บาท/กิโลกรัม และต้นทุนเพิ่มขึ้นเป็น 20.67 และ 29.80 บาท/กิโลกรัม ส�ำหรับการ
ขายปลกีในซปุเปอร์มาร์เกต็ และการขายปลกีให้กบัผูซ้ือ้รายใหญ่ในกรงุเทพมหานคร สหกรณ์ฯ ได้รบัผลตอบแทนจากการ
ขายปลกีให้กบัผูซ้ือ้รายใหญ่ในกรงุเทพฯ สงูทีส่ดุ หากสหกรณ์ฯ ด�ำเนนิงานได้อย่างมปีระสทิธภิาพย่อมจะส่งผลให้เกษตรกร
ผู้ปลูกผักรายย่อยได้รับประโยชน์จากการขายผักผ่านช่องทางใหม่
ค�ำส�ำคัญ: สหกรณ์ ต้นทุนการตลาด ช่องทางการตลาด

ABSTRACT: This study reports an attempt to introduce data management system to assist in vegetable farmer coop-
eration. The cooperation purchase vegetable from individual farmers and sell to modern trade marketing channel and 
wholesaler. The compared returns from sales of cooperative to wholesale, retail channel and modern trade channel. 
The study revealed that the cooperative had highest marketing cost of 29.80 baht per kilogram of vegetable when 
sold to a distant supermarket in Bangkok as compared to retail and wholesale channel in local province. However, 
the modern trade channel provide highest marketing returns which showed that the cooperative should well serve 
marketing service for individual small- scale farmers given that the cooperative is operated efficiently.
Keywords: cooperative, marketing cost, marketing channel
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บทน�ำ

	 ปัจจบุนัเกษตรกรมกีารรวมกลุม่ผลติและจ�ำหน่าย

สินค้าหลากหลายชนิด แต่ยังมีปัญหาการจัดการและ

การวางแผนธุรกิจเพื่อตอบสนองความต้องการของ

ตลาดของกลุม่เกษตรกร ดงันัน้ ปัญหาด้านการจดัการ

ข้อมลูของกลุม่จงึยงัเป็นอปุสรรคส�ำคญัทีท่�ำให้การรวม

กลุ่มของเกษตรกรไม่ประสบผลส�ำเร็จเท่าที่ควร (ชลา

กร, 2546) จากการรับซื้อผลผลิตจากเกษตรกรจะมี

การตดัแต่งและบรรจผุกัแต่ละชนดิตามความต้องการ

ของลูกค้า จัดหาช่องทางการจ�ำหน่ายที่หลากหลาย 

เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภค โดยเฉพาะกลุ่มร้านค้าปลีกสมัย

ใหม่ซึ่งให้ผลตอบแทนที่สูงกว่าตลาดทั่วไป (แพรวริ

นทร์, 2551)  เช่นเดียวกันกับกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกผัก

ปลอดภัยเพื่อการค้าแม้จะเป็นกลุ่มที่มีความพร้อม

ด้านทรัพยากรดินและน�้ำ และระบบการตลาดเชื่อม

โยงกับตลาดหลายช่องทาง ดังเช่นสหกรณ์การเกษตร

ผู ้ปลูกผักปลอดภัยจากสารพิษอ�ำเภอซ�ำสูง จ�ำกัด 

ซึ่งเกษตรกรมีการรวมกลุ่มในการผลิตและสามารถ

จ�ำหน่ายผลผลิตให้กับร้านค้าปลีกสมัยใหม่ได้ 3 ช่อง

ทาง  การวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนที่ได้รับจาก

แต่ละช่องทาง จะช่วยให้สหกรณ์มีทางเลือกในการ

ตดัสนิใจจดัจ�ำหน่ายตามช่องทางทีเ่หมาะสมและช่วย

ให้การบรหิารสหกรณ์ดยีิง่ขึน้ วตัถปุระสงค์ เพือ่เปรยีบ

เทียบต้นทุนและผลตอบแทนจากการจ�ำหน่ายสินค้า

ตามช่องทางการตลาดต่าง ๆ ของสหกรณ์การเกษตร

ผู้ปลูกผักปลอดภัยจากสารพิษอ�ำเภอซ�ำสูง จ�ำกัด

วิธีการศึกษา

	 ศึกษาข้อมูลทุติยภูมิของสหกรณ์การเกษตร 

ผู้ปลูกผักปลอดภัยจากสารพิษ อ�ำเภอซ�ำสูง จ�ำกัด 

ซึ่งประกอบด้วย ข้อมูลสมาชิก การรับซื้อผลผลิตจาก

สมาชกิ การบรรจหุบีห่อ การขนส่ง การจ�ำหน่าย รายได้   

ค่าใช้จ่ายในการบริหารสหกรณ์ เพื่อน�ำมาวิเคราะห์

ต้นทุนและผลตอบแทนเบื้องต้นจากการจ�ำหน่าย

ผลผลิตจากช่องทางการตลาด 3 ช่องทาง โดยใช้ผัก 

5 ชนิด เป็นตัวอย่างในการเปรียบเทียบ ทั้งนี้เนื่องจาก

สหกรณ์ฯ อยู่ระหว่างการจัดเก็บข้อมูลธุรกิจสหกรณ์ฯ 

ย้อนหลงั การศกึษาในครัง้นีจ้งึใช้ข้อมลูในการประกอบ

ธุรกิจของสหกรณ์ฯ ระหว่างเดือนสิงหาคม 2555 ถึง

เดือนตุลาคม 2555  การวิเคราะห์ต้นทุนจึงวิเคราะห์

เฉพาะต้นทุนเงินสดซึ่งประกอบด้วย ต้นทุนค่าแรง ค่า

ขนส่ง ค่าน�้ำและน�้ำแข็ง ค่าตรวจสารพิษ ค่าถุงบรรจุ 

และค่าเช่าตะกร้า เพื่อหาช่องทางจ�ำหน่ายที่ให้ผล

ตอบแทนสงูทีส่ดุ ซึง่ยงัไม่รวมถงึต้นทนุทีไ่ม่เป็นเงนิสด 

และผลตอบแทนที่ได้รับเป็นผลตอบแทนเบื้องต้นจาก

การจ�ำหน่ายสินค้าในแต่ละช่องทาง

ผลการศึกษา

กลุ่มเกษตรกรผู ้ปลูกผักปลอดภัยอ�ำเภอซ�ำสูง เริ่ม

พัฒนาระบบการผลิตเมื่อปี พ.ศ. 2553 โดยอ�ำเภอซ�ำ

สงูได้จดัสรรน�้ำบาดาลเพือ่การเกษตรและจดัสรรพืน้ที่

สาธารณะให้แก่เกษตรกรส�ำหรบัปลกูผกัปลอดภยัจาก

สารพิษ ปัจจุบันเกษตรกรกว่า 200 ครอบครัวผลิต

ผักเพื่อจ�ำหน่ายได้มากกว่า 60 ชนิด  เกษตรกรได้มี

การรวมกลุ่มปลูกผักปลอดภัยและจัดตั้งเป็นสหกรณ์

การเกษตรผู้ปลูกผักปลอดภัยจากสารพิษอ�ำเภอซ�ำสูง 

จ�ำกัด เมื่อวันที่ 23 พฤศจิกายน 2553 โดยสหกรณ์ฯ 

ท�ำหน้าที่รวบรวมและรับซื้อผลผลิตจากเกษตรกรและ

จัดจ�ำหน่ายไปตามช่องทางต่าง ๆ ปัจจุบันมีสมาชิก

เกษตรกรรวมทั้งสิ้น 282 คน (คณะกรรมการกลุ่ม

ปลูกผักปลอดภัย, 2554) สหกรณ์ฯ มีการก่อสร้างโรง

คัดบรรจุและห้องเย็น โดยได้รับการสนับสนุนด้านงบ

ประมาณจากผูซ้ือ้ผกัรายใหญ่ซึง่มลีกัษณะเป็นโมเดร์ิน

เทรดในกรุงเทพฯ กลุ่มเกษตรกรได้รับการสนับสนุน

จากราชการในการตรวจสารพิษ ปัจจุบันสหกรณ์ฯ 

จ�ำหน่ายผกัปลอดภยัสูต่ลาด 3 ช่องทาง คอื การขายส่ง

ให้กับผู้ค้าปลีกในจังหวัดขอนแก่น (A) ร้อยละ 19.15 

การขายปลกีในซปุเปอร์มาร์เกต็ในจงัหวดัขอนแก่น (B) 

ร้อยละ 31.88 และการขายปลกีให้กบัผูซ้ือ้รายใหญ่ใน

กรุงเทพฯ (C) ร้อยละ 48.97 (Figures 1)
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ระบบการตลาด

	 สหกรณ์ฯ จัดซื้อผักจากสมาชิกเกษตรกรทุกวัน

ตามค�ำสั่งซื้อของซุปเปอร์มาร์เก็ตและจัดจ�ำหน่าย

โดยสหกรณ์ฯ แต่ละช่องทางการจ�ำหน่ายมกีารจดัการ

สนิค้าทีแ่ตกต่างกนั ขึน้อยูก่บัเงือ่นไขทางการค้าทีผู่ซ้ือ้

ก�ำหนด ในแต่ละวัน สหกรณ์ฯ รับซื้อผักปลอดภัยจาก

สมาชิกเกษตรกรมาตัดแต่ง คัดล้าง บรรจุหีบห่อ ตาม

แบบที่ผู้ซื้อก�ำหนดและจัดส่งให้ผู้ซื้อแต่ละช่องทาง ซึ่ง

จ�ำแนกได้ดังนี้ 

	  การขายส่งให้กบัผูค้้าปลกีในจงัหวดัขอนแก่นหรอื

ช่องทาง A ผู้ค้าจะเป็นผู้ก�ำหนดชนิด ปริมาณ ขนาด

บรรจหุ่อใหญ่และท�ำการตกลงราคากบัสหกรณ์ฯ ก่อน

การสั่งซื้อทุกครั้ง สหกรณ์ฯ ขายช่องทางนี้ทุกวัน

	 การขายปลีกในซุปเปอร์มาร์เก็ตจังหวัดขอนแก่น

หรือช่องทาง B ผู้ค้าจะเป็นผู้ก�ำหนดขนาดถุงบรรจุ

ถุงเล็กส�ำหรับค้าปลีก น�้ำหนักสินค้า และอนุญาตให้ 

สหกรณ์ฯ น�ำสินค้าเข้าไปวางจ�ำหน่ายภายในร้านได้

โดยคดิค่าเช่าพืน้ทีร้่อยละ 20 ของราคาขายสนิค้า และ

ไม่จ�ำกดัปรมิาณสนิค้า ร้านค้าจะดแูลสถานทีว่างสนิค้า 

สหกรณ์ฯ จะต้องจัดหาผู้จ�ำหน่ายสินค้าหน้าร้านเอง 

และด�ำเนินการขายทุกวัน

	 การขายปลกีให้กบัผูซ้ือ้รายใหญ่ในกรงุเทพฯ หรอื

ช่องทาง C สหกรณ์ฯ จะรับค�ำสั่งซื้อล่วงหน้าจากผู้ซื้อ

และต้องเสนอปริมาณผัก และราคาสินค้าต่อหน่วยให้

กับผู้ซื้อ เมื่อผู้ซื้อพิจารณาแล้วจึงจะส่งค�ำสั่งซื้อมายัง

สหกรณ์ฯ โดยผูซ้ือ้เป็นผูก้�ำหนดขนาดถงุบรรจ ุน�้ำหนกั 

สินค้า รหัสสินค้า และจ�ำนวนถุงย่อยเพื่อบรรจุ ใน

การขนส่งหนึ่งรอบผู้ซื้อจัดสั่งรถมารับผักถึงพื้นที่ แต่ 

สหกรณ์ฯ เป็นผูจ่้ายค่าขนส่ง รถบรรทกุ 1 เทีย่วสามารถ

บรรจุตะกร้าได้ไม่เกิน 300 ใบ โดยสหกรณ์ฯ เป็นผู้เสีย

ค่าใช้จ่ายในการขนส่งรอบละ 8,800 บาท และสินค้า

ที่ส่งไปนั้นผู้ซื้อจะรับซื้อสินค้าทั้งหมด ยกเว้นสินค้าที่

ได้รับความเสียหายหรือไม่ตรงตามคุณภาพที่ก�ำหนด 

ในส่วนที่เสียหาย สหกรณ์ฯ จะต้องเป็นผู้รับผิดชอบ  

สหกรณ์ฯ ด�ำเนนิการขายตามช่องทางนีเ้ดอืนละ 3-4 ครัง้

	 ทั้ง 3 ช่องทางการจ�ำหน่ายสหกรณ์ฯ และผู้ค้า

ตกลงเงื่อนไขในการช�ำระเงิน คือการส่งสินค้าภายใน

วันที่ 1-15 ผู้ซื้อจะต้องช�ำระเงินวันที่ 1 ของเดือนถัดไป 

3 
 

ขายสงใหกับผูคาปลีกในจังหวัดขอนแกน (A) รอยละ 19.15 การขายปลีกในซุปเปอรมารเก็ตในจังหวัดขอนแกน (B) รอย
ละ 31.88 และการขายปลีกใหกับผูซ้ือรายใหญในกรุงเทพฯ (C) รอยละ 48.97 (Figures 1) 
 

 
Figures 1 Proportion of vegetable distribution and vegetable total weight in market channel  
Note :    A : Wholesale to retailers in Khon Kaen province. 
   B :  Retail to supermarkets in Khon Kaen province 
   C :  Retail to majors buyer in Bangkok 
      X D :  Vegetable Total Weight (Kg) 
 

ระบบการตลาด 
 สหกรณฯ จัดซ้ือผักจากสมาชิกเกษตรกรทุกวันตามคําส่ังซ้ือของซุปเปอรมารเก็ตและจัดจําหนายโดยสหกรณฯ 
แตละชองทางการจําหนายมีการจัดการสินคาที่แตกตางกัน ขึ้นอยูกับเง่ือนไขทางการคาที่ ผู ซ้ือกําหนด ในแตละวัน 
สหกรณฯ รับซ้ือผักปลอดภัยจากสมาชิกเกษตรกรมาตัดแตง คัดลาง บรรจุหีบหอ ตามแบบที่ผูซ้ือกําหนดและจัดสงใหผูซ้ือ
แตละชองทาง ซ่ึงจําแนกไดดังนี ้ 
  การขายสงใหกับผูคาปลีกในจังหวัดขอนแกนหรือชองทาง A ผูคาจะเปนผูกําหนดชนิด ปริมาณ ขนาดบรรจุหอ
ใหญและทําการตกลงราคากับสหกรณฯ กอนการส่ังซ้ือทุกคร้ัง สหกรณฯ ขายชองทางนีทุ้กวัน 
 การขายปลีกในซุปเปอรมารเก็ตจังหวัดขอนแกนหรือชองทาง B ผูคาจะเปนผูกําหนดขนาดถุงบรรจุถุงเล็กสําหรับ
คาปลีก น้ําหนักสินคา และอนุญาตใหสหกรณฯ นําสินคาเขาไปวางจําหนายภายในรานไดโดยคิดคาเชาพื้นที่รอยละ 20 
ของราคาขายสินคา และไมจํากัดปริมาณสินคา รานคาจะดูแลสถานที่วางสินคา สหกรณฯ จะตองจัดหาผูจําหนายสินคา
หนารานเอง และดําเนินการขายทุกวัน 
 การขายปลีกใหกับผูซ้ือรายใหญในกรุงเทพฯ หรือชองทาง C สหกรณฯ จะรับคําส่ังซ้ือลวงหนาจากผูซ้ือและตอง
เสนอปริมาณผัก และราคาสินคาตอหนวยใหกับผูซ้ือ เม่ือผูซ้ือพิจารณาแลวจึงจะสงคําส่ังซ้ือมายังสหกรณฯ โดยผูซ้ือเปนผู
กําหนดขนาดถุงบรรจุ น้ําหนักสินคา รหัสสินคา และจํานวนถุงยอยเพื่อบรรจุ ในการขนสงหนึ่งรอบผูซ้ือจัดส่ังรถมารับผัก
ถึงพื้นที่ แตสหกรณฯ เปนผูจายคาขนสง รถบรรทุก 1 เที่ยวสามารถบรรจุตะกราไดไมเกิน 300 ใบ โดยสหกรณฯ เปนผูเสีย
คาใชจายในการขนสงรอบละ 8,800 บาท และสินคาที่สงไปนั้นผูซ้ือจะรับซ้ือสินคาทั้งหมด ยกเวนสินคาที่ไดรับความ

Distribute Proportion Kg 
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เสียหายหรือไมตรงตามคุณภาพที่กําหนด ในสวนที่เสียหาย สหกรณฯ จะตองเปนผูรับผิดชอบ สหกรณฯ ดําเนินการขาย
ตามชองทางนีเ้ดือนละ 3 – 4 คร้ัง 
 ทั้ง 3 ชองทางการจําหนายสหกรณฯ และผูคาตกลงเง่ือนไขในการชําระเงิน คือการสงสินคาภายในวันที่ 1-15 ผู
ซ้ือจะตองชําระเงินวันที่ 1 ของเดือนถัดไป และการสงสินคาภายในวันที่ 16-31 ผูซ้ือจะตองชําระเงินวันที่ 15 ของเดือน
ถัดไป ทั้งนี้สหกรณฯ ชําระคาผักใหเกษตรกรภายใน 7 วัน โดยกําหนดชําระเงินคาผักเปนเงินสดแกเกษตรกรทุกวันจันทร 
 
ตนทุนการตลาด 
 ตนทุนการตลาดของสหกรณฯ ประกอบดวย  ตนทุนคาแรงเพื่อคัดลางบรรจุ คาขนสง คาตรวจสารพิษ คาน้ําและ
น้ําแข็ง คาถุงบรรจุ และคาเชาตะกรา  โดยการจําหนายในแตละชองทางมีตนทุนการตลาดที่แตกตางกันเนื่องจากเง่ือนไข
การคาที่ตางกัน การกระจายตนทุนการตลาดตามชองทางการตลาดโดยเฉล่ียพบวา คาแรงงานเปนสัดสวนตนทุน
การตลาดสูงถึงรอยละ 30 – 60 รองลงมาคือคาขนสง แตเม่ือเปรียบเทียบกับปริมาณผักที่สงแตละชองทางพบวาการขาย
ใหซุปเปอรมารเก็ตในกรุงเทพฯ มีตนทุนคาขนสงสูงถึงกิโลกรัมละ 13 บาท สวนคาแรงงานในการตัดแตงผักมีจํานวน
ใกลเคียงกันคือประมาณ 9 – 10 บาทตอกิโลกรัม อยางไรก็ตาม ตนทุนการตลาดสําหรับชองทางการจําหนายที่ซุปเปอร
มารเก็ตในกรุงเทพฯ มีคาเชาตะกรา สวนการขายที่ซุปเปอรมารเก็ตในจังหวัดจะมีคาเชาสถานที่รอยละ 20 ของรายไดจาก
การจําหนาย (Table 1)   
 
Table 1 Average marketing cost in market channel   

Unit: Baht per Kilogram 
A B C 

Labor 9.81 9.81 9.24 
Transport 4.31 4.31 13.19 
Water/Ice 0.62 0.62 0.62 
Toxic check 0.37 0.37 0.37 
Bag 1.50 5.56 4.02 
Basket rent 0 0 2.36 
Marketing cost (Baht per Kilogram) 16.61 20.67 29.80 
Average monthly selling volume (kg) 1,056 1,757 2,699 
Source: Sumsung Agricultural Cooperative (August – October 2012) 
 
ผลตอบแทน 
 แมผักที่สหกรณฯ ขายไดมีกวา 30 ชนิด พบวาผักที่มีปริมาณขายสูงสุด 5 อันดับ คือ ผักคะนา กวางตุง ค่ืนฉาย 
ผักกาดหอม และโหระพา พิจารณาจากผักเหลานี้โดยเฉล่ียมีตนทุน 34.80 บาทตอกิโลกรัม และตนทุนการตลาด 16.60 – 
29.80 บาทตอกิโลกรัม ในขณะที่ราคาขายตอกิโลกรัมที่กรุงเทพฯ จะสูงสุดที่ 106.60 บาทตอกิโลกรัม รองลงมาคือขาย
ปลีกที่ซุปเปอรมารเก็ตในขอนแกน 85.20 บาทตอกิโลกรัม และขายสงใหกับผูคาปลีกในขอนแกน 61 บาทตอกิโลกรัม 
สงผลใหสหกรณฯ มีกําไรจากการขายผักสูงสุดจากชองทาง C หรือซุปเปอรมารเก็ตในกรุงเทพฯ (42 บาทตอกิโลกรัม) 
รองลงมาคือขายปลีกที่ซุปเปอรมารเก็ตในขอนแกน 29.80 บาทตอกิโลกรัม และขายสงที่ 9.72 บาทตอกิโลกรัม (Table 2) 

และการส่งสินค้าภายในวันที่ 16-31 ผู้ซื้อจะต้องช�ำระ

เงินวันที่ 15 ของเดือนถัดไป ทั้งนี้สหกรณ์ฯ ช�ำระค่าผัก

ให้เกษตรกรภายใน 7 วัน โดยก�ำหนดช�ำระเงินค่าผัก

เป็นเงินสดแก่เกษตรกรทุกวันจันทร์

	 ต้นทุนการตลาด

	 ต้นทุนการตลาดของสหกรณ์ฯ ประกอบด้วย  

ต้นทนุค่าแรงเพือ่คดัล้างบรรจ ุค่าขนส่ง ค่าตรวจสารพษิ 

ค่าน�้ำและน�้ำแข็ง ค่าถุงบรรจุ และค่าเช่าตะกร้า  โดย

การจ�ำหน่ายในแต่ละช่องทางมต้ีนทนุการตลาดทีแ่ตก

ต่างกันเนื่องจากเงื่อนไขการค้าที่ต่างกัน การกระจาย 

ต้นทุนการตลาดตามช่องทางการตลาดโดยเฉลี่ยพบ

ว่า ค่าแรงงานเป็นสัดส่วนต้นทุนการตลาดสูงถึงร้อย

ละ 30 – 60 รองลงมาคือค่าขนส่ง แต่เมื่อเปรียบเทียบ

กับปริมาณผักที่ส่งแต่ละช่องทางพบว่าการขายให้

ซุปเปอร์มาร์เก็ตในกรุงเทพฯ มีต้นทุนค่าขนส่งสูงถึง

กิโลกรัมละ 13 บาท ส่วนค่าแรงงานในการตัดแต่ง

ผักมีจ�ำนวนใกล้เคียงกันคือประมาณ 9 – 10 บาท/

กิโลกรัม อย่างไรก็ตาม ต้นทุนการตลาดส�ำหรับช่อง

ทางการจ�ำหน่ายที่ซุปเปอร์มาร์เก็ตในกรุงเทพฯ มีค่า

เช่าตะกร้า ส่วนการขายทีซ่ปุเปอร์มาร์เกต็ในจงัหวดัจะ

มค่ีาเช่าสถานทีร้่อยละ 20 ของรายได้จากการจ�ำหน่าย 

(Table 1)  

	 ผลตอบแทน

	 แม้ผกัทีส่หกรณ์ฯ ขายได้มกีว่า 30 ชนดิ พบว่าผกั

ที่มีปริมาณขายสูงสุด 5 อันดับ คือ ผักคะน้า กวางตุ้ง 

คื่นฉ่าย ผักกาดหอม และโหระพา พิจารณาจากผัก

เหล่านี้โดยเฉลี่ยมีต้นทุน 34.80 บาท/กิโลกรัม และ

ต้นทนุการตลาด 16.60 – 29.80 บาท/กโิลกรมั ในขณะ

ที่ราคาขาย/กิโลกรัมที่กรุงเทพฯ จะสูงสุดที่ 106.60 

บาท/กิโลกรัม รองลงมาคือขายปลีกที่ซุปเปอร์มาร์เก็ต

ในขอนแก่น 85.20 บาท/กิโลกรัม และขายส่งให้กับ

ผู ้ค้าปลีกในขอนแก่น 61 บาท/กิโลกรัม ส่งผลให้ 

สหกรณ์ฯ มีก�ำไรจากการขายผักสูงสุดจากช่องทาง C 

หรือซุปเปอร์มาร์เก็ตในกรุงเทพฯ (42 บาท/กิโลกรัม) 

รองลงมาคือขายปลีกที่ซุปเปอร์มาร์เก็ตในขอนแก่น 

29.80 บาท/กิโลกรัม และขายส่งที่ 9.72 บาท/กิโลกรัม 

(Table 2)
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Table 2  Returns from the sale of vegetables 5 species by market channels  
Unit: Baht per Kilogram 

  
  

Vegetable 
cost 

  

Marketing cost Total cost Selling price Return 

A B C A B C A B C A B C 

Kale 30 16.6 20.7 29.8 47 51 60 60 68 85 13.4 17.3 25.2 

Bok choy 30 16.6 20.7 29.8 47 51 60 40 60 75 -6.6 9.3 15.2 

Celery 67 16.6 20.7 29.8 83 87 96 120 149 186 36.7 61.2 89.2 

Looseleaf lettuce 27 16.6 20.7 29.8 43 47 56 50 69 87 6.7 22 30.2 

Holy basil 20 16.6 20.7 29.8 37 41 50 35 80 100 -1.6 39.3 50.2 

Average 34.8 16.6 20.7 29.8 51.4 55.4 64.4 61 85.2 106.6 9.72 29.8 42 
Note: A = Wholesale in Khon kaen  B = Supermarket in Khon kaen  C = Supermarket in Bangkok 
Source: Sumsung Agricultural Cooperative business (August – October 2012) 
  
 

สรุปและวิจารณ 
 

 จากการผลิตผักของเกษตรกรและการรวมกลุมขายในลักษณะสหกรณฯ ชวยใหเกษตรกรเขาถึงชองทาง
การตลาดที่หลากหลาย เนื่องจากการรวมขายผลผลิตชวยใหมีปริมาณที่มากพอสําหรับการจําหนายในแตละชองทาง
ตลอดป สงผลใหเกษตรกรไดรับผลตอบแทนที่สูงขึ้นคาดวาเกษตรกรจะไดรับผลตอบแทนทั้งจากการขายผักและในรูปของ
เงินปนผลที่ไดรับ ในการวิเคราะหขอมูลตนทุนและผลตอบแทนเบื้องตน ของผักชนิดหลัก 5 ชนิด ทําใหทราบตนทุน
การตลาด ผูผลิตเห็นชองทางการพัฒนาสินคาที่ใหกําไรขั้นตนสูงสุด และผลตอบแทนที่ไดรับจากชองทางการตลาดทั้ง 3 
ชองทาง ซ่ึงไดแก การขายสงใหกับผูคาปลีกในจังหวัดขอนแกนมีตนทุนการตลาด 16.61 บาทตอกิโลกรัม รองลงมาคือการ
ขายปลีกในซุปเปอรมารเก็ตในจังหวัดขอนแกน 20.67 บาทตอกิโลกรัม การจําหนายใหกับผูซ้ือรายใหญในกรุงเทพฯ มี
ตนทุนสูงที่สุด 29.80 บาทตอกิโลกรัม ดานผลตอบแทนที่ไดรับโดยเฉล่ียพบวาการจําหนายใหกับผูซ้ือรายใหญในกรุงเทพฯ 
ใหผลตอบแทนสูงที่สุด เนื่องจากสหกรณสามารถขายไดในราคาสูงที่สุด รองลงมาคือการขายปลีกในซุปเปอรมารเก็ตใน
จังหวัดขอนแกนและการขายสงใหกับผูคาปลีกในจังหวัดขอนแกน แมวาการจําหนายใหกับผูซ้ือรายใหญในกรุงเทพฯ จะมี
เง่ือนไขทางการคาและมีตนทุนการตลาดสูงแตก็ใหผลตอบแทนตอหนวยที่สูงกวา อยางไรก็ตามการดําเนินงานของ
สหกรณควรจะมีการเช่ือมโยงขอมูลสารสนเทศการขายและการผลิตของเกษตรกรสมาชิก เพื่อใหเกษตรกรทําการผลิตให
สอดคลองกับการจําหนายผักของสหกรณฯ และเพื่อใหเกษตรกรไดรับผลตอบแทนจากการทําธุรกรรมตามปริมาณเพิ่มเติม
จากการไดรับเงินปนผลแบบเดิม ซ่ึงจะชวยสรางแรงจูงใจแกเกษตรกรสมาชิกในการผลิตใหสอดคลองกับความตองการ
ของผูซ้ือและเพิ่มประสิทธิภาพของระบบสหกรณฯ โดยรวม 
 

 
 

สรุปและวิจารณ์

	 จากการผลิตผักของเกษตรกรและการรวมกลุ่ม

ขายในลักษณะสหกรณ์ฯ ช่วยให้เกษตรกรเข้าถึงช่อง

ทางการตลาดที่หลากหลาย เนื่องจากการร่วมขาย

ผลผลติช่วยให้มปีรมิาณทีม่ากพอส�ำหรบัการจ�ำหน่าย

ในแต่ละช่องทางตลอดปี ส่งผลให้เกษตรกรได้รับผล

ตอบแทนทีส่งูขึน้คาดว่าเกษตรกรจะได้รบัผลตอบแทน

ทั้งจากการขายผักและในรูปของเงินปันผลที่ได้รับ ใน

การวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนและผลตอบแทนเบื้องต้น 

ของผักชนิดหลัก 5 ชนิด ท�ำให้ทราบต้นทุนการตลาด 

ผู้ผลิตเห็นช่องทางการพัฒนาสินค้าที่ให้ก�ำไรขั้นต้น

สูงสุด และผลตอบแทนที่ได้รับจากช่องทางการตลาด

ทั้ง 3 ช่องทาง ซึ่งได้แก่ การขายส่งให้กับผู้ค้าปลีก

ในจังหวัดขอนแก่นมีต้นทุนการตลาด 16.61 บาท/

กิโลกรัม รองลงมาคือการขายปลีกในซุปเปอร์มาร์เก็ต

ในจังหวัดขอนแก่น 20.67 บาทต่อกิโลกรัม การ

จ�ำหน่ายให้กับผู้ซื้อรายใหญ่ในกรุงเทพฯ มีต้นทุนสูง

ที่สุด 29.80 บาทต่อกิโลกรัม ด้านผลตอบแทนที่ได้

รับโดยเฉลี่ยพบว่าการจ�ำหน่ายให้กับผู้ซื้อรายใหญ่ใน

กรุงเทพฯ ให้ผลตอบแทนสูงที่สุด เนื่องจากสหกรณ์

สามารถขายได้ในราคาสูงที่สุด รองลงมาคือการขาย

ปลีกในซุปเปอร์มาร์เก็ตในจังหวัดขอนแก่นและการ

ขายส่งให้กับผู้ค้าปลีกในจังหวัดขอนแก่น แม้ว่าการ

จ�ำหน่ายให้กับผู้ซื้อรายใหญ่ในกรุงเทพฯ จะมีเงื่อนไข

ทางการค้าและมีต ้นทุนการตลาดสูงแต่ก็ให ้ผล

ตอบแทนต่อหน่วยที่สูงกว่า อย่างไรก็ตามการด�ำเนิน

งานของสหกรณ์ควรจะมกีารเชือ่มโยงข้อมลูสารสนเทศ

การขายและการผลิตของเกษตรกรสมาชิก เพื่อให้

เกษตรกรท�ำการผลิตให้สอดคล้องกับการจ�ำหน่ายผัก

ของสหกรณ์ฯ และเพื่อให้เกษตรกรได้รับผลตอบแทน

จากการท�ำธุรกรรมตามปริมาณเพิ่มเติมจากการได้

รับเงินปันผลแบบเดิม ซึ่งจะช่วยสร้างแรงจูงใจแก่

เกษตรกรสมาชิกในการผลิตให้สอดคล้องกับความ 

ต้องการของผู ้ซื้อและเพิ่มประสิทธิภาพของระบบ 

สหกรณ์ฯ โดยรวม
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ค�ำขอบคุณ

	 ผู ้วิจัยขอขอบพระคุณคณะกรรมการสหกรณ์

การเกษตรผู้ปลูกผักปลอดภัยจากสารพิษอ�ำเภอซ�ำสูง

จ�ำกดั ทีใ่ห้ความอนเุคราะห์ข้อมลูและให้ความร่วมมอื

เป็นอย่างดีในการเก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อการศึกษาใน

ครั้งนี้
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