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บทคัดย่อ: จากการส�ำรวจภาคสนามเบือ้งต้นในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ประเทศไทย พบวา่ มีร้านค้าแผงลอย
จ�ำหนา่ยผลผลติสนิค้าเกษตรอยูบ่ริเวณริมถนนทางหลวงจ�ำนวนมาก จงึเกิดประเดน็ท่ีนา่สนใจวา่ ในภมิูภาค
นีมี้ธรุกิจแผงลอยริมถนนจดัตัง้อยูท่ี่ใดบ้าง มีการด�ำเนินธรุกิจอยา่งไร และมีสว่นชว่ยการกระจายสนิค้าเกษตร
ท่ีผลิตในพืน้ท่ีอย่างไร บทความนีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือทราบต�ำแหน่งท่ีตัง้ชมุชนแผงลอย สินค้าและแหลง่ผลิต
สนิค้าท่ีจ�ำหนา่ยผา่นแผงลอยริมถนนในภมิูภาคนี ้การวิจยันีใ้ช้การสมัภาษณ์แบบกึง่โครงสร้างกบัผู้ รู้ จ�ำนวน 
3-5 คนในแตล่ะชมุชนแผงลอย รวมจ�ำนวนทัง้หมด 148 คน เส้นทางท่ีใช้ส�ำรวจ คือ ทางหลวงหมายเลข 2 
ทางหลวงแผน่ดนิสายประธานทกุเส้นทางในภมิูภาค และทางหลวงแผน่ดนิสายรองประธาน ผลการศกึษาพบวา่
มีชมุชนแผงลอยจ�ำนวน 47 ชมุชน จ�ำนวนแผงลอยรวมทัง้หมดประมาณ 1,100 แผงลอย ร้อยละ 57.5 เป็นชมุชน
แผงลอยท่ีด�ำเนินการจ�ำหนา่ยได้ตลอดปี ร้อยละ 76.6 เป็นสนิค้าผลผลติสด  ในขณะท่ีชมุชนแผงลอยในโซน
พืน้ท่ีภเูขามีสนิค้าท่ีหลากหลายกวา่ชมุชนแผงลอยในโซนพืน้ท่ีราบอยา่งมีนยัส�ำคญัทางสถิต ิ(P<0.05) แม้วา่
สนิค้าไมไ่ด้มาจากแหลง่ผลติภายในชมุชนแผงลอย แตเ่กือบทัง้หมด (ร้อยละ 93.6) เป็นสนิค้าท่ีมีแหลง่ผลติอยู่
ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ซึง่แหลง่ผลติสนิค้าสว่นใหญ่มีลกัษณะเฉพาะตามบริบทของพืน้ท่ี ท่ีเอือ้ตอ่การผลติ
สนิค้านัน้ๆ ได้แก่ ภมิูนิเวศน์ หรือเป็นพืน้ท่ีสง่เสริมการปลกูพืช หรือมาจากความรู้และทกัษะของเกษตรกรเอง 
จงึถือได้วา่ แผงลอยริมถนนเป็นชอ่งทางตลาดท่ีสามารถชว่ยระบายและกระจายสนิค้าจากแหลง่ผลติท่ีหลาก
หลายในภมิูภาค ซึง่เป็นสว่นส�ำคญัของเศรษฐกิจชมุชนท่ีมีการพฒันาขึน้จากฐานการผลติของในชมุชนท้องถ่ิน
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บทน�ำ

	 ร้ า น ค้ า แ ผ ง ล อ ย ท่ี จ� ำ ห น่ า ย ผ ล ผ ลิ ต
ทางการเกษตรสามารถพบได้หลายประเทศ อาทิ 
สหรัฐอเมริกา เคนยา่ ญ่ีปุ่ น และออสเตรเลีย 
(Aldous,1983; Cottingham et al, 2000; Morgan 
and Alipoe, 2001; Yokota, 2004) รวมทัง้
ประเทศไทย ร้านค้าแผงลอยในแตล่ะแหง่มีรูปแบบ
ท่ีแตกตา่งกนัตามบริบท อาจเป็นลกัษณะแผงขนาด
เล็กท่ีสามารถเคลื่อนย้ายได้หรือเป็นแผงลอยขนาด
ใหญ่ท่ีไมส่ามารถเคลื่อนย้ายได้ อาจมีสนิค้าเพียง
บางชนิดหรือหลายชนิด อาจเป็นคนในชมุชนเป็นผู้
จ�ำหน่ายสินค้าหรือเป็นคนนอกชมุชนมาอาศยัเพ่ือ
จ�ำหนา่ยสนิค้าเฉพาะฤดกูาล (Cottingham et al, 
2000)
	 นบัตัง้แตปี่ พ.ศ. 2504 ประเทศไทยได้
ประกาศใช้แผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาต ิ
ท�ำให้การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ
เพ่ิมขึน้อยา่งมาก (Falvey, 2000) ซึง่ผลของการ
พฒันานีไ้ด้สง่ผา่นสูเ่กษตรกรในประเทศ ในขณะท่ี
ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือท่ีส่วนใหญ่มีฐานการ
ผลติข้าวโดยอาศยัน�ำ้ฝนเป็นหลกั (Jintrawet, 1994; 
Haefele et al, 2005) ได้รับผลกระทบจากการ
พฒันานีเ้ชน่กนั คือ เกษตรกรต้องพึง่พาปัจจยัการ

ผลติสว่นใหญ่จากภายนอก และเกษตรกรไม่
สามารถก�ำหนดราคาผลผลติได้ ซึง่ไมว่า่จะเป็น
ปัจจยัการผลติหรือราคาผลผลติล้วนเป็นโอกาสทาง
เศรษฐกิจของพ่อค้าหรือโรงงานรับซือ้สินค้าเกษตร 
ทัง้หมดนีจ้ึงท�ำให้เกษตรกรอยู่ในภาวะยากล�ำบาก
ในเชิงเศรษฐกิจ (Falvey, 2000; Leturque and 
Wiggins, 2011) 
	 อย่างไรก็ตามเกษตรกรได้ปรับตวัโดยการ
หารายได้เสริมทัง้จากนอกภาคการเกษตรและใน
ภาคการเกษตร (Grandstaff et  al, 2008) รวมถงึ
การประกอบธุรกิจเกษตรรายย่อยในท้องถ่ินในรูป
แบบตา่งๆได้เกิดขึน้ (สมคิด, 2543) เกษตรกรมีการ
จ�ำหนา่ยสนิค้าผา่นหลายชอ่งทาง เชน่ การเชา่แผง
และจ�ำหนา่ยผลผลติในตลาดชมุชน การน�ำผลผลติ
บรรทกุใสร่ถป๊ิกอพัจอดขายในตลาด หรือเกษตรกร
เองท่ีเป็นผู้ รวบรวมผลผลิตเพ่ือน�ำไปขายท่ีตลาดใน
และนอกพืน้ท่ี (กรมสง่เสริมการเกษตร, 2553)
สินค้าเกษตรของเกษตรกรรายย่อยดงักล่าวข้างต้น
มี 2 ลกัษณะ ได้แก่ สนิค้าเกษตรท่ีเป็นวตัถดุบิหรือ
สนิค้าขัน้ปฐมภมิู เชน่ ข้าวกล้องบรรจถุงุ ผกัและผล
ไม้สด เนือ้สตัว์ ดอกไม้ และสนิค้าเกษตรท่ีผา่น
กระบวนการแปรรูป เชน่ ผลติภณัฑ์อาหาร ผกัและ
ผลไม้แปรรูป (สมคดิ, 2543) และยงัพบรูปแบบของ
การขายผลผลติผา่นแผงลอยริมถนนทางหลวง ซึง่
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ABSTRACT: From initial exploration in the northeast Thailand, it was noted that number of the 
roadside stalls carry mainly agricultural products has been recently increasing on the side of the 
national highway. This observation raised interesting questions. In this region; How the roadside stall 
business clusters being spread out? How the business being run? And how it helps in distribution 
of local agricultural products? This study aims to explore location of roadside stall clusters and to 
understand products and sources of products selling by roadside stall in this region. Three to five 
Key Informants(KIs) of each cluster were selected for semi structure interview, a total number of 
KIs interviewed were 148 persons. The survey was conducted along Mittraphap highway and almost 
all of the main roads within the region. The study reveals that there are 47 clusters with a total of 
approximately 1,100 stalls along the surveyed routes, 57.5 % of the roadside stall clusters operate for 
the whole year, 76.6% of agricultural products of are fresh products. Stall clusters in the mountainous 
zone carry a greater variety of products than those in the lowland zone significantly (P<0.05). Even 
the products are not always produced in roadside stall communities but 93.6% are produced within 
the northeast Thailand. Most of the production sites are contextually specific and reflect the products 
sold in the clusters such as agro-ecosystem, crop production extension area, and farmers’ knowledge 
and skills. Therefore, roadside stalls can help the distribution of the local agricultural products to wider 
areas in the region. This study demonstrates roadside stalls is also an important part of the community 
economy based on community production. 
Keywords: agricultural product, source of product, roadside stall



รูปแบบการขายแบบนีไ้ด้มีการรายงานโดย ป่ินวดี
และพชัรี (2556) ในประเดน็วิถีชีวิตของผู้ ค้าริม
ทางหลวงในจงัหวดัอบุลราชธานี แตย่งัไมมี่การ
ศกึษาร้านค้าแผงลอยริมถนนในระดบัภมิูภาค 
	 จากการเดินทางส�ำรวจเบือ้งต้นในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตามทางหลวงหลัก(ถนน
มิตรภาพ) และถนนทางหลวงแผน่ดนิสายประธาน 
พบวา่ มีแผงลอยจ�ำหนา่ยสนิค้าเกษตรริมถนนเกิด
ขึน้จ�ำนวนมาก และจากการสัมภาษณ์ชุมชน
แผงลอยบางแห่งยงัพบว่าผู้ ค้าแผงลอยมีอาชีพเป็น
เกษตรกร จงึเกิดประเดน็ท่ีนา่สนใจวา่ ในภมิูภาคนี ้
มีธรุกิจแผงลอยริมถนนจดัตัง้อยูท่ี่ใดบ้าง มีการ
ด�ำเนินธรุกิจอยา่งไร และมีสว่นชว่ยการกระจาย
สนิค้าเกษตรท่ีผลติในพืน้ท่ีอยา่งไร บทความนีมี้
วตัถปุระสงค์เพ่ือทราบต�ำแหน่งท่ีตัง้ชมุชนแผงลอย 
สินค้าและแหล่งผลิตสินค้าท่ีจ�ำหน่ายในภูมิภาคนี ้
ซึ่งความรู้ในมิติดังกล่าวจะช่วยให้ผู้ เ ก่ียวข้องท่ี
มีหน้าท่ีหนนุเสริมการระบายผลผลติการเกษตรจาก
ท้องถ่ินได้อยา่งเหมาะสม

วธีิการศกึษา

	 ร้านค้าแผงลอยในการศกึษานี ้ หมายถงึ 
ร้านค้าแผงลอยท่ีตัง้อยู่บริเวณไหล่ทางริมถนน

ทางหลวงท่ีจ�ำหนา่ยสนิค้าเกษตร และค�ำวา่ ชมุชน
แผงลอย (Cluster) หมายถงึ มีจ�ำนวนร้านค้า
แผงลอยรวมกนัตัง้แต ่ 4 แผงลอยขึน้ไปท่ีจ�ำหนา่ย
สินค้าหลักชนิดเดียวกัน ซึ่งไม่นับรวมร้านค้า
แผงลอยท่ีมีลักษณะเป็นร้านอาหารและร้านค้า
แผงลอยท่ีตัง้อยู่ในสถานีบริการเติมน�ำ้มนัเชือ้เพลิง
และการจ�ำหน่ายสินค้าในลกัษณะบรรทกุสินค้าใส่
ท้ายรถกระบะท่ีจอดริมถนน
	 ผู้ วิจัยได้ส�ำรวจเส้นทางระหว่างเดือน
กนัยายน 2557 ถงึเดือนมกราคม 2558 เส้นทางใน
การศกึษาชมุชนแผงลอย ได้แก่ 1) ทางหลวง
หมายเลข 2 คือ ถนนมิตรภาพ 2) ทางหลวงแผน่ดิน
สายประธานในภมิูภาค (ทางหลวงท่ีมีหมายเลข
สองตวั) ได้แก่ ทางหลวงหมายเลข 12, 21, 22, 23, 
24 และ 3) ทางหลวงแผน่ดนิสายรองประธานท่ีเป็น
เส้นทางเช่ือมตอ่ระหวา่งจงัหวดั (ทางหลวงท่ีมี
หมายเลขสามตวั) ได้แก่ ทางหลวงหมายเลข 201, 
203, 210, 211, 212, 213, 223, 226,304 เส้นทาง
ดังกล่าวได้ถูกจัดประเภทและระบุหมายเลขโดย
กรมทางหลวง (2556) ซึง่เส้นทางเหลา่นีถื้อวา่เป็น
เส้นทางหลักท่ีประชาชนใช้สัญจรระหว่างจังหวัด 
เส้นทางท่ีเลือกแสดงไว้ใน Figure 1 
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Figure 1 Selected routes for roadside stall survey.



	 ผู้ วิจยัได้ใช้วิธีการประเมินชนบทอย่างเร่ง
ดว่น (สจิุนต์ และสเุกสนีิ, 2530) โดยใช้การ
สัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้างท่ีมีกรอบประเด็น
ค�ำถาม (Sub-topic) ท่ีสร้างจากกรอบตามแนวคดิ
ธรุกิจการเกษตร (สมคิด, 2543) และเพ่ิมเตมิ
ประเด็นอ่ืนๆตามปรากฏการณ์จริงท่ีเกิดขึน้ใน
ระหวา่งการเก็บข้อมลู ซึง่ได้สมัภาษณ์ผู้ รู้ (Key 
informants) จ�ำนวน 3-5 คนในแตล่ะชมุชนแผงลอย
ท่ีถกูระบโุดยผู้ ค้าแผงในชมุชนแผงลอยนัน้ๆ จ�ำนวน
ผู้ รู้ท่ีถกูสมัภาษณ์ในการศกึษาครัง้นี ้ มีจ�ำนวน 148 
คน เกณฑ์ในการเลือกผู้ รู้ ได้แก่ เป็นผู้ ท่ีมีสว่นในการ
เร่ิมจดัตัง้แผงลอยในชมุชนนัน้ๆ เป็นบคุคลท่ีทราบ
ข้อมลูเก่ียวกบัสนิค้าและแผงลอย และเป็นผู้อาศยั
ในชมุชน เคร่ืองมือท่ีใช้ในการศกึษา คือ กรอบ
ประเด็นค�ำถามส�ำหรับการสัมภาษณ์แบบกึ่ง
โครงสร้าง  แผนท่ีภาคตะวนัออกเฉียงเหนือและ
เคร่ืองระบตุ�ำแหนง่ (Global Positioning System : 
GPS) เพ่ือบนัทกึพิกดั 

ผลการศกึษา

	 การศึกษาครัง้นีไ้ด้มีข้อค้นพบส�ำคญัเพ่ือ
น�ำไปตอบวัตถุประสงค์ ได้แก่ การเกิดชุมชน
แผงลอย ต�ำแหนง่ท่ีตัง้ของชมุชนแผงลอย ฤดกูาล
ในการจ�ำหนา่ยสนิค้าของชมุชนแผงลอย ประเภท
ของสินค้าและแหล่งผลิตสินค้าเกษตรของชุมชน
แผงลอยในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ มีรายละเอียด
ดงันี ้

การเกิดชุมชนแผงลอยในภาคตะวันออกเฉียง
เหนือ
	 ข้อมูลท่ีได้จากผู้ รู้ทัง้หมดแสดงว่าชุมชน
แผงลอยเร่ิมต้นจากมีคนในชมุชนน�ำสินค้าท่ีมาจาก
การผลิตของตนเองหรือรับซือ้มา (ส่วนใหญ่เป็น
สนิค้าท่ีหาได้จากในชมุชน) น�ำมาลองจ�ำหนา่ยโดย
การตัง้แผงลอยขนาดเลก็บริเวณริมถนน และเม่ือมี
ผลก�ำไรและสามารถด�ำเนินธรุกิจได้ จงึท�ำให้คน
อ่ืนๆในชุมชนสนใจร่วมและกลายเป็นเป็นชุมชน
แผงลอย(cluster) ในขณะท่ีแผงลอยท่ีมีโครงสร้าง
ขนาดเล็กอาจพัฒนาเป็นแผงลอยท่ีมีโครงสร้าง
ขนาดใหญ่ขึน้เพราะผู้ ค้าต้องการจ�ำหน่ายสินค้าได้
มากขึน้ และอาจมีการจดัตัง้ชมุชนแผงลอยโดยผู้ ค้า

มาจากหมูบ้่านเดียว หรือผู้ ค้าจากหลายหมูบ้่าน 
สินค้าท่ีจ�ำหน่ายอาจมีความหลากหลายมากขึน้
หรือมีการเปลี่ยนแปลงชนิดสนิค้า ทัง้หมดนีข้ึน้อยู่
กบัเง่ือนไขท่ีแตกตา่งกนัตามบริบทท่ีชมุชนแผงลอย
ริมทางจดัตัง้อยู่

ต�ำแหน่งที่ตัง้ของชุมชนแผงลอยที่จ�ำหน่าย
สินค้าเกษตรในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
	 จากการบันทึกระหว่างการส�ำรวจชุมชน
แผงลอยในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ พบวา่ มีชมุชน
แผงลอยจ�ำนวน 47 ชมุชน จ�ำนวนร้านค้าแผงลอย
รวมทัง้หมดประมาณ 1,100 แผง (Figure 2) และ
ยงัพบว่าต�ำแหน่งท่ีตัง้ของชุมชนแผงลอยสามารถ
แบง่ออกเป็น 2 โซน ตามลกัษณะความสงูจากระดบั
น�ำ้ทะเล ได้แก่ โซนพืน้ท่ีเป็นภเูขา(มากกวา่ 300 
เมตร) มีชมุชนแผงลอยจ�ำนวน 10 ชมุชน (ชมุชน
แผงลอยหมายเลข 4, 5, 6, 7, 8, 9, 10, 11, 21 และ 
47) และมีจ�ำนวนร้านค้าแผงลอยทัง้หมด 223 แผง 
ในขณะท่ีโซนพืน้ท่ีราบ (ต�่ำกวา่ 300 เมตร) มีชมุชน
แผงลอยจ�ำนวน 37 ชมุชน และมีจ�ำนวนร้านค้า
แผงลอยทัง้หมด 838 แผงลอย จ�ำนวนร้านค้าใน
ชมุชนแผงลอยจะมีจ�ำนวนมากหรือน้อย ขึน้อยูก่บั
เง่ือนไขชว่งเวลา กลา่วคือ จ�ำนวนร้านค้าแผงลอยมี
มากในช่วงเทศกาลโดยเฉพาะเทศกาลปีใหม่และ
เทศกาลสงกรานต์ รองลงมาเป็นชว่งสดุสปัดาห์
(ศกุร์-อาทิตย์) และชว่งวนัท�ำงาน (จนัทร์-พฤหสับดี) 
เป็นช่วงเวลาท่ีมีจ�ำนวนร้านค้าแผงลอยน้อยกว่า
เม่ือเทียบกบัชว่งเวลาทัง้สองข้างต้น

ต�ำแหน่งที่ตัง้ของชุมชนแผงลอยในภาคตะวัน
ออกเฉียงเหนือ
	 เม่ือพิจารณาร่วมกบัแผนท่ีแสดงปริมาณ
การเดนิทางบนทางหลวงในปี 2557  (กรม
ทางหลวง, 2558) พบวา่ ความหนาแนน่ของปริมาณ
การเดินทางบนทางหลวงกบัจ�ำนวนชมุชนแผงลอย
และจ�ำนวนร้านแผงลอยเป็นไปในทิศทางเดียวกัน 
เชน่ ถนนแจ้งสนิท (ทางหลวงแผน่ดนิหมายเลข 23) 
ท่ีมีชมุชนแผงลอย 7 ชมุชน มีจ�ำนวนร้านค้า
แผงลอยทัง้หมด 172 แผงลอย (ชมุชนแผงลอย
หมายเลข 29, 30, 31, 32, 33, 34, 35 จดัตัง้อยู)่ ซึง่
ถนนทางหลวงเส้นนี ้ เป็นเส้นทางหลกัท่ีเป็นทาง
ผ่านหลายจังหวัด และมีปริมาณรถยนต์สัญจร
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จ�ำนวนมาก ซึ่งตรงกันข้ามกับ ถนนชยางกูร 
(ทางหลวงแผน่ดนิหมายเลข 212) เป็นเส้นทาง
เลียบฝ่ังโขงจากจังหวัดหนองคายไปยังจังหวัด
อบุลราชธานี ท่ีมีจ�ำนวนชมุชนแผงลอยเพียง 4 
ชมุชน มีจ�ำนวนร้านค้าแผงลอยทัง้หมด 62 แผงลอย 
(ชมุชนแผงลอยหมายเลข 25, 26, 27, 28) ถือวา่มี
จ�ำนวนไม่มากนักเม่ือเทียบกับเส้นทางหลวงแผ่น
ดนิอ่ืนๆในโซนพืน้ท่ีราบ
	 ในขณะเดียวกันในโซนพืน้ท่ีเป็นภูเขา 
แม้วา่มีความหนาแน่นของปริมาณการเดินทางน้อย

กวา่ แตมี่ชมุชนแผงลอยจดัตัง้ในโซนนีเ้น่ืองจากเป็น
เส้นทางผา่นไปยงัแหลง่ทอ่งเท่ียว ได้แก่ อทุยานแหง่
ชาติภูเรือในจังหวัดเลย วังน�ำ้เขียวในจังหวัด
นครราชสีมา และอทุยานแหง่ชาตภิพูานท่ีถือวา่เป็น
จดุพกัรถของนกัเดินทางอีกด้วย
	 ทัง้หมดนีผู้้ ค้าแผงลอยทัง้สองโซนมีมุม
มองท่ีสอดคล้องกันว่า ลูกค้าของพวกเขาเปรียบ
เสมือนปริมาณผู้ ท่ีเดินทางสญัจรโดยรถยนต์ผ่าน
เส้นทางดังกล่าว ย่ิงมีปริมาณผู้ ท่ีเดินทางมากย่ิง
เพ่ิมโอกาสในการจ�ำหนา่ยสนิค้าได้มากขึน้
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Figure 2 Location of roadside stall clusters and list of main products carried in stalls in 
Northeast Thailand (survey in September 2014- January 2015).



ฤดูกาลในการด�ำเนินการจ�ำหน่ายสินค้าเกษตร
ของร้านค้าแผงลอยในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
	 การด�ำเนินการจ�ำหน่ายสินค้าได้ตลอดปี
หรือเฉพาะฤดกูาลขึน้อยูก่บัชนิดของสนิค้า ในชมุชน
แผงลอยทัง้หมดมีกวา่คร่ึงหนึง่ (ร้อยละ 57.5) เป็น
ชุมชนแผงลอยท่ีด�ำเนินการจ�ำหน่ายได้ตลอดปี 
เพราะสนิค้าชนิดนัน้สามารถผลติได้ตลอดปี หรือผู้
ค้าแผงมีความสามารถในการหาสนิค้าชนิดเดียวกนั
จากแหลง่ผลติอ่ืนๆมาจ�ำหนา่ย เชน่ ชมุชนแผงลอย
จ�ำหน่ายข้าวโพดต้มท่ีจังหวัดขอนแก่น (ชุมชน
แผงลอยหมายเลข 1) ท่ีรับซือ้ข้าวโพดจากจงัหวดั
ชยัภมิูมาเสริมเพ่ือให้จ�ำหนา่ยได้อยา่งตอ่เน่ือง หรือ
ผู้ ค้าแผงสามารถหาสินค้าชนิดอ่ืนๆมาเติมเต็มเพ่ือ
สร้างความหลากหลายให้ร้านค้าตนเอง ในขณะท่ีมี
ชุมชนแผงลอยท่ีด�ำเนินการได้เฉพาะฤดูกาล 
คิดเป็นร้อยละ 42.5 กลุม่นีเ้ป็นสนิค้าประเภทท่ี
สามารถเก็บเก่ียวผลผลติได้เพียงบางชว่ง สว่นใหญ่
จ�ำหนา่ยได้ในชว่ง เดือนตลุาคม-มกราคม แตถื่อได้
ว่าผลผลิตออกตรงกับช่วงวันหยุดเทศกาลหลาย
ชว่ง ได้แก่ วนัออกพรรษา วนัปิยมหาราช วนัพอ่แหง่
ชาต(ิวนัคล้ายวนัพระราชสมภพ รัชกาลท่ี 9) วนั
รัฐธรรมนญู และชว่งเทศกาลปีใหม ่ ซึง่จ�ำนวนชว่ง
เทศกาลนีส้ามารถเพ่ิมโอกาสในการจ�ำหน่ายของผู้
ค้าแผงได้มากขึน้ 

ประเภทของสินค้าเกษตรของร้านค้าแผงลอย
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
	 สินค้าท่ีจ�ำหน่ายในแต่ละชุมชนแผงลอย 
พบวา่ ร้อยละ 76.6 เป็นชมุชนแผงลอยท่ีจ�ำหนา่ย
สนิค้าเกษตรท่ีไมผ่า่นการแปรรูป ได้แก่ มนัแกว 
สบัปะรด พทุรา มะพร้าว ส้ม กล้วยหอม แตงโม 
แตงไทย ฟักทอง แก้วมงักร แคนตาลปู มะขาม
หวาน หอมและกระเทียม และผลไม้อ่ืนๆ และร้อย
ละ 17 ของชมุชนแผงลอยท่ีจ�ำหนา่ยสนิค้าผา่นการ
แปรรูป ได้แก่ ข้าวโพดต้ม มนัเทศต้ม หม�่ำและ
ไส้กรอก ข้าวหลาม สว่นท่ีเหลือ ร้อยละ 6.4 เป็น
ชุมชนแผงลอยท่ีจ�ำหน่ายสินค้าของป่ามีมาจาก
นิเวศของท้องถ่ินนัน้ๆ ซึง่มีสนิค้าหลายชนิด เชน่ 
หนอ่ไม้ เหด็ น�ำ้ผึง้ ขีไ้ต้ มะพร้าว กล้วย ฟักทอง ฟัก
หวาน หวาย 
	 เม่ือพิจารณาจ�ำนวนชนิดสนิค้าท่ีจ�ำหน่าย
ในชมุชนแผงลอยตา่งๆ โดยการนบัชนิดสนิค้าหลกั
ในแตล่ะชมุชนแผงลอย พบวา่ ชมุชนแผงลอยใน
โซนพืน้ ท่ี เ ป็นภู เขามีจ� ำนวนสินค้าหลัก เฉลี่ ย 
7.8±5.9 ชนิด ในขณะท่ีโซนพืน้ท่ีราบ มีจ�ำนวน
สนิค้าหลกัเฉลี่ย 2.5±2.8 ชนิด ดงันัน้สนิค้าท่ี
จ�ำหน่ายในแผงลอยท่ีตัง้อยู่บริเวณภเูขาจึงมีความ
หลากหลายมากกวา่อยา่งมีนยัส�ำคญั (Table 1) ซึง่
สาเหตอุาจมาจากดินบริเวณโซนพืน้ท่ีภเูขามีความ
อดุมสมบรูณ์และนิเวศเอือ้ให้เกิดความหลากหลาย
ทางชีวภาพมากกวา่ 
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Table 1 Variety of products per roadside stall cluster in mountainous and low land zones

Type of zone No. of 

stall 

cluster 

Mean of

product per 

stall cluster

S.D. T Sig

Mountainous zone 10 7.8 5.9 2.70* 0.02

Low land zone 37 2.5 2.8

*Significant value P < 0.05

แหล่งผลิตสินค้าเกษตรที่จ�ำหน่ายผ่านชุมชน
แผงลอยในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
	 เ ม่ือพิจารณารายช่ือแหล่งผลิตสินค้า
เกษตรในชมุชนแผงลอย แสดงใน Table 2 พบวา่ 
เกือบทัง้หมด (ร้อยละ 93.6 หรือ 44 ชมุชน) มีแหลง่

ผลติอยูใ่นภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ และยงัพบวา่ 
ร้อยละ 68.2 หรือ 30 ชมุชน (จากกลุม่ ร้อยละ 93.6) 
เป็นสนิค้าท่ีมาจากแหลง่ผลติภายในจงัหวดัท่ีชมุชน
แผงลอยนัน้ๆจดัตัง้อยู ่ แตท่กุชมุชนข้างต้นไมใ่ช่
ชุมชนแผงลอยท่ีผลิตสินค้าและจ�ำหน่ายสินค้านัน้



ด้วยตนเอง (famers-to-consumer direct market) 
แต่กลบัเป็นผู้ ค้ารายย่อยท่ีรับสินค้าจากเกษตรกรผู้
ผลติมาจ�ำหนา่ยอีกตอ่หนึง่
	 แหล่งผลิตสินค้าท่ีเป็นผลผลิตสดส่วน
ใหญ่มีลกัษณะภมิูนิเวศน์เฉพาะท่ีเอือ้ในการผลติ มี
ลกัษณะเฉพาะบางอย่างตามบริบทของพืน้ท่ีแหล่ง
ผลติสนิค้านัน้ๆ ยกตวัอยา่ง เชน่ สภาพพืน้ท่ีภเูขาท่ี
เอือ้ต่อผักและผลไม้หรือสินค้าป่าหลายชนิดจึง
ท�ำให้มีการจ�ำหน่ายสินค้าท่ีหาได้จากป่าหรือปลกู
ในพืน้ท่ีภเูขา (ในชมุชนแผงลอยหมายเลข 4, 10, 21 
และ 41) หรือในพืน้ท่ีอ�ำเภอพรรณนานิคม จงัหวดั
สกลนครซึ่งเป็นแหล่งผลิตแคนตาลูปและแตงโม
ส�ำคญัท่ีกระจายผลผลิตเหล่านีไ้ปสู่ชมุชนแผงลอย
ในพืน้ท่ี (หมายเลข 21) และชมุชนแผงลอยอ่ืนนอก
พืน้ท่ี (หมายเลข 12, 14, 18, 20, 21, 22, 30, 31 
และ 32) รวมถงึสง่จ�ำหนา่ยตลาดประเภทอ่ืนๆทัว่
ภมิูภาค หรือพืน้ท่ีจงัหวดัหนองบวัล�ำภแูละพืน้ท่ี
จังหวัดหนองคายท่ีเป็นแหล่งผลิตกล้วยหอม
จ�ำหน่ายท่ีห้างสรรพสินค้าและส่งออกไปต่าง
ประเทศจึงท�ำให้เกิดช่องทางตลาดชุมชนแผงลอย

ในพืน้ท่ีเหลา่นัน้ (หมายเลข 11 และ 25) หรือชมุชน
แผงลอยจ�ำหนา่ยมนัแกว (หมายเลข 15, 16 และ 
35) ท่ีมาจากแหลง่ผลติในอ�ำเภอบรบือซึง่ถือวา่เป็น
ผลผลติท่ีมีช่ือเสียงในจงัหวดัมหาสารคาม หรือ
ชุมชนแผงลอยท่ีจ�ำหน่ายหอมแดงและกระเทียม
ท่ีมาจากแหลง่ผลติในจงัหวดัศรีสะเกษ ในขณะท่ี
ชมุชนแผงลอยท่ีจ�ำหนา่ยสนิค้าแปรรูป ได้แก่ หม�่ำ
และข้าวหลาม (หมายเลข 3, 13, 34, 36 และ 46) 
แม้ว่าการผลิตจะใช้วตัถดุิบและสว่นประกอบท่ีอาจ
หาได้จากตลาดทัว่ไป แตจ่ดุเดน่ของชมุชนแผงลอย
เหลา่นี ้ คือ ต้นทนุภมิูปัญญาในการประกอบอาหาร
และต้นทนุด้านสงัคมท่ีประกอบธรุกิจเป็นกลุม่ โดย
เฉพาะชุมชนแผงลอยจ�ำหน่ายข้าวหลามท่ีอ�ำเภอ
กมุภวาปี จงัหวดัอดุรธานี และ ชมุชนแผงลอย
จ�ำหนา่ยหม�่ำท่ีอ�ำเภอพล จงัหวดัขอนแก่น ในขณะ
ท่ีชมุชนแผงลอย (หมายเลข 19, 24 และ 29) ท่ีน�ำ
สนิค้าจากนอกภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมาขาย คือ 
มะพร้าวน�ำ้หอม จากแหลง่ผลติท่ีจงัหวดันครปฐม
และสมุทรสาครซึ่งถือว่าเป็นแหล่งผลิตมะพร้าว
น�ำ้หอมท่ีส�ำคญัของประเทศไทย
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Stall
number 

Main product Source of product  by province 

1 Boiled sticky corn Khon Kaen, Chaiyaphum
2 Jujubes Khon Kaen
3 Isaan sausages Chaiyaphum
4 Non-timber forest products Loei, Nong Bua Lam Phu
5 Tamarinds Loei, Petchabun
6 Pineapples Loei
7 Oranges and jujubes Loei
8 Oranges and jujubes Loei
9 Souvenirs Loei

10 Non-timber forest products Loei
11 Bananas Nong Bua Lam Phu
12 Watermelons Kalasin, Nakhon Ratchasima, Sakon Nakhon
13 Sticky rice roasted in bamboo tubes Local market, Loei,  Nong Bua Lam Phu
14 Watermelons Sakon Nakhon,  Kalasin
15 Yam beans Maha Sarakham
16 Yam beans Maha Sarakham
17 Napier grasses Kalasin
18 Fruits Sakon Nakhon,  Kalasin, Roi Et, Fruit market center
19 Coconuts Nakhon Pathom, Samut Sakhon
20 Fruits Sakon Nakhon,  Kalasin, Roi Et, Fruit market center

Table 2 List of products and sources of products selling by the roadside stalls in Northeast Thailand



สรุปผลการศกึษา

	 จากผลการศึกษาสรุปได้ว่า มีชุมชน
แผงลอย 47 ชมุชน จ�ำนวนแผงลอยรวมทัง้หมด
ประมาณ 1,100 แผง ซึง่สว่นหนึง่ได้จดัตัง้บนถนนท่ี
เป็นเส้นทางไปยังแหล่งท่องเท่ียวภูเขาต่างๆใน
ภมิูภาค และมีการจดัตัง้ชมุชนแผงลอยจ�ำนวนมาก
อยู่บริเวณเส้นทางหลกัระหว่างจงัหวดัท่ีมีรถสญัจร
ปริมาณมาก ในขณะท่ีชนิดของสินค้าเกษตรมัก
สมัพนัธ์กบัลกัษณะเฉพาะพืน้ท่ี หรือความช�ำนาญ
ของผู้ผลติ เชน่ แหลง่ท่ีได้รับการสง่เสริมมาก่อน 
หรือเอกชนเป็นผู้ผลติ ชอ่งทางตลาดนีเ้กิดจากผู้ ค้า
แผงลอยท่ีมองเห็นโอกาสจากพฤติกรรมผู้บริโภคท่ี

เน้นความสะดวกสบาย และความสามารถของผู้ ค้า
เองท่ีจัดหาสินค้าเพ่ือจ�ำหน่ายสินค้าผ่านรูปแบบ
แผงลอยริมถนน ซึง่ถือเป็นรูปแบบหนึง่ท่ีชว่ยระบาย
และกระจายสนิค้าท่ีผลติจากชมุชนไปสูจ่งัหวดัอ่ืนๆ
ในภมิูภาค ถงึแม้วา่สนิค้าจะไมไ่ด้มาจากแหลง่ผลติ
ภายในจังหวัด ท่ีชุมชนแผงลอยนัน้ๆจัดตัง้อยู่
ทัง้หมด แตถื่อวา่เป็นฐานการเปลี่ยนแปลงท่ีส�ำคญั
ตลอดมาของเกษตรกรในภูมิภาคในการก้าวสู่ผู้
ประกอบการและเช่ือมโยงกบัการผลิตสินค้าเกษตร
ท่ีมีมลูคา่สงู ซึง่เป็นสว่นส�ำคญัของเศรษฐกิจท่ีโยง
กบัเศรษฐกิจชมุชนอยา่งใกล้ชิด ดงันัน้จงึควรมีการ
ศึกษาในเชิงเศรษฐศาสตร์ท่ีเช่ือมโยงกบัระบบการ
ผลติสนิค้าเกษตรในท้องถ่ิน และระบบการขนสง่
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Stall
number 

Main product Source of product  by province 

21 Non-timber forest products Sakon Nakhon,  Roi Et
22 Cantaloupes Sakon Nakhon
23 Pineapples Nong Khai
24 Coconuts Nakhon Pathom, Samut Sakhon
25 Bananas Nong Khai, Pathum Thani
26 Pineapples Nong Khai
27 Fruits Nakhon Pathom
28 Shallots and garlics Nakhon Pathom, Sa Kaeo
29 Coconuts Nakhon Pathom, Samut Sakhon
30 Watermelons and pumpkins Yasothon, Amnat Charoen,  Sakon Nakhon,  Kalasin
31 Watermelons and pumpkins Yasothon, Amnat Charoen,  Sakon Nakhon,  Kalasin
32 Watermelons and pumpkins Yasothon, Amnat Charoen,  Sakon Nakhon,  Kalasin
33 Boiled sweet potatoes Roi Et
34 Sticky rice roasted in bamboo tubes Maha Sarakham
35 Yam beans Maha Sarakham
36 Isaan sausages Khon Kaen
37 Watermelons Kalasin, Nakhon Ratchasima,  Sakon Nakhon
38 Cantaloupes Nakhon Ratchasima
39 Guavas Buri Ram
40 Shallots and garlics Si Sa Ket
41 Wild and local products Ubon Ratchathani,  Si Sa Ket, Sa Kaeo
42 Watermelons and pumpkins Ubon Ratchathani
43 Shallots and garlics Si Sa Ket,  Sakon Nakhon
44 Watermelons Si Sa Ket
45 Watermelons Si Sa Ket
46 Sticky rice roasted in bamboo tubes Buri Ram
47 Jujubes and local products Nakhon Ratchasima

Table 2 List of products and sources of products selling by the roadside stalls in Northeast Thailand (cont.)



ของสนิค้าเกษตรในท้องถ่ินสูร้่านค้าแผงลอย เพ่ือ
แสดงให้เห็นว่าระบบร้านค้าแผงลอยริมถนนมี
สดัสว่นเทา่ไหร่ในเชิงเศรษฐกิจครัวเรือน เพ่ือน�ำ
ข้อมูลมาใช้ในการพัฒนาการผลิตและการตลาด
ของชมุชน
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