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บทคัดย่อ: จากการท่ีอตุสาหกรรมไขไ่ก่ของประเทศไทยเตบิโตขึน้ การศกึษาครัง้นีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาถงึ
สถานการณ์การผลติและการตลาดไขไ่ก่ในประเทศไทยโดยใช้ข้อมลูทตุยิภมิู และการสมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญ
เก่ียวกบัโครงสร้างการผลติไขไ่ก่และการตลาดในประเทศไทยในระยะ 10 ปีท่ีผา่นมา ผลการศกึษาพบวา่การ
ผลติไขไ่ก่ แบง่ได้เป็น 3 ประเภท คือ  การเลีย้งไก่ไขแ่บบขงักรง การเลีย้งแบบปลอ่ยในโรงเรือน และการเลีย้ง
แบบปลอ่ยอิสระ โดยผู้ เลีย้งไก่สว่นใหญ่เป็นผู้ เลีย้งแบบพนัธะสญัญา และแบบครบวงจร โดยอตุสาหกรรม
การตลาดไขไ่ก่ในประเทศไทยในชว่งปี 2557-2560 มีการกระจกุตวัคอ่นข้างสงู มีผู้ผลติรรายใหญ่จ�านวน 8 ราย
ครองสว่นแบง่การตลาดประมาณร้อยละ 50 ปริมาณไขไ่ก่ท่ีผลติได้ในประเทศประมาณร้อยละ 98 เป็นการใช้
บริโภคภายในประเทศ โดยชอ่งทางการจ�าหนา่ยท่ีได้รับความนิยมคือ ร้านค้าปลกีสมยัใหมแ่ละร้านค้าของผู้ผลติ
รายใหญ่ โดยราคาไขไ่ก่มกัผนัผวนตามปริมาณอปุสงค์ท่ีมีความเป็นฤดกูาล ราคาไขไ่ก่มกัจะสงูในชว่งเทศกาล 
นอกจากนี ้ ตลาดไขไ่ก่ในประเทศไทยสามารถจ�าแนกได้เป็น 2 กลุม่ คือ กลุม่ผลติภณัฑ์มาตรฐาน และกลุม่
ผลติภณัฑ์พิเศษ เพ่ือให้สนิค้าตรงกบัความต้องการของลกูค้า ผู้ผลติจะสร้างความแตกตา่งให้ผลติภณัฑ์โดย
การใช้วิธีการเลีย้งแบบปลอ่ย เลีย้งแบบอินทรีย์ หรือเพ่ิมสารอาหารท่ีจ�าเป็นตอ่ร่างกาย การผลติไขไ่ก่ลกัษณะ
พิเศษนีท้�าให้ต้นทนุการผลติไขไ่ก่เพ่ิมขึน้ จงึมีการจ�าหนา่ยราคาไขไ่ก่พิเศษสงูกวา่ราคาไขไ่ก่มาตรฐาน
ค�ำส�ำคัญ: อตุสาหกรรมไขไ่ก่, การผลติ, การตลาด, ประเทศไทย

ABSTRACT: As the egg industry in Thailand has displayed strong growth, this study aims to 
study production and marketing of Egg in Thailand. We use secondary data and primary data 
obtained by interviewing many specialists to analyze egg industry over the past decade. Results 
show that there are three production types: cage, barn-laid and free-range. The Contract farming 
systems and Integrator have played a major role in egg production. Production has become 
more concentrated with a few large producers and many small and medium sized producers. 
According to egg production during 2014 to 2017, nearly 50 percent of all eggs come from eight 
producers. Domestic consumption is the main influence on the egg industry, almost 98 percent 
of the eggs are consumed within Thailand. Most shell eggs are sold through modern trade and 
the large producers’ own channel. Shell egg prices are impacted by demand driven and shell egg 
prices tend to increase during holiday periods. In addition, egg market can be categorized into 
generic eggs and specialty eggs. Specialty egg producer have begun marketing free-range eggs, 
organic eggs or nutrient enhanced eggs to meet consumers ‘demand for specialty eggs. Due to 
higher production costs of specialty eggs, specialty eggs are priced higher than generic eggs. 
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บทน�ำ

ไข่ไก่เป็นอาหารท่ีมีคุณค่าทางโภชนาการสูง 
หาซือ้ได้งา่ย มีราคาถกู และสามารถน�าไปประกอบ
อาหารได้หลากหลายประเภท  ท�าให้อตัราการบริโภค
ไขไ่ก่ตอ่คนตอ่ปีของประเทศไทยเพ่ิมขึน้อยา่งตอ่เน่ือง 
โดยในชว่ง 10 ปีท่ีผา่นมาความต้องการใช้ไขไ่ก่ใน
ประเทศมีปริมาณเพ่ิมขึน้ในอตัราการเตบิโตเฉลีย่ตอ่ปี
เทา่กบัร้อยละ 1.67 โดยอตัราการบริโภคไขไ่ก่เฉลี่ย
ตอ่คนตอ่ปีในปี 2549 เทา่กบั 132 ฟอง เพ่ิมขึน้เป็น 
227 ฟองในปี 2559 (ส�านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 
2560) ซึง่ปริมาณไขไ่ก่ท่ีผลติได้ในประเทศร้อยละ 95-
98 เป็นการใช้บริโภคภายในประเทศ ท่ีเหลือเป็นการ
สง่ออกไปจ�าหนา่ยยงัตา่งประเทศ  ซึง่การสง่ออกไข่
ไก่สดของไทยเป็นเพียงการระบายผลผลติไขไ่ก่สว่นเกิน 
และเพ่ือรักษาระดบัราคาไขไ่ก่ภายในประเทศ (ชยัวชั, 
2557) โดยความไมส่มดลุของอปุสงค์และอปุทาน
ไขไ่ก่ในประเทศ เป็นปัจจยัส�าคญัท่ีท�าให้ราคาไขไ่ก่
ในตลาดระดบัตา่งๆของประเทศมีความผนัผวน ดงั
จะเหน็ได้จากในชว่งปี 2547- 2556 ราคาท่ีเกษตรกร
ขายได้ ราคาขายสง่  และราคาขายปลีกของไขไ่ก่มี
การเคลื่อนไหวอยูร่ะหวา่ง 1.70-3.03, 1.83-3.15, 
และ 2.17-3.44 บาทตอ่ฟอง ตามล�าดบั (กรมการค้า
ภายใน, 2556) นอกจากนี ้เกษตรกรและผู้ ท่ีเก่ียวข้อง
ในธุรกิจไขไ่ก่ยงัต้องเผชิญกบัการแขง่ขนัทางการค้า
ภายในประเทศ นโยบายการแทรกแซงของภาครัฐ 
ตลอดจนการเพ่ิมขึน้ของต้นทนุการผลติไขไ่ก่ เป็นต้น 
ซึง่ปัจจยัเหลา่นีล้้วนสง่ผลกระทบต่อธุรกิจไข่ไก่ของ
ประเทศไทย ประกอบกบัอตุสาหกรรมไขไ่ก่เป็นอีกหนึง่
อตุสาหกรรมท่ีมีความส�าคญัของประเทศไทย เพราะ
มีผู้ ท่ีเก่ียวข้องจ�านวนมากทัง้ผู้ผลติ ผู้ ค้า อตุสาหกรรม
ท่ีเก่ียวข้อง และหนว่ยงานของภาครัฐ การศกึษาถงึ
สถานการณ์การผลติและการตลาดไขไ่ก่และผลติภณัฑ์
ในประเทศ จะท�าให้ผู้ ท่ีเก่ียวข้องในอตุสาหกรรมไขไ่ก่
หรือภาครัฐ สามารถน�าไปใช้เป็นข้อมลูประกอบการ
วางนโยบายหรือก�าหนดกลยุทธ์ของธุรกิจได้อย่าง
เหมาะสม

วธีิกำรศกึษำ

การศกึษานีใ้ช้ข้อมลูจากเอกสาร งานวิจยั และ
การสมัภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ โดยรวบรวมข้อมลูทตุยิภมิู

จากสือ่สิง่พิมพ์ ต�าราวิชาการ และเอกสารงานวิจยัจาก
หนว่ยงานตา่งๆ ได้แก่ ส�านกังานเศรษฐกิจการเกษตร 
กรมปศสุตัว์ และคลงัข้อมลูภายในเครือบริษัท เบทาโกร 
จ�ากดั (มหาชน) เป็นต้น ตลอดจนใช้ข้อมลูปฐมภมิู
จากการสมัภาษณ์ผู้ ท่ีเก่ียวข้องในอตุสาหกรรมทัง้ผู้
ค้าสง่ ผู้ ค้าปลีกไขไ่ก่ และห้างค้าปลีกสมยัใหม ่ ใน
ช่วงระยะเวลาตัง้แตเ่ดือนมกราคมถึงเดือนเมษายน 
พ.ศ. 2560 เพ่ือน�าข้อมลูดงักลา่วมาท�าการศกึษาถงึ
อตุสาหกรรมไขไ่ก่ของประเทศไทยในระยะ 10 ปี ตัง้แต่
ปี พ.ศ. 2549 – 2559 โดยวิเคราะห์ถงึโครงสร้างการ
ผลติไขไ่ก่ และการตลาดไขไ่ก่ในประเทศไทย ด้วยสถิติ
เชิงพรรณนาและการอธิบายประกอบ

 
ผลกำรศกึษำและวจิำรณ์

1.กำรผลิตไข่ไก่ในประเทศไทย
โครงสร้างการผลติไก่ไขแ่ละไขไ่ก่ของประเทศไทย 

เร่ิมจากผู้ประกอบการครบวงจร ผู้เลีย้งไก่ไขอิ่สระ หรือ
สหกรณ์ผู้เลีย้งไก่ไขท่�าการน�าเข้าปู่  – ยา่ และ/หรือพอ่ 
– แมพ่นัธุ์ไก่ไข ่มาผลติลกูไก่ไข ่เพ่ือกระจายลกูไก่ไข่
ไปยงัฟาร์มเลีย้งลกูไก่ ซึง่จะท�าการเลีย้งลกูไก่จนเป็น
ไก่สาว  จากนัน้จะมีการจ�าหนา่ยไก่สาวให้แก่ผู้ เลีย้ง
ไก่ไขเ่พ่ือผลติไขไ่ก่ ซึง่การเลีย้งไก่ไขใ่นปัจจบุนัมี 3 
รูปแบบ คือ การเลีย้งแบบปลอ่ยในโรงเรือน  การ
เลีย้งแบบปลอ่ยอิสระ และการเลีย้งไก่ไขแ่บบขงักรง
ซึง่เป็นวิธีการเลีย้งท่ีนิยมในอตุสาหกรรมไขไ่ก่ โดย
การเลีย้งไก่ในประเทศไทยมีการเลีย้งอย่างแพร่
หลายทัว่ทกุภมิูภาค มีการเลีย้งมากท่ีสดุในภาคกลาง
ร้อยละ 58.40 ของจ�านวนไก่ไขท่ัง้ประเทศ รองลง
มาได้แก่ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคเหนือและ
ภาคใต้ คิดเป็นร้อยละ 16.13, 15.35 และ10.12 
ตามล�าดบั (กรมปศสุตัว์, 2559) ซึง่สายพนัธุท่ี์นิยมเลีย้ง
ในปัจจบุนัมีประมาณ 8 สายพนัธุ ์ได้แก่ พนัธุอี์ซา บราวน์ 
(Isa Brown) พนัธุ์ไฮเซก บราวน์ (Hisex Brown) 
พนัธุ์บบัคอ็ค บราวน์ (Babcock Brown) พนัธุ์โบแวน 
บราวน์ (Bovans Brown) พนัธุ์เอซแอนด์เอน็ บราวน์ 
(H&N Brown) พนัธุ์โนโวเจนบราวน์(NOVOGEN 
Brown) พนัธุ์ไฮไลน์ บราวน์ (Hy-line Brown) และ
พนัธุ์โลมนัห์ บราวน์ (Lohmann Brown) โดยสามารถ
แบง่ประเภทของผู้เลีย้งไก่ไขไ่ด้เป็น 3 ประเภท (สถาบนั
สุวรรณวาจกกสิกิจเพ่ือการค้นคว้าและพัฒนา
ปศสุตัว์และผลติภณัฑ์สตัว์, 2555) คือ 



KHON KAEN AGR. J. 47 (SUPPL. 1) : (2019).  891

1) ผู้ เลีย้งไก่ไขอิ่สระ (Independent Layer 
Farmer): สว่นใหญ่เป็นเกษตรกรท่ีเลีย้งไก่มาแตด่ัง้เดมิ 
มีการบริหารจัดการดูแลธุรกิจการเลีย้งไก่ไข่ตัง้แต่
การซือ้พนัธุ์ไก่ อาหารไก่ และการจ�าหนา่ยไขไ่ก่ด้วย
ตนเอง โดยจะเผชิญกบัความเสีย่งในด้านต้นทนุและ
ผลตอบแทนท่ีไมแ่นน่อน  

2) ผู้ เลีย้งไก่ไขค่รบวงจร (Layer Integrator):  
ส่วนใหญ่เป็นบริษัทท่ีท�าธุรกิจผลิตและจ�าหน่าย
อาหารสตัว์  โดยจะด�าเนินการตัง้แตก่ารผลติลกูไก่ไข ่
การเลีย้งไก่สาว และการผลติไก่ไข ่การรวบรวมและจดั
จ�าหนา่ยไขไ่ก่ การแปรรูปไขไ่ก่ รวมไปถงึการสง่ออก

3) ผู้ เลีย้งไก่ไขพ่นัธะสญัญา (Contract Farm):  
เกษตรกรผู้ เลีย้งไก่ไข่ท่ีมีสญัญาข้อตกลงเป็นลาย
ลกัษณ์อกัษรกบัผู้ประกอบการเลีย้งไก่ไข่ครบวงจร
ทัง้แบบประกนัราคา ประกนัตลาด หรือรับจ้างเลีย้ง
ท่ีระบเุง่ือนไขเก่ียวกบัการผลติและการตลาดไว้กบัผู้
ประกอบการไก่ไขค่รบวงจร โดยผู้เลีย้งต้องซือ้ปัจจยั
การผลติและขายไขไ่ก่ให้คูส่ญัญา  

หากจ�าแนกเกษตรกรผู้ เลีย้งตามจ�านวนไก่ไข่
ของแตล่ะฟาร์ม พบวา่เกษตรกรผู้เลีย้งไก่ไขร่ายยอ่ย 
รายเลก็ และรายกลาง ซึง่เลีย้งไก่ไขน้่อยกวา่ 100,000 
ตวั มกัเป็นเกษตรกรผู้ เลีย้งอิสระ หรือเกษตรกรท่ี
เป็นฟาร์มพนัธะสญัญา ในขณะท่ีเกษตรกรรายใหญ่
และรายใหญ่มาก1 ซึง่เลีย้งไก่ไขต่ัง้แต ่100,000 ตวั
ขึน้ไป สว่นใหญ่มกัเป็นผู้เลีย้งไก่ไขค่รบวงจรหรือฟาร์ม
ในเครือบริษัทรวมทัง้ฟาร์มเกษตรกรอิสระจ�านวนหนึง่
ท่ีมีการขยายขนาดของฟาร์มเพ่ิมขึน้ อยา่งไรก็ตาม 
จ�านวนผู้ เลีย้งไก่อิสระในประเทศไทยลดลงเร่ือย ๆ 
เน่ืองจากปัญหาทางการตลาดท่ีมีการแข่งขนักนัสงู 
ท�าให้ราคาไขไ่ก่มีความผนัผวนคอ่นข้างมาก โดยราคา
ไขไ่ก่จะแพงขึน้หรือลดลงคอ่นข้างเร็วและรุนแรง สง่
ผลให้เกษตรกรบางรายท่ีไม่มีตลาดท่ีแน่นอนจะมี
ความเสี่ยงท่ีจะขาดทนุ ดงันัน้ผู้ เลีย้งไก่ไขข่นาดยอ่ย 
ขนาดเล็กและขนาดกลางบางส่วนจึงปรับตวัเข้าสู่
ระบบฟาร์มแบบพนัธะสญัญากบัผู้ประกอบการไก่
ไขค่รบวงจร เพ่ือลดความเสี่ยงด้านการตลาด ซึง่
จากข้อมลูในปี 2559 มีจ�านวนฟาร์มของเกษตรกรผู้
เลีย้งไก่ไขอิ่สระเพียงร้อยละ 32.85 ในขณะท่ีมีจ�านวน
ฟาร์มของผู้เลีย้งไก่ไขใ่นเครือของบริษัทร้อยละ 51.55 
ของจ�านวนฟาร์มซึ่งขึน้ทะเบียนทัง้หมดในประเทศ 

นอกจากนีย้งัพบวา่ เกษตรกรขนาดยอ่ย ขนาดเลก็ 
และขนาดกลางท่ีส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรผู้ เลีย้งไก่
ไขร่ายอิสระมีสดัสว่นจ�านวนฟาร์มร้อยละ 92.21 ของ
ประเทศ แตมี่สดัสว่นประชากรไก่ไขเ่พียงร้อยละ 35.12 
ของประเทศ ในขณะท่ีเกษตรกรผู้ เลีย้งไก่ไขข่นาด
ใหญ่และขนาดใหญ่มาก ซึง่สว่นใหญ่เป็นฟาร์มของ
เครือบริษัทอาหารสตัว์ มีสดัสว่นจ�านวนฟาร์มร้อยละ 
7.79 ของประเทศ แตมี่สดัสว่นประชากรไก่ไขท่ัง้หมด
ร้อยละ 64.88 ของประเทศ (เบทาโกร, 2560; ส�านกั
พฒันาระบบและรับรองมาตรฐานสนิค้าปศสุตัว์, 2560)  

2.กำรตลำดไข่ไก่ในประเทศไทย
2.1 รูปแบบการตลาด
จากการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีในการ

ผลติ และรูปแบบการเลีย้งไก่ไข ่  ท�าให้แนวทางการ
ตลาดไข่ไก่ในปัจจบุนัมีการเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม
ค่อนข้างมากทัง้เร่ืองของรูปแบบและวิธีทางการ
ตลาด ซึง่สามารถแบง่รูปแบบการตลาดได้ 2 รูป
แบบ คือ

1) ตลาดไขไ่ก่จากเกษตรกรอิสระ (ขนาด
ยอ่ย ขนาดเลก็ ขนาดกลางและขนาดใหญ่) และตลาด
ไขไ่ก่จากบริษัท (ขนาดใหญ่และขนาดใหญ่มาก) โดย
ตลาดไขไ่ก่จากเกษตรกรอิสระมีการเคลือ่นย้ายสนิค้า
ผา่นกลไกหลกัคือ คนกลาง ซึง่สามารถแบง่ชอ่งทางการ
ตลาดได้เป็น 3 ชอ่งทาง คือ 

1.1) เกษตรกรอิสระจ�าหนา่ยไขไ่ก่ให้แก่
ผู้รวบรวม (ล้ง) ในรูปของไขค่ละขนาด จากนัน้ผู้รวบรวม
จะท�าการคดัขนาดไขอ่อกเป็นขนาดตา่ง  ๆ แล้วจงึน�าไข่
ไก่ไปขายให้กบัผู้ค้าปลกีไขไ่ก่ในตลาดสดหรือตลาดนดั
ทัว่ไป

1.2) เกษตรกรอิสระขายไขไ่ก่ให้กบั
สหกรณ์ผู้ เลีย้งไก่ไข ่ จากนัน้สหกรณ์ท�าการคดัแยก
ขนาดไขแ่ล้วจดัสง่ให้ผู้รวบรวมเป็นผู้กระจายสนิค้า และ
ไข่ไก่บางส่วนจะจ�าหน่ายให้ผู้ ค้าปลีกและจ�าหน่าย
ให้ผู้บริโภคโดยตรงซึง่สามารถจ�าหน่ายได้ในราคาท่ี
สงูขึน้

1.3) เกษตรกรขายไขไ่ก่ให้กบัผู้ใช้ใน
อตุสาหกรรมโดยตรง ซึง่สามารถแบง่ผู้ใช้ในอตุสาหกรรม
ได้เป็น 2  กลุม่ คือ กลุม่ผู้ ใช้ขนาดเลก็ ประเภทร้าน
เบเกอร่ี ร้านขนมหวาน ร้านขนมไทย โดยมีปริมาณ

1  รายยอ่ย (เลีย้งไก่ไขน้่อยกวา่ 10,000 ตวั), รายเลก็ (เลีย้งไก่ไขต่ัง้แต ่10,000 ถงึ 50,000 ตวั),  ขนาดกลาง (เลีย้งไก่ไขต่ัง้แต ่50,000 
ถงึ 100,000 ตวั), รายใหญ่ (เลีย้งไก่ไขต่ัง้แต ่100,000 ถงึ 500,000 ตวั) และรายใหญ่มาก (เลีย้งไก่ไขต่ัง้แต ่500,000 ตวัขึน้ไป)
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การใช้ไขไ่ก่ประมาณวนัละ 80 – 150 ฟอง และกลุม่
ผู้ ใช้ไขไ่ก่ขนาดใหญ่ อาทิ ผู้ผลติเต้าหู้ ไข ่ บะหม่ีสด 
แผน่เก๊ียว มีปริมาณการซือ้ไขไ่ก่ประมาณวนัละ 4,000 
– 5,000 ฟอง 

2) ตลาดไขไ่ก่จากบริษัท ผลผลติไขไ่ก่
อาจมาจากฟาร์มของบริษัทและเกษตรกรภายใต้พนัธะ
สัญญาของบริษัทซึ่งสามารถแบ่งเส้นทางการ
กระจายไขไ่ก่ไปยงัผู้บริโภคได้ 6 ชอ่งทาง คือ 

2.1) บริษัทท�าการคดัแยกขนาดไข่
และตรวจสอบคณุภาพไข่ไก่จากนัน้ส่งไปจ�าหน่าย
ยงัร้านจ�าหนา่ยตนเอง (Own Channel) เพ่ือจ�าหนา่ย
ให้กบัผู้บริโภค

2.2) บริษัทท่ีมีความสามารถในการ
คดัแยกขนาดไข ่ มีสถานท่ีเก็บรักษาและบรรจไุขไ่ก่
ลงในบรรจภุณัฑ์ท่ีมีมาตรฐาน มีปริมาณการผลติไข่
ไก่มากและมีความสามารถท่ีจะยอมรับเครดิตเทอม
ของห้างค้าปลกีสมยัใหมไ่ด้ จะจ�าหนา่ยไปยงัร้านค้า
ปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade) ภายใต้ House Brand

2.3) ขายให้กบัผู้ค้าปลกีเพ่ือจ�าหนา่ย
ไปยงัผู้บริโภค

2.4) ขายให้ผู้ใช้ในอตุสาหกรรมเชน่
อตุสาหกรรมขนม อตุสาหกรรมแปรรูป เป็นต้น 

2.5) ขายให้ผู้รวบรวม ซึง่ผู้รวบรวม
จะน�าไปจ�าหนา่ยตอ่ไปยงัผู้บริโภค

2.6) บริษัทสง่ออกไขไ่ก่ไปยงัตา่งประเทศ  
ปัจจบุนัการจ�าหนา่ยไก่ไขมี่ชอ่งทางท่ีหลากหลาย

มากขึน้ จากอดีตผู้ เลีย้งไก่ไขส่ว่นใหญ่เป็นเกษตรกร
ผู้เลีย้งไก่ไขอิ่สระท�าให้ต้องหาชอ่งทางในการจดัจ�าหนา่ย
ไข่ไก่เองทัง้จ�าหน่ายหน้าฟาร์มและจ�าหน่ายให้กบัผู้
รวบรวม (ล้ง) โดยท่ีผู้รวบรวมจะจดัจ�าหนา่ยให้กบัผู้
ค้าปลีก ผู้ ค้าสง่ หรือรถเร่ขายตามชมุชนตา่ง ๆ แต่
ในปัจจุบันโครงสร้างผู้ เลีย้งไก่ไข่เปลี่ยนแปลงไป
จากเดมิ ผลผลติไขไ่ก่ในประเทศจ�านวนมากเป็นผลผลติ
จากผู้ เลีย้งขนาดใหญ่ท่ีมีจ�านวนน้อยรายซึ่งส่วน
ใหญ่เป็นบริษัทครบวงจร ท�าให้มีความพร้อมในด้าน
การจดัจ�าหนา่ยผลผลติ โดยชอ่งทางการตลาดท่ีได้รับ
ความนิยมมากขึน้คือ ร้านค้าปลกีสมยัใหมแ่ละร้านค้า
ของตนเอง  

ในปัจจบุนัมีผู้ประกอบการรายใหญ่เพียงไม่ก่ี
รายแตส่ามารถครองตลาดไขไ่ก่ในประเทศไทยได้ถงึ
ร้อยละ 50 ของตลาดไขไ่ก่ทัง้หมดในประเทศ โดย
ในปี 2559 มีผู้ประกอบการจ�านวน 8 รายคือ บจก. 

เจริญโภคภณัฑ์อาหาร บจก. เบทาโกร บจก. แหลมทอง
อตุสาหกรรมอาหาร บจก. แสงทองสหฟาร์ม บจก. 
ชนุเช้งฟาร์ม บจก. ศรีวิโรจน์ฟาร์ม บจก. เกษมชยัฟาร์ม 
และบจก.กรรณสตูรการเกษตร โดยในชว่ง 5 ปีท่ี
ผา่นมาสามารถครองตลาดได้เกือบร้อยละ 50 ของ
ตลาดไขไ่ก่ทัง้หมด ซึง่ผู้ครองตลาดรายใหญ่ท่ีสดุคือ 
บจก. เจริญโภคภณัฑ์อาหาร มีปริมาณผลผลติไขไ่ก่
คดิเป็นสว่นแบง่การตลาดร้อยละ 21 ดงัรูปท่ี 1

จากการลงพืน้ท่ีส�ารวจสินค้าไข่ไก่ตามช่อง
ทางการจ�าหนา่ยตา่ง ๆ ทัง้ ร้านค้าปลีกสมยัใหม ่
ร้านค้าของตนเอง ร้านค้าปลกี และตลาดสดในกรุงเทพฯ 
พบวา่ ตลาดไขไ่ก่สามารถจ�าแนกได้เป็น 2 ประเภท 
คือกลุ่มผลิตภัณฑ์พรีเม่ียมและกลุ่มผลิตภัณฑ์
มาตรฐาน โดยทัง้ 2 กลุม่มีความแตกตา่งกนัทัง้ด้าน
ผลติภณัฑ์ ราคา และชอ่งทางการจ�าหนา่ย  โดยใน
กลุม่ผลติภณัฑ์พรีเม่ียม ผู้ประกอบการแตล่ะรายมกั
สร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์โดยมีการเสริม
สารอาหารท่ีจ�าเป็นตอ่ร่างกาย เชน่ โอเมก้า 3  หรือ
ใช้วิธีการเลีย้ง เชน่ การเลีย้งไก่แบบปลอ่ย หรืออินทรีย์ 
ส่วนกลุ่มผลิตภัณฑ์มาตรฐานมักจะสร้างความ
หลากหลายในด้านขนาดของไขไ่ก่ท่ีตา่งกนั อยา่งไร
ก็ตาม ทัง้สองกลุม่ผลติภณัฑ์จะให้ความส�าคญัในด้าน
ความปลอดภยั เน่ืองจากได้รับความสนใจจากผู้บริโภค
มากขึน้ ท�าให้ผู้ประกอบการมกัใช้กลยทุธ์เก่ียวกบั
ความปลอดภยัเป็นจดุเดน่ของสนิค้า เชน่  ปลอดยา
ปฏิชีวนะ ปลอดฮอร์โมน ปลอดสารเร่งสไีขแ่ดง เป็นต้น

ในด้านการก�าหนดราคา ผู้ประกอบการแตล่ะ
รายมกัก�าหนดราคาสนิค้าในแตล่ะกลุม่ใกล้เคียงกนั 
โดยกลุ่มผลิตภณัฑ์พรีเม่ียมมกัจะมีราคาประมาณ 
7 – 10 บาท/ฟอง ซึง่สงูกวา่กลุม่ผลติภณัฑ์มาตรฐาน
ท่ีมีราคาประมาณ 6 – 7 บาท/ฟอง โดยราคาไขไ่ก่ท่ี
จ�าหนา่ยในห้างค้าปลกี จะมีราคาสงูกวา่ไขไ่ก่ท่ีจ�าหนา่ย
ในตลาดสดประมาณ 1-2 บาท/ฟอง

2.2 ความเคล่ือนไหวของราคาไขไ่ก่ในประเทศ
ราคาไข่ไก่คัดขนาดจะแตกต่างกันไปตาม

ขนาดของไขไ่ก่อาทิ ไขไ่ก่เบอร์ 0 ราคาจะสงูท่ีสดุ
เน่ืองจากเป็นไขข่นาดใหญ่ ตามด้วยไขไ่ก่เบอร์ 1 ไข่
ไก่เบอร์ 2 ไขไ่ก่เบอร์ 3 ไขไ่ก่เบอร์ 4 และไขไ่ก่เบอร์ 5 
ตามล�าดบั โดยราคาไขไ่ก่ในแตล่ะปีนัน้มกัผนัผวน
ตามปริมาณอปุสงค์ท่ีมีความเป็นฤดกูาล เชน่ ราคา
ไข่ไก่ในเดือนมกราคมถึงเดือนกุมภาพันธ์จะค่อน



KHON KAEN AGR. J. 47 (SUPPL. 1) : (2019).  893

ข้างสงู เน่ืองจากมีการบริโภคไขไ่ก่เป็นจ�านวนมาก
เพราะเป็นชว่งท่ีมีวนัหยดุเทศกาลหลายวนั สว่นเดือน
มีนาคมเป็นชว่งเวลาท่ีสถาบนัการศกึษาตา่ง ๆ ปิด
ภาคเรียน ท�าให้อตัราการบริโภคไขไ่ก่มีปริมาณลดลง 
โดยราคาจะขยบัขึน้เลก็น้อยในเดือนเมษายนเพราะ
อากาศท่ีร้อน ท�าให้ผลผลติไขไ่ก่มีปริมาณลดลง และ
ในชว่งเดือนพฤษภาคมถงึเดือนสงิหาคม ราคาไขไ่ก่
จะลดลงเพราะเม่ือเร่ิมเข้าสูฤ่ดฝูน จะมีอาหารตาม
ธรรมชาตอิอกสูต่ลาดมาก สว่นในเดือนตลุาคมซึง่เป็น
ชว่งเทศกาลกินเจ อีกทัง้โรงเรียนตา่งๆปิดภาคเรียน 
ท�าให้ปริมาณการบริโภคไขไ่ก่มีคอ่นข้างน้อย ราคาไข่
ไก่จะถกูลง และราคาไขไ่ก่จะปรับตวัเพ่ิมขึน้ในชว่งปลาย
ปี เน่ืองจากมีเทศกาลวนัหยดุจ�านวนมาก

สรุปและข้อเสนอแนะ

การเลีย้งไก่ไขใ่นประเทศไทย มี 3 รูปแบบ คือ 
การเลีย้งแบบปลอ่ยในโรงเรือน แบบปลอ่ยอิสระ และ
แบบขงักรง ซึง่การเลีย้งไก่ไขเ่ชิงอตุสาหกรรมของ
ไทยจะนิยมเลีย้งแบบขงักรง ในสว่นผู้ เลีย้งไก่ไขน่ัน้
สามารถแบง่ออกได้เป็น ผู้เลีย้งไก่ไขอิ่สระ ผู้เลีย้งไก่ไข่
ครบวงจร และผู้เลีย้งไก่ไขพ่นัธะสญัญา โดยเกษตรกร
ผู้ เลีย้งไก่ไขร่ายยอ่ย รายเลก็ และรายกลาง มกัเป็น

เกษตรกรผู้ เลีย้งอิสระท่ีเลีย้งไก่ไข่หรือเกษตรกรท่ี
เป็นฟาร์มพนัธะสญัญา ในขณะท่ีเกษตรกรรายใหญ่
และรายใหญ่มาก มกัเป็นผู้ เลีย้งไก่ไขค่รบวงจรหรือ
ฟาร์มในเครือบริษัท โดยอตุสาหกรรมการตลาดไข่
ไก่ในประเทศไทย มีการกระจกุตวัคอ่นข้างสงู เพราะ
ผู้ผลติรรายใหญ่จ�านวน 8 ราย มีการครองสว่นแบง่
การตลาดประมาณร้อยละ 50 ซึง่สว่นใหญ่เป็น
บริษัทครบวงจรท�าให้มีความพร้อมในด้านการจัด
จ�าหนา่ยผลผลติ โดยนิยมจ�าหนา่ยไขไ่ก่ผา่นร้านค้า
ปลีกสมยัใหมแ่ละร้านค้าของตนเอง โดยราคาไขไ่ก่
ในแต่ละปีจะผันผวนไปตามปริมาณอุปทานและ
อปุสงค์ของไขไ่ก่ในประเทศ และราคามกัผนัผวน
ตามปริมาณอปุสงค์ท่ีมีความเป็นฤดกูาล จากการท่ี
ตลาดไขไ่ก่ในประเทศไทยสามารถแบง่ได้เป็น 2 กลุม่ 
คือ กลุม่ผลติภณัฑ์พรีเมียมและกลุม่ผลติภณัฑ์มาตรฐาน 
ซึง่ราคาไขไ่ก่พรีเมียมจะสงูกวา่ราคาไขไ่ก่มาตรฐาน
ประมาณ 1-3 บาท/ฟอง ดงันัน้ จากกการท่ีต้นทนุ
อาหารสตัว์ในปัจจบุนัมีแนวโน้มเพ่ิมขึน้ เกษตรกรผู้
เลีย้งไก่ไขร่ายยอ่ย ควรมีการรวมกลุม่กนัเพ่ือจดัซือ้
ปัจจยัการผลติและจ�าหนา่ยไขไ่ก่ร่วมกนั โดยควรมุง่
เน้นการผลติไขไ่ก่แบบปลอ่ย หรืออินทรีย์ เพราะจะ
ท�าให้เกษตรกรมีรายรับเพ่ิมขึน้และลดความเสีย่งจาก
การขาดทนุโดยเฉพาะในชว่งท่ีอปุทานไขไ่ก่ล้นตลาด 

Figure 1 Egg Market Share during 2014 to 2017
Source : Betagro (2560)
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