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การตดัสินใจซ้ือเนือ้ไก่ประดู่หางด�ำทีป่ลอดภยัของผู้บริโภคในจงัหวดัแพร่
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บทคัดย่อ: การรับประทานอาหารเพ่ือสขุภาพชว่ยลดความเสีย่งจากการเจ็บป่วยท่ีเกิดจากอาหาร ซึง่ผู้บริโภคใน
จงัหวดัแพร่ได้เลง็เหน็ความส�ำคญัของอาหารปลอดภยั จงึมีการบริโภคเนือ้ไก่พืน้เมืองปลอดภยัด้วยเชน่กนั การศกึษา
ครัง้นีจ้งึมีวตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสนิใจบริโภคเนือ้ไก่ประดูห่างด�ำท่ีปลอดภยัของผู้บริโภค
ในจงัหวดัแพร่ โดยเก็บรวบรวมข้อมลูจากผู้บริโภคในตลาดกลางและตลาดลา่ง จ�ำนวน 300 ตวัอยา่ง ใช้การวิเคราะห์
ข้อมลูแบบจ�ำลองโลจิสตกิแบบทวิ พบวา่ ตวัแปรอิสระจ�ำนวน 3 ตวั ท่ีมีอิทธิพลตอ่โอกาสของการตดัสนิใจซือ้เนือ้ไก่
ประดูห่างด�ำปลอดภยัของผู้บริโภคในจงัหวดัแพร่ ได้แก่ ระดบัการศกึษา (0.0421) ความรู้เร่ืองคณุลกัษณะของไก่
ประดูห่างด�ำ (0.0411) ซึง่มีคา่ผลกระทบสว่นเพ่ิมในเชิงบวก และจ�ำนวนสมาชิกในครัวเรือน (-0.0448) ซึง่มีคา่ 
ผลกระทบสว่นเพ่ิมในเชิงลบ อยา่งมีนยัส�ำคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 ดงันัน้หากต้องการขยายโอกาสของตลาดไก่
ประดูห่างด�ำในจงัหวดัแพร่ ควรสง่เสริมให้ผู้บริโภคในจงัหวดัแพร่มีความรู้เก่ียวกบัคณุลกัษณะและประโยชน์ทาง
โภชนาการของไก่ประดูห่างด�ำ ในขณะเดียวกนัทางด้านผู้ผลติก็ควรวางแผนการผลติไก่ประดูห่างด�ำปลอดภยัให้
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในจงัหวดัแพร่ และสามารถรองรับการขยายตวัของตลาดไก่ประดูห่างด�ำใน
จงัหวดัแพร่ในอนาคตได้อยา่งเหมาะสม
ค�ำส�ำคัญ : การตดัสนิใจซือ้, เนือ้ไก่ประดูห่างด�ำ, อาหารปลอดภยั

ABSTRACT: Consuming healthy food can reduce risk of diet-related chronic diseases. The 
consumers at Phrae province have realized the importance of safety food, so they decide to consume 
safety indigenous chicken as well. The objective of this study was to investigate factors influencing 
consumer purchasing decision of  safety Pradu-Hangdum chicken in Phrae province. The data of 300 
samples was collected from consumers’ lower-middle market at study area. The collected data were 
analyzed by using binary logistic regression. The findings revealed that  factors influencing consumer 
purchasing decision of safety Pradu-Hangdum chicken in Phrae province included educational level 
(0.0421), consumers’ awareness on characteristics of Pradu-Hangdum chickens (0.0411) which
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showed positive marginal effect, and the number of family members (-0.0448) which showed 
negative marginal effect at a statistically significant level of 0.05. Therefore, to extend marketing 
opportunity of Pradu-Hangdum chicken in Phrae province, knowledge about characteristics and 
health benefits of Pradu-Hangdum chicken should be promoted to the consumers. Moreover, the 
producers should be plan to produce safety Pradu-Hangdum chicken in respond to the demand 
of consumer as well as the expansion of Pradu-Hangdum chicken market in Phrae province
Keywords: purchasing decision, Pradu-Hangdum chicken meat, food safety

 

บทน�ำ

ปัจจบุนัวิถีชีวิตของชาวบ้านได้เปลี่ยนแปลงไป
ตามสภาพสงัคม เศรษฐกิจ การเมือง วฒันธรรมและ
ความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ข้อมลูขา่วสารท่ี
ทนัสมยัทัง้ในสงัคมเมืองและชนบท ท�ำให้ในปัจจบุนั
การรับประทานอาหารเพ่ือสขุภาพได้รับความนิยม
มากขึน้ สาเหตสุว่นหนึ่งเพ่ือช่วยลดความเสี่ยงจาก
การเจ็บป่วยท่ีเกิดจากอาหาร สง่ผลให้ผู้ผลติเน้นเร่ือง
ความปลอดภยัของวตัถดุบิในการผลติอาหารมากขึน้
เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค รวมทัง้ 
การผลกัดนัจากภาครัฐท่ีมุง่หวงัให้ผู้ผลติสร้างมลูคา่
เพ่ิมด้วยการน�ำนวตักรรมและเทคโนโลยีมาปรับใช้ใน
การผลิต จึงเป็นสิ่งสนับสนุนให้ผู้ ผลิตท�ำการผลิต
สินค้าเพ่ือสขุภาพออกสูต่ลาดเพ่ิมมากขึน้ ซึง่มลูคา่
ตลาดอาหารเพ่ือสขุภาพของไทยในปี 2558 ท่ีมีมลูคา่
ประมาณ 170,000 ล้านบาท ขยายตวัเพ่ิมขึน้ร้อยละ 
42.5 จากปี 2553 ท่ีมีมลูคา่ประมาณ 119,311 ล้านบาท 
(ศนูย์วิจยักสิกรไทย, 2560) ส่งผลให้ผู้ผลิตหนัมา
เปลี่ยนแปลงการผลิต โดยเน้นความปลอดภยัของ 
ผู้บริโภคเพ่ิมมากขึน้ โดยในภาคเหนือเร่ิมมีการพฒันา
สู่ต้นแบบคุณภาพงานอาหารปลอดภัยเร่ิมต้นใน
จังหวัดเชียงใหม่และจังหวัดน่านท่ีเป็นรูปธรรม  
ซึ่งส�ำนักงานปลัดกระทรวงสาธารณสุขร่วมกับ
องค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ และ
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ (กระทรวงสาธารณสขุ, 
2560) ได้มีการร่วมกนัจดัท�ำแบบประเมินเพ่ือตดิตาม
ตรวจสอบการควบคมุ ก�ำกบัดแูลผลติภณัฑ์เนือ้สตัว์ 
ตัง้แต่ฟาร์มจนถึงมือผู้ บริโภคในจังหวัดเชียงใหม ่ 
ด้านจงัหวดัน่านได้มีการด�ำเนินโครงการบรูณาการ

และพัฒนาต้นแบบระบบคุณภาพงานอาหาร
ปลอดภยั เพ่ือให้จงัหวดัมีขัน้ตอนการปฏิบตังิานและ
ระบบการควบคมุ ก�ำกบั ดแูลอาหารเป็นไปในทิศทาง
เดียวกัน สอดคล้องกับหลักการสากล โดยเน้น 
การผลติอาหารสนิค้าเกษตรแบบปลอดภยั ด้วยการลด 
ละ เลือก การใช้สารเคมีในกระบวนการผลิตตาม
นโยบายการจดัการสารเคมีของประเทศ ซึง่จงัหวดั
แพร่ได้มีการประกาศใช้นโยบายอาหารปลอดภยัในปี 
2560 ด้วยเช่นเดียวกนั โดยเกษตรกรท่ีผลิตอาหาร
ปลอดภยัให้ความส�ำคญัในคณุคา่ของเกษตรอินทรีย์ 
ด้านคณุค่าทางนิเวศน์และสิ่งแวดล้อม คณุค่าของ
เกษตรอินทรีย์ต่อความปลอดภัยทางอาหารและ
สขุภาพ และพฤตกิรรมการบริโภคอาหารเพ่ือสขุภาพ
นัน้พบว่าเม่ืออายขุองผู้บริโภคสงูขึน้ ผู้บริโภคจะมี
เหตผุลมากขึน้ในการเลือกบริโภคอาหาร โดยเลือก
อาหารท่ีท�ำให้ผู้บริโภคมีสขุภาพท่ีแข็งแรง (ธีรวีร์, 2557) 

ด้านผู้ บริโภคมีความเต็มใจจ่ายในสินค้า 
ท่ีปลอดภยั ซึง่สอดคล้องกบันโยบายไทยแลนด์ 4.0  
ท่ีรัฐบาลผลักดันให้ผู้ บริโภคให้ความส�ำคัญกับ
คณุลกัษณะด้านความสดของอาหารเป็นสิ่งส�ำคญั
อนัดบัแรก รองลงมาคือ ราคา (เยาวรัตน์, 2556) และ
ความคุ้มคา่ (กลุกญัญา, 2558) นอกจากนัน้ยงัพบ
การตัง้ใจซือ้อาหารเพ่ือสขุภาพของผู้บริโภคเน้นท่ีสิง่
แวดล้อมและสวสัดภิาพของสตัว์ด้วย (พิทวสั, 2559) 
ในกรณีตา่งประเทศ มีงานวิจยัท่ีแสดงให้เหน็ถงึปัจจยั
ท่ีมีอิทธิพลต่อการบริโภคอาหารปลอดภัยต่างๆ  
เชน่ การตดัสนิใจบริโภคเนือ้ไก่อินทรีย์ซึง่สะท้อนผา่น
การให้คุณค่าเนือ้ไก่อินทรีย์ท่ีสูงขึน้ของผู้ บริโภค 
ในประเทศตุรกีขึน้อยู่กับปัจจัยด้านรายได้ ระดับ 
การศกึษา และปริมาณการบริโภค โดยผู้บริโภคถึง
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ร้อยละ 81 ให้เหตผุลเก่ียวกบัผลกระทบตอ่สขุภาพ
ในระยะยาว (Gunduz and Bayramoglu, 2011) เชน่
เดียวกบัท่ีประเทศอิหร่าน (Kalashami, Heydari and 
Kazerani, 2012) สะท้อนให้เห็นว่าผู้บริโภคได้เล็ง
เหน็ความส�ำคญัของอาหารท่ีปลอดภยั 

ในจงัหวดัแพร่ ผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมบริโภค 
ไก่พืน้เมือง โดยเมนอูาหารท่ีนิยมบริโภค ได้แก่ ต้มย�ำ 
คัว่ไก่ นึ่งไก่ แกงไก่ ผัดเผ็ดไก่ ซึ่งเป็นเมนูอาหาร
ประจ�ำถ่ินท่ีใช้เฉพาะไก่พืน้เมืองมาประกอบอาหาร 
เน่ืองจากรสชาติและลักษณะเนือ้ท่ีแน่นเหนียวท่ี
ท�ำให้อาหารอร่อยขึน้ โดยผู้บริโภคสว่นใหญ่จะเลอืก
ซือ้ไก่สดหรือไก่ท่ีช�ำแหละแล้ว เน่ืองจากมีความ
สะดวกในการน�ำมาปรุงอาหาร (Yotapakdee et al., 
2015) ดงันัน้การศกึษาเก่ียวกบัการตดัสนิใจบริโภค
ไก่พืน้เมืองจงึมีความนา่สนใจเป็นอยา่งย่ิง การศกึษา

ครัง้นีจ้งึมีวตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่
การตดัสินใจบริโภคเนือ้ไก่ประดู่หางด�ำท่ีปลอดภยั
ของผู้บริโภคในจงัหวดัแพร่ ซึง่ผลท่ีได้จากการศกึษา
จะเป็นประโยชน์แก่ผู้ผลิตไก่ประดู่หางด�ำปลอดภยั
ในการวางแผนการผลิตเพ่ือให้ตอบสนองผู้บริโภค 
ท่ีมีการตระหนักถึงการดูแลสุขภาพ ตลอดจน 
ยัง เ ป็นการสร้างโอกาสในการขยายตลาดไก่ 
ประดู่หางด�ำปลอดภัยต่อไปในอนาคต โดยมี
สมมติฐานการวิจยัคือ ผู้บริโภคตระหนกัในคณุค่า
ของการบริโภคเนือ้ไก่ประดู่หางด�ำท่ีปลอดภัย  
โดยการให้คุณค่านัน้แสดงออกมาในด้านความ
เตม็ใจจา่ยในราคาท่ีสงูกวา่ไก่เนือ้ทัว่ไป ซึง่ขึน้อยูก่บั
ปัจจยัตา่งๆ ท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสนิใจบริโภคเนือ้ไก่
ประดูห่างด�ำของผู้บริโภคในจงัหวดัแพร่

กรอบแนวคิด

วธีิการศกึษา

ประชากรและกลุม่ตวัอยา่ง ประชากรในการวิจยั
ในสว่นนี ้ได้แก่ ผู้บริโภคเนือ้ไก่ประดูห่างด�ำปลอดภยั
ในตลาดกลางและตลาดล่างในจังหวัดแพร่  
แตเ่น่ืองจากไมท่ราบจ�ำนวนประชากรท่ีแนน่อน จงึได้
ท�ำการก�ำหนดขนาดของกลุม่ตวัอยา่งจากประชากร
ตามสูตรของ Cochran (1963) โดยก�ำหนดค่า
ความคลาดเคลื่อนท่ียอมรับได้ท่ีระดบั 0.05 และ

สดัสว่นของประชากรร้อยละ 20 ของประชากรทัง้หมด 
ได้กลุม่ตวัอยา่งจ�ำนวน 246 คน แตผู่้ วิจยัเก็บข้อมลู
มาทัง้สิน้ 300 คน โดยแบ่งเป็นผู้ บริโภคเนือ้ไก่ 
ประดู่หางด�ำปลอดภัยตลาดล่างซึ่งเป็นผู้บริโภคท่ี
อาศยัอยูบ่ริเวณใกล้เคียงกบักลุม่เกษตรกรผู้ เลีย้งไก่
ประดู่หางด�ำ จึงเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้ บริโภค
ตลาดสดในอ�ำเภอร้องกวาง และอ�ำเภอสอง จ�ำนวน 
100 คน และผู้บริโภคเนือ้ไก่ประดูห่างด�ำปลอดภยั
ตลาดกลางซึ่งเป็นกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีขนาดใหญ่และ
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เป็นกลุ่ม ท่ีมีการรับรู้อาหารปลอดภัยจากการ
ประชาสมัพนัธ์ของจงัหวดั จงึได้ท�ำการเก็บรวบรวม
ข้อมลูจากตลาดสามวยั ตลาดเทศบาล ตลาดบ้านทุง่ 
และ supermarket มาร์คโฟร์พลาซา่ ในเขตอ�ำเภอ
เมืองแพร่ จ�ำนวน 200 คน แล้วสุ่มตวัอย่างแบบ 
อย่างง่าย (simple random sampling) โดยใช้ 
การสัมภาษณ์ท่ีมีแบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือ 
เก็บข้อมลู 

การวิเคราะห์ข้อมลู ใช้การวิเคราะห์ 1) สถิตเิชิง
พรรณนา (Descriptive statistics) โดยใช้สถิต ิ เชน่ 
ความถ่ี (Frequency), ร้อยละ (Percentage) และ 

คา่เฉลีย่ (mean) และ 2) สถิตเิชิงอนมุาน (Inferential 
statistics) เพ่ือวิเคราะห์ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อ 
การตัดสินใจซือ้เนือ้ไก่ประดู่หางด�ำปลอดภัยของ 
ผู้บริโภคในจงัหวดัแพร่ เม่ือก�ำหนดให้ตวัแปรตาม คือ 
การตดัสนิใจซือ้เนือ้ไก่ประดูห่างด�ำปลอดภยั ซึง่เป็น
ตัวแปรเชิงคุณภาพมีลักษณะไม่ต่อเ น่ืองแบบ 
ทวิลักษณ์ คือมีเหตุการณ์ท่ีจะเกิดขึน้ได้เพียง  
2 เหตกุารณ์ จงึก�ำหนดเป็นตวัแปรหุน่ท่ีมี 2 คา่ คือ  
0 กบั 1 ดงันัน้ผู้ วิจยัจึงน�ำวิธีการวิเคราะห์โลจิสติก
แบบทวิ (binary logistic regression) มาใช้โดยมีแบบ
จ�ำลองดงันี ้

ตวัแปรตาม
การตดัสินใจซือ้เนือ้ไก่ประดู่หางด�ำปลอดภยั 

(decision) หมายถงึ การให้คณุคา่ของเนือ้ไก่ประดู่
หางด�ำปลอดภยัท่ีเลีย้งแบบปล่อย (Free range)  
ซึง่แบง่ออกเป็น 2 ระดบั ได้แก่ การให้ราคาท่ีสงูกวา่
ราคาไก่พืน้เมืองทัว่ไป และการให้ราคาท่ีต�ำ่กวา่ราคา
ไก่พืน้เมืองทัว่ไป

ตวัแปรอสิระ
อาย ุ(age) หมายถงึ อายขุองกลุม่ตวัอยา่ง (ปี)
ระดบัการศกึษา (edu) หมายถงึ ระดบัการศกึษา

ของกลุม่ตวัอยา่ง แบง่ออกเป็น 6 ระดบั ได้แก่ ไมไ่ด้
เรียนหนงัสือ, ชัน้ประถม, มธัยมต้น, มธัยมปลาย, 
ปวส., ปริญญาตรี และปริญญาโท

อาชีพ (job) หมายถงึ อาชีพของกลุม่ตวัอยา่ง 
แบง่ออกเป็น 7 ระดบั ได้แก่ เกษตรกร, รับจ้างทัว่ไป, 
รับราชการ, พนกังานบริษัทเอกชน, ค้าขาย, แมบ้่าน 
และนกัศกึษา

รายได้ (income) หมายถึง รายได้จากการ
ประกอบอาชีพของกลุม่ตวัอยา่ง (บาท/เดือน)

สถานภาพ (status) หมายถึง สถานภาพทาง
สงัคมของกลุม่ตวัอยา่ง แบง่ออกเป็น 4 ระดบั ได้แก่ 
โสด, สมรส, หม้าย และหยา่

จ�ำนวนสมาชิกในครัวเรือน (member) หมายถงึ 
จ� ำนวนสมาชิกในครัวเ รือนของกลุ่มตัวอย่าง  
(คน/ครัวเรือน)

ความรู้เร่ืองคุณลักษณะของไก่ประดู่หางด�ำ 
(knowledge) หมายถงึ ความรู้เก่ียวกบัคณุลกัษณะ
ทางกายภาพของไก่ประดู่หางด�ำท่ีมีความแตกต่าง
จากไก่พืน้เมืองทัว่ไป (คะแนน)

ประโยชน์ทางด้านสขุภาพ (healthy) หมายถงึ 
การทราบถึงคุณประโยชน์ทางด้านสุขภาพของ 
ไก่ประดู่หางด�ำท่ีเนือ้ไก่มีประโยชน์ต่อร่างกายใน 
ด้าน โปรตีน ไขมนั ไตรกลีเซอไรด์ คอเลสเตอรอล 
ความแนน่ของเนือ้ ความเหนียวของเนือ้ รสชาตขิอง
เนือ้ (คะแนน)

ผลการศกึษา

ข้อมูลเก่ียวกับผู้บริโภคในจังหวัดแพร่ ผู้บริโภค
เ นื อ้ ไ ก่ประดู่หางด� ำปลอดภัยในจังหวัดแพร่ 
โดยสว่นใหญ่เป็นเพศหญิง คดิเป็นร้อยละ 53.67 ของ
จ�ำนวนตวัอยา่งทัง้หมด อายเุฉลีย่ 45.85 ปี สว่นใหญ่
สมรสแล้วคิดเป็นร้อยละ 60.00 โดยส่วนใหญ่ 
มีการศึกษาในระดับประถมศึกษาคิดเป็นร้อยละ 
30.33 รองลงมา ได้แก่ ระดับปริญญาตรี และ
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มธัยมศกึษาตอนปลาย/ปวช. คิดเป็นร้อยละ 25.67 
และ 17.67 ตามล�ำดบั ซึง่ระดบัการศกึษาจะเป็นสิง่ท่ี
แสดงให้เห็นถึงการอ่านออกเขียนได้และการรับรู้
ข้อมลูขา่วสารตา่งๆ ผู้บริโภคกลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญ่
ประกอบอาชีพค้าขาย และเกษตรกรใกล้เคียงกัน  
คดิเป็นร้อยละ 27.33 และ 23.67 ตามล�ำดบั โดยใน
การส�ำรวจนีผู้้ บริโภคกลุ่มตัวอย่างมีรายได้เฉลี่ย 
14,011.67 บาท/เดือน ในขณะท่ีค่าใช้จ่ายส�ำหรับ

อาหารเฉลีย่ 7,301.33 บาท/เดือน หรือกวา่คร่ึงหนึง่
ของรายได้ทัง้หมดถูกน�ำมาใช้จ่ายส�ำหรับอาหาร  
ซึง่แตล่ะครัวเรือนมีจ�ำนวนสมาชิกเฉลี่ย 4 คน แบง่
เป็นสมาชิกท่ีเป็นผู้สงูอาย ุ(1 คน), เดก็วยัเรียน (1 คน) 
และวยัท�ำงาน (2 คน) แสดงถงึแหลง่ท่ีมาของรายได้
และการใช้จ่ายในครัวเรือนส�ำหรับการด�ำรงชีวิต  
เพ่ือใช้ในการตดัสินใจในการบริโภคของทุกคนใน 
ครัวเรือน (Table 1)

Table 1 The personal Information, economic and social status of consumers in Phrae province

Personal Information Frequency Percentage
Sex male 139 46.33

female 161 53.67
Age (year)     mean 45.85

range 14-84
Marital Status single 102 34.00

married 180 60.00
widow/widower 16 5.33
divorce 2 0.67

Education Illiterate 13 4.33
primary school 91 30.33
junior high school 33 11.00
senior high school 53 17.67
diploma 30 10.00
bachelor degree 77 25.67
master degree 3 1.00

Occupation farmer 71 23.67
hired labor 53 17.67
government officer 40 13.33
officer 27 9.00
merchant 82 27.33
housewife 9 3.00
student 18 6.00

Income mean 14,011.67 
(Baht/month) range 1,500-100,000
Food Expenditure mean 7,301.33
(Baht/month) range 1,000-70,000
Family member Mean of family member 3.64
(head) mean of the elderly 0.87

mean of children 0.82
mean of working age 1.95

Source: field survey



Table 2 Consumers’ awareness on characteristics of Pradu-Hangdum chickens

Pradu-Hangdum chickens’ 
characteristics

white black brown Golden 
yellow

dark 
green

yes no don’t 
know

1. body feathers color 18 222 56 3 - - - 1
(6.00)1/ (74.00) (18.67) (1.00) - - - (0.33)

2. main tail color 7 243 43 6 - - - 1
(2.333) (81.00) (14.33) (2.00) - - - (0.33)

3. shank and claw color - 197 19 63 20 - - 1
- (65.67) (6.33) (21.00) (6.67) - - (0.33)

4. Pradu-Hangdum chickens  
    have black meat

- - - - - 146 153 1
- - - - - (48.67) (51.00) (0.33)

5. Pradu-Hangdum chickens 
    have black skin

- - - - - 156 143 1
- - - - - (52.00) (47.67) (0.33)

6. Pradu-Hangdum chickens 
    have black bone

- - - - - 149 150 1
- - - - - (49.67) (50.00) (0.33)

Source: field survey 
note: 1/ (  ) = percentage
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ความรู้ในคุณลักษณะของไก่ประดู่หางด�ำของ
ผู้บริโภค พบวา่ ผู้บริโภคในจงัหวดัแพร่มีความรู้ใน
คณุลกัษณะของพนัธุ์ไก่ประดูห่างด�ำในด้านกายภาพ 
เก่ียวกบัสขีนล�ำตวั สขีนหาง และสแีข้งและเลบ็ถกูต้อง
วา่ไก่ประดูห่างด�ำ มีขนล�ำตวั, ขนหาง รวมทัง้แข้งและ
เลบ็ เป็นสดี�ำคดิเป็นร้อยละ 74.00, 81.00 และ 65.67 
ตามล�ำดบั นอกจากนีผู้้บริโภคสว่นใหญ่ยงัมีความรู้ท่ี
ถกูต้องวา่ไก่ประดูห่างด�ำไมใ่ชไ่ก่ท่ีมีเนือ้และกระดกู
เป็นสดี�ำ คดิเป็นร้อยละ 51.00 และ 50.00 ตามล�ำดบั 

ในทางตรงกันข้าม ผู้ บริโภคมีความเข้าใจผิดใน
ประเด็นหนังของไก่ประดู่หางด�ำคิดว่าเป็นสีด�ำถึง 
ร้อยละ 52.00 แสดงให้เหน็ถงึการรับรู้ในคณุลกัษณะ
ท่ีถกูต้องของไก่ประดูห่างด�ำ เพ่ือใช้ในการตดัสนิใจ 
ในการซือ้จากแหล่งผลิตในท้องถ่ิน เร่ืองการผลิต 
ไก่ประดู่หางด�ำพันธุ์แท้ ท่ีช่วยให้เกิดความมั่นใจ 
ในเนือ้ไก่ประดูห่างด�ำท่ีน�ำออกมาจ�ำหนา่ยจากผู้ผลติ
ในแตล่ะราย (Table 2)

ความรู้ในประโยชน์ด้านสุขภาพของเนือ้ไก่
ประดู่หางด�ำเม่ือเทียบกับเนือ้ไก่ทั่ วไป พบว่า  
ผู้บริโภคมีความรู้ในเร่ืองโปรตีนท่ีมีมากกว่าเนือ้ไก่
ทัว่ไป คดิเป็นร้อยละ 72.00 และความรู้เร่ืองคณุภาพ
ของเนือ้ไก่ประดูห่างด�ำในเร่ืองไขมนั ไตรกลเีซอร์ไรด์ 
และคอเรสเตอรอล ท่ีใกล้เคียงกบัเนือ้ไก่ทัว่ไป คดิเป็น
ร้อยละ 55.33, 59.67 และ 57.00 ตามล�ำดับ  
ซึง่ผู้บริโภคให้ความเหน็ด้านคณุภาพของเนือ้ไก่ท่ีไม่
แตกตา่งกนัมากนกัของไก่ทัง้สองประเภท สว่นในด้าน
เนือ้สมัผสัและรสชาติ ผู้บริโภคกลุม่ตวัอย่างรับรู้ว่า

เนือ้ไก่ประดู่หางด�ำมีความแน่น ความเหนียว และ
รสชาติ ดีกว่าเนือ้ไก่ทัว่ไป คิดเป็นร้อยละ 67.00, 
60.33 และ 61.67 ตามล�ำดบั แสดงให้เหน็ถงึผู้บริโภค
มีความรู้ในเร่ืองสขุภาพท่ีได้รับจากการบริโภคเนือ้ไก่
ประดูห่างด�ำท่ีมีการเลีย้งแบบปลอดภยัของผู้ผลติใน
ท้องถ่ิน ท�ำให้สง่ผลถงึการตระหนกัในคณุคา่ของเนือ้
ไก่ท่ีจะได้รับ เม่ือได้มีการซือ้ไปรับประทาน ท�ำให้ผล
สะท้อนไปท่ีราคาท่ีผู้บริโภคมีความเตม็ใจจา่ยในราคา
ท่ีสงูกว่าเนือ้ไก่ทัว่ไป ในด้านการเห็นประโยชน์ทาง
โภชนาการท่ีจะได้รับ (Table 3)
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การตัดสินใจซือ้เนือ้ไก่ประดู่ หางด�ำที่
ปลอดภัยของผู้บริโภคในจังหวัดแพร่ ผลการ 
วิเคราะห์โลจิสตคิแบบทวิ (binary logistic regression) 
เพ่ือศกึษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่โอกาสในการตดัสนิใจ
ซือ้เนือ้ไก่ประดู่หางด�ำท่ีปลอดภัยของผู้บริโภคใน
จงัหวดัแพร่ พบวา่ คา่ Pseudo R2 มีคา่เทา่กบั 0.0422 
หมายความวา่ ตวัแปรอิสระทัง้หมดนีส้ามารถอธิบาย

การผันแปรของตัวแปรตามได้ ร้อยละ 4 .22  
เม่ือพิจารณาแต่ละตวัแปร พบว่า ระดบัการศกึษา 
(edu), จ�ำนวนสมาชิกในครัวเรือน (member) และ
ความ รู้ เ ร่ืองคุณลักษณะของไก่ประดู่หางด� ำ 
(knowledge) มีอิทธิพลตอ่โอกาสในการตดัสนิใจซือ้
เนือ้ไก่ประดูห่างด�ำปลอดภยัของผู้บริโภคในจงัหวดั
แพร่อยา่งมีนยัส�ำคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 (Table 4)

Table 3 Consumers’ awareness on Health Benefits of Pradu-Hangdum chickens compare with

              Broiler chickens

Health Benefits of Pradu-Hangdum chickens higher equal lower
1. protein 216 78 6

(72.00)1/ (26.00) (2.00)
2. fat 166 88 46

(55.33) (29.33) (15.33)
3. triglycerides 179 90 31

(59.67) (30.00) (10.33)
4. cholesterol 171 90 39

(57.00) (30.00) (13.00)
5. denseness 201 85 14

(67.00) (28.33) (4.67)
6. gumminess 181 95 24

(60.33) (31.67) (8.00)
7. taste 185 97 18

(61.67) (32.33) (6.00)

Source: field survey 
note: 1/ (  ) = percentage

Table 4 Binary logistic regression results of consumers at Phrae province

Variable Coefficient Std. error P - value Marginal effect
AGE 0.0034 0.0108 0.7500 0.0007
EDU 0.2053** 0.0998 0.0400 0.0421
JOB 0.0710 0.0758 0.3490 0.0146
INCOME -8.16e-06 0.0000 0.4320 -1.67e-06
STATUS 0.2977 0.2677 0.2660 0.0611
MEMBER -0.2182** 0.0947 0.0210 -0.0448
KNOWLEDGE 0.2008** 0.0949 0.0350 0.0411
HEALTHY 0.0346 0.0717 0.6290 0.0071
Constant -0.5736 0.8936 0.5210
Number of observation 300
LR chi2 15.82
Log likelihood  -179.38701
Pseudo R2 0.0422

note: ** Significant at 0.05
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ระดบัการศกึษา (EDU) หมายถงึ ระดบัการศกึษา
ของกลุ่มตวัอย่าง ซึ่งเป็นตวัแปรไม่ต่อเน่ืองท่ีมีค่า
ระหวา่ง 0 ถงึ 6 โดยผู้ ท่ีไมไ่ด้เรียนหนงัสอืมีคา่เทา่กบั 
0 และถ้ามีการศกึษาระดบัปริญญาโทมีคา่เทา่กบั 6 
เรียงตามล�ำดบัระดบัการศกึษาท่ีสงูขึน้ การท่ีตวัแปร
ดังกล่าวมีระดับนัยส�ำคัญทางสถิติและมีค่า
สมัประสทิธ์ิเป็นบวก หมายความวา่ กลุม่ตวัอยา่งท่ีมี
ระดบัการศึกษาท่ีสูงขึน้ มีโอกาสท่ีจะตดัสินใจซือ้ 
เนือ้ไก่ประดู่หางด�ำปลอดภัยท่ีเพ่ิมขึน้ และค่า 
ผลกระทบสว่นเพ่ิม (marginal effect) เทา่กบั 0.0421 
หมายความว่า ณ ระดบัค่าเฉลี่ยของตวัแปรอิสระ 
ทุกตวั หากกลุ่มตวัอย่างมีระดบัการศึกษาเพ่ิมขึน้  
1 ระดบั จะท�ำให้มีโอกาสตดัสนิใจซือ้เนือ้ไก่ประดูห่างด�ำ 
ปลอดภยัเพ่ิมขึน้ ร้อยละ 4.21 แสดงให้เหน็ถงึการมี
ระดบัการศกึษาท่ีสงูขึน้ชว่ยท�ำให้มีความตระหนกัใน
การเห็นคุณค่าของไก่ประดู่หางด�ำท่ีมีการผลิตท่ี
ปลอดภยั เน่ืองจากการศกึษาท�ำให้เกิดการรับรู้เร่ือง
ของการผลิตเนือ้ไก่ท่ีปลอดภยัของเกษตรกรท่ีสง่ผล
ตอ่คณุภาพของเนือ้ไก่ปลอดภยัท่ีผู้บริโภคจะได้รับใน
การน�ำไปประกอบอาหาร ท�ำให้มีความยินดีจ่ายสงู
กวา่เนือ้ไก่ทัว่ไปท่ีเลีย้งด้วยอาหารทัว่ไป

จ�ำนวนสมาชิกในครัวเรือน (member) หมายถงึ 
จ� ำนวนสมาชิก ท่ีอาศัยอยู่ ค รัว เ รือนเ ดียวกัน  
เป็นตวัแปรต่อเน่ือง การท่ีตวัแปรอิสระมีระดบันัย
ส�ำคัญทางสถิติและมีค่าสัมประสิท ธ์ิ เ ป็นลบ 
หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีจ�ำนวนสมาชิกใน 
ครัวเรือนเพ่ิมขึน้มีโอกาสท่ีจะตัดสินใจซือ้เนือ้ไก่ 
ประดู่หางด�ำปลอดภัยลดลง และค่าผลกระทบ 
ส่วนเพ่ิม (marginal effect) เท่ากับ -0.0448 
หมายความว่า ณ ระดบัค่าเฉลี่ยของตวัแปรอิสระ 
ทกุตวั หากกลุม่ตวัอยา่งมีจ�ำนวนสมาชิกในครัวเรือน
เพ่ิมขึน้ 1 คน จะท�ำให้โอกาสตัดสินใจซือ้เนือ้ไก่ 
ประดูห่างด�ำปลอดภยัลดลง ร้อยละ 4.48 แสดงให้
เหน็ถงึ การมีจ�ำนวนสมาชิกในครัวเรือนเพ่ิมขึน้ ท�ำให้
การตระหนกัในคณุคา่ของไก่ประดูห่างด�ำปลอดภยั

ด้วยการให้ราคาไก่ประดู่หางด�ำสงูกว่าไก่พืน้เมือง
ทัว่ไปลดลง เน่ืองจากการมีสมาชิกในครัวเรือนเพ่ิมขึน้
ท�ำให้รายจา่ยในครัวเรือนเพ่ิมขึน้

ความรู้เร่ืองคุณลักษณะของไก่ประดู่หางด�ำ 
(knowledge) หมายถึง คะแนนความรู้เก่ียวกับ
คุณลักษณะทางกายภาพของไก่ประดู่หางด�ำ  
เป็นตวัแปรต่อเน่ือง การท่ีตวัแปรมีระดบันยัส�ำคญั
ทางสถิตแิละมีคา่สมัประสทิธ์ิเป็นบวก หมายความวา่ 
กลุม่ตวัอยา่งท่ีได้คะแนนความรู้เร่ืองคณุลกัษณะของ
ไก่ประดูห่างด�ำเพ่ิมขึน้ มีโอกาสท่ีจะตดัสนิใจซือ้เนือ้
ไก่ประดู่หางด�ำปลอดภยัเพ่ิมขึน้ และค่าผลกระทบ
ส่วนเพ่ิม (marginal effect) เท่ากับ 0.0411 
หมายความว่า ณ ระดบัค่าเฉลี่ยของตวัแปรอิสระ 
ทุกตัว หากกลุ่มตัวอย่างมีคะแนนความรู้เ ร่ือง
คณุลกัษณะของไก่ประดู่หางด�ำเพ่ิมขึน้ 1 คะแนน  
จะท�ำให้มีโอกาสตัดสินใจซือ้เนือ้ไก่ประดู่หางด�ำ
ปลอดภัยเพ่ิมขึน้ ร้อยละ 4.11 แสดงให้เห็นถึง  
เม่ือผู้บริโภคมีความรู้เร่ืองคณุลกัษณะเฉพาะตวัของ
ไก่ประดูห่างด�ำท่ีท�ำให้ได้เนือ้ไก่ท่ีมีความแตกตา่งจาก
ไก่พืน้เมืองทั่วไป ด้วยรสชาติ ความแน่นของเนือ้  
จงึท�ำให้การตระหนกัถึงคณุคา่ของเนือ้ไก่ประดูห่าง
ด�ำซึ่งมีคณุลกัษณะเฉพาะตวัท่ีแตกต่างจากเนือ้ไก่
ทัว่ไปด้วย

ดังนัน้ การตัดสินใจซือ้เนือ้ไก่ประดู่หางด�ำ
ปลอดภยัของผู้บริโภคในจงัหวดัแพร่จะมากขึน้ ขึน้อยู่
กับการท่ีผู้ บริโภคมีระดับการศึกษาท่ีสูงขึน้ และ 
การรับรู้ในคณุลกัษณะทางกายภาพท่ีถกูต้องของไก่
ประดูห่างด�ำ เพ่ือใช้ในการตดัสนิใจในการซือ้และเกิด
ความมั่นใจในเนือ้ไก่ประดู่หางด�ำท่ีน�ำออกมา
จ�ำหน่าย รวมทัง้การค�ำนึงถึงสุขภาพท่ีได้รับจาก 
การบริโภคเนือ้ไก่ด้วย ท�ำให้ผลสะท้อนคณุค่าไปท่ี
ราคาท่ีสามารถมีความเต็มใจจ่ายในราคาท่ีสงูกว่า
เนือ้ไก่ทัว่ไป ในด้านการเหน็ประโยชน์ทางโภชนาการ
ท่ีจะได้รับจากเนือ้ไก่ปลอดภยั
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ผลการศกึษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสนิใจซือ้
เนือ้ไก่ประดูห่างด�ำปลอดภยัของผู้บริโภคในจงัหวดั
แพร่พบวา่ โอกาสของการตดัสนิใจซือ้เนือ้ไก่ประดูห่าง
ด�ำปลอดภยัขึน้อยูก่บัตวัแปรอิสระ จ�ำนวน 3 ตวั ได้แก่ 
ระดบัการศกึษา จ�ำนวนสมาชิกในครัวเรือน และความ
รู้เร่ืองคณุลกัษณะของไก่ประดูห่างด�ำ แสดงถงึการมี
ระดบัการศกึษาท่ีสงูขึน้ ท�ำให้มีความตระหนกัในการ
เหน็คณุคา่ของอาหารท่ีมีแหลง่ผลติท่ีปลอดภยัเพ่ือให้
ได้ผลผลติท่ีมีคณุภาพ ซึง่สอดคล้องงานของประทาน
ทิพย์ (2557), Gunduz and Bayramoglu (2011) และ 
Kalashami, Heydari and Kazerani (2012) ท่ีพบวา่
ผู้บริโภคท่ีมีการศึกษาสูง มีการตระหนักในมูลค่า 
การซือ้ผลผลิตอินทรีย์หรือปลอดสารพิษท่ีสูงขึน้  
เช่นเดียวกบังานของอริสา และประพิณวดี (2559)  
ท่ีผู้บริโภคท่ีมีระดบัการศกึษาสงูมีความน่าจะเป็นท่ี
จะบริโภคผกัอินทรีย์สงูขึน้ นอกจากนีง้านของ สภุคั 
และไกรชิต (2556) พบว่า การศกึษาท่ีแตกตา่งกนั 
มีผลตอ่แรงจงูใจในการบริโภคข้าวอินทรีย์ท่ีแตกตา่งกนั
ของผู้ บริโภคในวัยท�ำงานด้วย ด้านความรู้เร่ือง
คณุลกัษณะของไก่ประดูห่างด�ำ การท่ีผู้บริโภครับรู้ถงึ
คณุลกัษณะของสายพนัธุ์ท่ีแท้จริงของไก่ประดูห่างด�ำ
ว่ามีความแตกต่างจากไก่พืน้เมืองทัว่ไป ท�ำให้การ
ตระหนกัถงึคณุคา่ของเนือ้ไก่ประดูห่างด�ำมากกวา่ไก่
พืน้เมืองทัว่ไปนัน้ สง่ผลตอ่การตดัสนิใจเลอืกซือ้เนือ้
ไก่ประดูห่างด�ำท่ีปลอดภยัมีคณุภาพ ซึง่สอดคล้องกบั
งานของ ประทานทิพย์ (2557) และนิเวศน์ (2560) ท่ี
พบวา่การได้รับความรู้ในเร่ืองการผลติอาหารอินทรีย์
ของผู้ บริโภค ส่งผลต่อพฤติกรรมการซือ้อาหาร
ปลอดภยั เน่ืองจากผู้บริโภคมีความมัน่ใจในสินค้า
เพ่ิมขึน้ และด้านจ�ำนวนสมาชิกในครัวเรือน สง่ผลตอ่
การตระหนกัในคณุคา่ของไก่ประดูห่างด�ำปลอดภยั 
โดยผู้บริโภคมีทศันคติในการเห็นคณุค่าของอาหาร
โดยให้ราคาไก่ประดู่หางด�ำเท่ากับหรือต�่ำกว่า 
ไก่พืน้เมืองทัว่ไปเลก็น้อย สอดคล้องกบัการศกึษาของ 
Yotapakdee et al. (2015) จากผลการวิจยัเร่ือง

โอกาสของการเลีย้งไก่พืน้เมืองแบบฟรีแลนซ์ของ
เกษตรกรในจงัหวดัแพร่ท่ีพบวา่ เม่ือจ�ำนวนสมาชิกใน
ครัวเรือนเพ่ิมขึน้ การตดัสินใจบริโภคไก่พืน้เมืองจะ 
ลดลง เน่ืองจากต้องค�ำนงึถงึคา่ใช้จา่ยเร่ืองอาหารให้
เพียงพอตอ่คนในครัวเรือน เชน่เดียวกนักบังานของ อรนชุ 
และเบญจมาภรณ์ (2558) พบว่าจ�ำนวนสมาชิกใน
ครอบครัวแตกตา่งกนั มีอิทธิพลตอ่การตดัสนิใจเลอืก
ซือ้ผกัปลอดสารพิษแตกตา่งกนั นอกจากนีง้านของ
เยาวรัตน์ (2556) ชว่ยสนบัสนนุเร่ืองจ�ำนวนสมาชิก
ในครัวเรือนในประเด็นหากครัวเรือนมีสมาชิกท่ีอายุ
ต�ำ่กวา่ 18 ปีอาศยัอยูร่่วมด้วยจะมีความเตม็ใจจา่ย
เงินเพ่ือซือ้เนือ้สกุรอินทรีย์มาบริโภคในครัวเรือนใน
ราคาท่ีสงูกว่าครัวเรือนท่ีไม่มีสมาชิกในครัวเรือนท่ี
อายตุ�ำ่กวา่ 18 ปี

การน�ำไปใช้ประโยชน์ด้านผู้บริโภค ท่ีได้ทราบ
การมีแหลง่ซือ้สนิค้าปลอดภยั รวมทัง้การดแูลสขุภาพ
ในระยะยาวด้วยการรับประทานอาหารปลอดภยันัน้ 
ซึ่งผู้ บ ริ โภคในประเทศไทยได้ให้ความส�ำคัญ 
ในประเด็น การผลิตท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  
การมีฉลากท่ีบ่งบอกท่ีชัดเจน อาหารมีคุณภาพ  
การมีแหล่งจ�ำหน่ายหาซือ้ได้สะดวกสบาย เป็นต้น 
(Pamsanam et al., 2014) ในหลายประเทศได้มี 
การศกึษาเก่ียวกบัผู้บริโภคท่ีให้ความสนใจในอาหาร
ปลอดภยัหรืออาหารอินทรีย์ ซึง่ประเดน็ท่ีผู้บริโภคมี
การตระหนกัในอาหารคือ ความปลอดภยัในการผลติ 
สขุภาพร่างกาย การผลิตท่ีเป็นมิตรกบัสิ่งแวดล้อม 
การมีแหลง่ท่ีจ�ำหนา่ยท่ีสามารถหาซือ้ได้งา่ย ในงาน
ของ Teng and Wang (2015) และ Dumea (2012) 
ราคาของผลติภณัฑ์ (Wong and Aini, 2017) รวมทัง้
วิถีชีวิตท่ีเปลี่ยนไปของผู้บริโภคในยุคปัจจุบนัด้วย 
จากงานของ Saleki and Seyedsaleki (2012)  
ท่ีส่งผลถึงสุขภาพท่ีผู้บริโภคจะได้รับในระยะยาว  
ในงานของ Quah and Tan (2010) และ Ozguven 
(2012) ซึง่ข้อมลูขา่วสารท่ีผู้บริโภคพิจารณาเหลา่นี ้
สง่ผลตอ่แรงจงูใจให้มีการปรับเปลีย่นพฤตกิรรมการ
บริโภค และงานวิจยัของ Higuchi and Avadi (2015) 
ท่ีสนบัสนนุวา่ผู้บริโภคมีการบริโภคอาหารปลอดภยัท่ี
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เพ่ิมขึน้ในอนาคต ถ้ามีการรับรู้ข้อมลูขา่วสารท่ีถกูต้อง 
ด้านผู้ผลติควรมีการวางแผนการผลติไก่ประดูห่างด�ำ
ปลอดภยัให้ตอบสนองความต้องการของตลาดท่ีอาจ
ขยายตัวเพ่ิมขึน้ในพืน้ท่ีจังหวัดแพร่ เพ่ือรองรับ 
ผู้ บริโภคท่ีค�ำนึงถึงการดูแลสุขภาพด้วยการรับ
ประทานอาหารท่ีปลอดภยั

สรุป

การศกึษาการตดัสินใจซือ้เนือ้ไก่ประดู่หางด�ำ 
ท่ีปลอดภัยของผู้ บริโภคในจังหวัดแพร่ โดยใช้ 
แบบจ�ำลองโลจิสติกแบบทวิ พบว่า โอกาสของ 
การตัดสินใจซือ้เนือ้ไก่ประดู่หางด�ำปลอดภัยของ 
ผู้บริโภคในจงัหวดัแพร่จะมากขึน้ เน่ืองจากปัจจยั
ส�ำคญั คือ การท่ีผู้บริโภคมีระดบัการศกึษาท่ีสงูขึน้ 
และการท่ีผู้ บริโภคมีความรู้เร่ืองคุณลักษณะของ 
ไก่ประดู่หางด�ำเพ่ิมมากขึน้ แต่จ�ำนวนสมาชิกใน 
ครัวเรือนเป็นปัจจยัท่ีมีผลตอ่โอกาสของการตดัสนิใจ
ซือ้ เ นื อ้ไ ก่ประดู่หางด�ำปลอดภัยของผู้ บ ริโภค 
ในจงัหวดัแพร่ลดลง เน่ืองจากการมีจ�ำนวนสมาชิก 
ในครัวเรือนเพ่ิมขึน้ ท�ำให้รายจ่ายในครัวเรือน 
เพ่ิมขึน้ด้วย ดงันัน้หากต้องการขยายโอกาสของตลาด
ไก่ประดูห่างด�ำในจงัหวดัแพร่ควรสง่เสริมให้ผู้บริโภค
ในจังหวัดแพร่มีความรู้เก่ียวกับคุณลักษณะของ 
ไก่ประดู่หางด�ำ โดยเฉพาะอย่างย่ิงประโยชน์ทาง
โภชนาการท่ีได้รับจากการบริโภคไก่ประดู่หางด�ำ 
ท่ีปลอดภัย อันจะท�ำให้ผลจะสะท้อนไปท่ีราคา 
ท่ีผู้บริโภคมีความเตม็ใจจ่ายในราคาท่ีสงูกวา่เนือ้ไก่
ทัว่ไป  ในขณะเดียวกนัเม่ือไก่ประดูห่างด�ำปลอดภยั
เป็นท่ีต้องการของผู้ บริโภคในจังหวัดแพร่แล้ว  
ทางด้านผู้ผลติก็ควรวางแผนการผลติไก่ประดูห่างด�ำ
ปลอดภยัให้ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค 
ในจงัหวดัแพร่และสามารถรองรับการขยายตวัของ
ตลาดไก่ประดู่หางด�ำในจังหวัดแพร่ในอนาคตได้ 
อยา่งเหมาะสม

ค�ำขอบคุณ

ขอขอบคณุผู้บริโภคในจงัหวดัแพร่ท่ีให้ข้อมลู 
ท่ีเป็นประโยชน์ในการท�ำวิจยั และส�ำนกังานกองทนุ
สนบัสนนุการวิจยั (สกว.) ผู้ ให้งบประมาณในการ 
ท�ำวิจยั
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