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บทคัดย่อ: การศกึษาแนวทางสง่เสริมการบริโภคเนือ้แพะในจงัหวดันราธิวาส มีวตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษา 1) สภาพเศรษฐกิจ
และสงัคมของผู้บริโภค 2) พฤตกิรรมการบริโภค 3) ปัจจยัด้านการตลาด 4) ความต้องการการสง่เสริมการบริโภค 5) ความ
สมัพนัธ์ระหวา่งสภาพเศรษฐกิจและสงัคมกบัพฤตกิรรมการบริโภคเนือ้แพะ และ 6) ปัญหาและอปุสรรคการบริโภค สมัภาษณ์
ผู้บริโภคเนือ้แพะจ�ำนวน 400 รายและเจ้าหน้าท่ีปศสุตัว์ 26 ราย ใช้วิธีการสุม่ตวัอยา่งแบบบงัเอิญ วิเคราะห์ข้อมลูโดยใช้
สถิต ิคา่ความถ่ี คา่ร้อยละ คา่เฉลี่ย คา่เบ่ียงเบนมาตรฐาน และคา่ (Chi – Square:χ2) ระยะการท�ำวิจยั1 ตลุาคม 2559 ถงึ 
30 กนัยายน 2560 ผลการศกึษาพบวา่ ในจงัหวดันราธิวาสผู้บริโภคสว่นใหญ่เป็นเพศหญิงอายเุฉลีย่ 53.5 ปี จ�ำนวนสมาชิก
ในครอบครัวเฉลี่ย 5.08 คน มีรายได้ประมาณ 7,500 – 10,000 บาท/เดือน มีรายจ่ายเพ่ือการบริโภคเนือ้แพะประมาณ  
300 – 500บาท/เดือน พฤติกรรมการบริโภครูปแบบอาหารท่ีนิยมปรุงด้วยเนือ้แพะ คือ แกงมสัมัน่ ร้อยละ 43.0 ปัจจยั 
สง่เสริมการบริโภค สว่นผสมทางการตลาด หรือ 4 P’s มีอิทธิพลในระดบัมากในการซือ้เนือ้แพะความต้องการการสง่เสริม
การบริโภค มีระดบัมากในด้านการได้รับการสง่เสริมความรู้ รูปแบบของการสง่เสริมการแปรรูป และความต้องการสนบัสนนุ
หรือความสะดวกจากหนว่ยงานท่ีเก่ียวข้องด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัทางเศรษฐกิจและสงัคมกบัปริมาณการบริโภค 
พบวา่ปัจจยัด้านสงัคม อายมีุความสมัพนัธ์กบัปริมาณการบริโภค (P<0.05) ระดบัการศกึษามีความสมัพนัธ์กบัปริมาณการ
บริโภค (P<0.01) และปัจจยัทางเศรษฐกิจพบวา่ รายได้หลกัของผู้บริโภคมีความสมัพนัธ์กบัปริมาณการบริโภค (P<0.05)  
รายจา่ยในการบริโภคมีความสมัพนัธ์กบัปริมาณการบริโภค (P<0.001) ด้านความสมัพนัธ์ของปัจจยัทางด้านเศรษฐกิจและ
สงัคมกบัรูปแบบการประกอบอาหาร พบวา่ ปัจจยัด้านสงัคม อาย ุสถานภาพสมรส ระดบัการศกึษามีความสมัพนัธ์กบัรูป
แบบการประกอบอาหาร (P<0.01) และปัจจยัทางเศรษฐกิจพบว่า รายจ่ายในการบริโภคมีความสมัพนัธ์กบัรูปแบบการ
ประกอบอาหาร (P<0.001) ปัญหาและอปุสรรคมีปัญหามาก ด้านเนือ้แพะมีราคาสงูดงันัน้หนว่ยงานรัฐท่ีเก่ียวข้องควรเข้า
มาสนบัสนนุเกษตรกร ให้ผลติแพะเนือ้ ให้มีปริมาณเพียงพอ และได้เนือ้แพะตรงตามต้องการของตลาดและผู้บริโภค
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ABSTRACT: The objectives of this study were 1)economic and social 2) Consumers’ behavior on 
goat meat consumption 3) Factor extension  of  consumption4) The needs and Promotion of  goat 
meat consumption 5) Relationships between  economic and social of consumers’ behavior on goat 
meat and 6) Problems and obstaclesPromotion400 samples. and Livestock officer  26  samples. 
Selected from these farmers by using accidental sampling methodology. The data were collected by 
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บทน�ำ

ประเทศไทยมีเกษตรกรให้ความสนใจเลีย้งแพะ
เนือ้เพ่ิมมากขึน้เน่ืองจากแพะเนือ้เป็นสตัว์ท่ีเลีย้งและ
ดแูลง่ายกินพืชอาหารสตัว์ได้หลายชนิด เช่น หญ้า  
ไม้พุม่ ไม้เลือ้ย วชัพืชในเรือกสวนไร่นา วสัดเุศษเหลอื
จากการเกษตร และสามารถปลอ่ยลงแทะเลม็ในทุง่
หญ้า ทําให้มีต้นทนุค่าอาหารต�่ำทนทานต่อสภาพ
แวดล้อมตา่ง ๆ  และปรับตวัให้เข้ากบัสภาวะแวดล้อม
ได้ดีสามารถเจริญเติบโตและขยายพันธุ์ ได้อย่าง
รวดเร็วเนือ้แพะสามารถน�ำไปประกอบอาหารได้
หลากหลายชนิด เช่น ข้าวหมกแพะซุปเนือ้แพะคัว่
กลิง้เนือ้แพะ สตเูนือ้แพะ ข้าวอบเนือ้แพะ เป็นต้น  
(สํานกังานเศรษฐกิจการเกษตร,2557)

การผลิตและการจ�ำหน่ายผลิตภณัฑ์เนือ้แพะ 
ของผู้ประกอบการสว่นใหญ่เป็นธรุกิจในครัวเรือน มี
ประสบการณ์ในการแปรรูปเนือ้แพะ เหตผุลหลกัท่ี
ประกอบธุรกิจนี ้ เน่ืองจาก/ผู้บริโภคมีความต้องการ 
แหล่งความรู้ในการแปรรูปส่วนใหญ่ได้รับการ
ถ่ายทอดจากพ่อ แม่  หรือบรรพบุรุษ ส�ำหรับ
ผลติภณัฑ์ท่ีแปรรูป สว่นใหญ่เป็นแกงแพะ ข้าวหมก

แพะ ซปุแพะ และสเต๊ะแพะ โดยผลติภณัฑ์ท่ีนิยมกนั
จ�ำหน่ายมากท่ีสุดคือ แกงแพะ เน่ืองจากตลาด
ต้องการโดยการแปรรูปจะท�ำเป็นบางช่วง/บางวนั  
โดยมีการใช้เนือ้แพะช�ำแหละท่ีซือ้มาจากฟาร์มใน
ท้องถ่ิน โดยเนือ้แพะท่ีซือ้จะต้องช�ำแหละโดยคนไทย
มสุลิมเทา่นัน้ เพ่ือให้ถกูต้องตามหลกัศาสนามสุลิม
และได้มาตรฐานฮาลาล เน่ืองจากผู้บริโภคสว่นใหญ่
เป็นคนไทยมสุลมิ (ส�ำนกังานปศสุตัว์เขต 9, 2559)

พืน้ท่ี 3 จงัหวดัชายแดนภาคใต้ ได้แก่ จงัหวดั
ยะลา ปัตตานี และนราธิวาส ประชาชนส่วนใหญ่
นบัถือศาสนาอิสลาม แพะจงึเป็นสตัว์เลีย้งท่ีคูก่บัวิถี
ชีวิตของพ่ีน้องชาวไทยมสุลมิในสว่นจงัหวดันราธิวาส
ส�ำหรับในพืน้ท่ีจังหวัดนราธิวาสมีแพะ จ�ำนวน  
28,675 ตวั จ�ำนวนเกษตรกรผู้ เลีย้งแพะ จ�ำนวน 
5,270 ราย มีการเลีย้งแบบปลอ่ยตามธรรมชาตเิป็น
สว่นใหญ่การเลีย้งแพะสว่นใหญ่ใช้ประโยชน์ในการ
ประกอบพิธีกรรมทางศาสนาสงัคมและวฒันธรรมซึง่
ปัจจบุนัได้ให้ความส�ำคญัและสง่เสริมให้มีการเลีย้ง
เพ่ิมมากขึน้เพ่ือสนองความต้องการของประชาชนใน
พืน้ท่ี ปริมาณแพะเนือ้มีแนวโน้มเพ่ิมขึน้เน่ืองจากได้
มีการสง่เสริมการเลีย้งพร้อมด้วยมีโครงการตา่ง ๆ ท่ี

using interview forms. Data were analyzed using frequency. Percentage minimum and maximum, 
value mean, and standard deviation, and Chi-Square test. Time to research 1 October 2016 to 30 
September 2017.The study indicated that the consumer is female. Average age 53.5years.Average 
number of family members 5.08 people. Have income 7,500 – 10,000 baht/month. Expenditure 
for goat meat consumption 300 – 500 baht/month. Popular dishes cooked with goat meat. The 
massaman curry 43.0%. Factor of Promotion Guideline of Goat Meat Consumption, Marketing 
Mix (4P’s) high levels on goat meat purchase. The Need Promotion of high levels. knowledge. 
Processing. And the need for support or convenience from the relevant agencies. Relationship 
between economic and social factors and goat meat consumption. Social factors. Age related 
with consumption (P <0.05). The level of education related with consumption (P<0.01). And 
economic factors. The main income of the consumers was related to the consumption (P<0.05). 
Consumption expenditure was related with consumption (P <0.001).Relationship of economic 
and social factors with cooking styles. Social factors. Age.Marital status and education related 
with cooking styles (P<0.01). And economic factors. Expenditure for goat meat consumption was 
related with cooking styles (P<0.01).Problems and obstacles. highlevel problem. Goat meat has a 
high price. Therefore, Relevant government agencies should support farmers. Produce meat goat 
to goat meat as marketed and consumer.
Keywords: Guideline,  Consumption, Goat Meat,  Narathiwat
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รัฐให้การสนบัสนนุเชน่ โครงการแพะฮาลาล โครงการ
แพะเชิงพาณิชย์ เป็นต้น (ส�ำนกังานปศสุตัว์จงัหวดั
นราธิวาส, 2559 )

จากการส�ำรวจตลาดเนือ้แพะในพืน้ท่ีจงัหวดั
นราธิวาส ไมมี่การจ�ำหนา่ยแพะในลกัษณะเนือ้แพะ
ท่ีช�ำแหละเรียบร้อยแล้วเพ่ือน�ำมาแบ่งขายชัง่ตาม
จ�ำนวนกิโลกรัมตามความต้องการของผู้ บริโภค 
(ส�ำนกังานปศสุตัว์จงัหวดันราธิวาส, 2559) ท�ำให้ 
ผู้บริโภคไมส่ามารถหาซือ้เนือ้แพะเพ่ือน�ำมาปรุงเป็น
อาหารประจ�ำ การซือ้ขายแพะจะซือ้ขายกันใน
ลกัษณะเป็นตวัโดยผู้บริโภคจะเลอืกแพะมีชีวิตขนาด
ตวัท่ีต้องการแล้วเจรจาตกลงราคา ท�ำให้ต้องใช้เงิน
จ�ำนวนมากในการซือ้แต่ละครัง้ จึงท�ำให้ต้องมีการ
บริโภคเนือ้แพะผ่านพิธีกรรมทางศาสนาเป็นส่วน
ใหญ่ จากความต้องการของผู้บริโภคท่ีสงู แต่ไม่มี
ตลาดกลางท่ีจะท�ำการซือ้ขายแพะเนือ้ ท�ำให้เกิดการ
ชะลอตวัของการขยายตวัและการเติบโตของตลาด
แพะ จากสาเหตุดังกล่าวผู้ วิจัยมีความสนใจท่ีจะ
ท�ำการวิจยัถึงความต้องการการสง่เสริมการบริโภค
เนือ้แพะในพืน้ท่ีจงัหวดันราธิวาส ซึง่องค์ความรู้ท่ีได้
ใช้เป็นในการวางแผนการผลิต การตลาด เพ่ือตอง
สนองความต้องการบริโภคเนือ้แพะตอ่ไป  

วธีิการศกึษา

1. ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง
ประชากรท่ีศึกษาคือ ประชากรในจังหวัด

นราธิวาส จ�ำนวน 796,239 ราย (สถิติและงาน
ทะเบียน จงัหวดันราธิวาส, 2560) ระยะเวลาในการ
ท�ำวิจัย เ ร่ิมตัง้แต่วันท่ี  1 ตุลาคม 2559 ถึง  
30 กนัยายน 2560 ในพืน้ท่ีจงัหวดันราธิวาส

กลุ่มตวัอย่าง ก�ำหนดขนาดของกลุ่มตวัอย่าง
โดยใช้สูตรของ (Yamane, 1973) ท่ีความคลาด
เคลื่อนร้อยละ 5 ได้กลุม่ตวัอยา่ง 400 รายใช้วิธีการ
สุ่มตวัอย่างแบบบงัเอิญ (Accidental Sampling) 
โดยท�ำการแบ่งสัดส่วนตามอ�ำเภอในจังหวัด
นราธิวาส และสมัภาษณ์เจ้าหน้าท่ีปศสุตัว์ 26 ราย
ในด้านความต้องการการสง่เสริมการบริโภคเนือ้แพะ

2. เคร่ืองมือวจิยั
1.	เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัผู้ วิจยัได้เก็บรวบรวม

ข้อมลูจากกลุม่ตวัอยา่ง โดยการสมัภาษณ์รายบคุคล 
(personal Interview) โดยใช้แบบสมัภาษณ์เชิง
โครงสร้าง (Structured Questionnaires) ได้แก่ แบบ
สมัภาษณ์แบ่งออกเป็น5ตอน ได้แก่ 1) สภาพทาง
เศรษฐกิจและสังคมของผู้ บริโภคเนือ้แพะ 2)
พฤตกิรรมการบริโภคเนือ้แพะ 3) ปัจจยัการตลาดท่ี
มีอิทธิพลต่อการบริโภคเนือ้แพะ 4) ความต้องการ 
ส่งเสริมการบริโภคเนือ้แพะ และ 5) ปัญหาและ
อุปสรรคการบริโภคการตรวจสอบคุณภาพของ 
เคร่ืองมือ น�ำทดสอบแบบสัมภาษณ์ (Pretest)  
ท่ีปรับปรุงแล้วไปทดลองใช้ (try out) กบักลุม่ท่ีไมใ่ช่
กลุ่มตวัอย่างแต่มีคุณสมบตัิเหมือนกันกับกลุ่มตวั
อยา่งจํานวน 30 ชดุ แล้วนําผลท่ีได้มาค�ำนวณความ
เช่ือมัน่ (Reliability) ของแบบสมัภาษณ์ เพ่ือหาคา่
สมัประสิทธ์ิความเช่ือมัน่ โดยใช้วิธีการค�ำนวณค่า 
Cornbrash’s alpha (กัลยา, 2555) ของแบบ
สมัภาษณ์ได้คา่ความเช่ือมัน่เทา่กบั 0.923

2.	สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลูประกอบด้วย 
สถิตพิรรณนา (Descriptive Statistics) วิเคราะห์ด้วย
โปรแกรมคอมพิวเตอร์ เพ่ือหา (Frequency) คา่ร้อยละ 
(Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (Standard Deviation: S.D) (กัลยา, 
2555) เพ่ืออธิบายสภาพทางสงัคมและเศรษฐกิจ
พฤตกิรรมการบริโภคเนือ้แพะปัจจยัการตลาด ความ
ต้องการการสง่เสริมและปัญหาและอปุสรรคในการ
บริโภคเนือ้แพะ ก�ำหนดคา่คะแนนระดบั ปัจจยัการ
ตลาด ความต้องการ และระดบัปัญหาเป็น 5 ระดบั 
เพ่ือวิเคราะห์ข้อมลู ดงันี ้ระดบัมากท่ีสดุ = 5 ระดบั
มาก = 4 ระดบัปานกลาง = 3 ระดบัน้อย = 2 และ
ระดบัน้อยท่ีสดุ = 1 แปลความหมาย ปัจจยัทางด้าน
การตลาด ความต้องการส่งเสริมและปัญหาและ
อปุสรรคการบริโภคเนือ้โค โดยใช้คา่เฉลี่ยกลางเป็น
เกณฑ์ดงันี ้ ค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง 4.50 - 5.00, 
3.50 - 4.49, 2.50 - 3.49, 1.50 - 2.49 และ 1.00 
-1.49 ตามล�ำดบั การทดสอบสมมตฐิานในการวิจยั 
โดยการหาความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระ  
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(ปัจจยัด้านสงัคมและปัจจยัด้านเศรษฐกิจ ได้แก่ อาย ุ
ระดบัการศกึษา รายได้หลกั รายจา่ยเพ่ือการบริโภค
เนือ้แพะ) กบัตวัแปรตาม (พฤตกิรรมการบริโภคโดย
ใช้สถิต ิไคสแควร์ (Chi-Square  Statistic : χ2) 

ผลการศกึษาและวจิารณ์

1. สภาพทางเศรษฐกิจและสังคมของผู้บริโภค
เนือ้แพะ 

ผู้บริโภคเป็นเพศหญิงร้อยละ 53.5 มีอายเุฉลี่ย 
34.5 ปี ผู้ บริโภคจบการศึกษาระดับปริญญาตรี 
ร้อยละ 29.0 ทกุคนนบัถือศาสนาอิสลาม มีจ�ำนวน
สมาชิกในครอบครัวจ�ำนวนเฉลี่ย 5.08 คนมีอาชีพ
รับจ้างเป็นอาชีพหลกัมากท่ีสดุร้อยละ 35.5 มีการท�ำ
เกษตรกรรมร้อยละ 49.0 มีรายได้ประมาณ 7,500 
– 10,000บาท/เดือน คดิเป็นร้อยละ 36.5 มีรายจา่ย
ประมาณ 5,000 – 6,500 บาท/เดือน คดิเป็นร้อยละ 
32.5 มีรายจ่ายเพ่ือการบริโภคอาหารประมาณ 
3,300–5,000 บาท/เดือน คดิเป็นร้อยละ 49.0 มีราย
จ่ายเพ่ือการบริโภคเนือ้แพะประมาณ 300 – 500 
บาท/เดือน คิดเป็นร้อยละ 69.0 ไม่เคยได้รับข้อมลู
ทางโภชนาการหรือคุณค่าทางอาหารเก่ียวกับเนือ้
แพะร้อยละ 69.0

2. พฤตกิรรมการบริโภคเนือ้แพะของผู้บริโภค
ผู้บริโภคนิยมรับประทานอาหารท่ีมาจากการ

ปรุงเองร้อยละ 91.0 มีแมบ้่านเป็นผู้ตดัสนิใจในการ
ซือ้เนือ้สตัว์ร้อยละ 49.0 มีสมาชิกในครัวเรือนบางราย
ไมบ่ริโภคเนือ้แพะร้อยละ 84.0 ให้เหตผุลท่ีไมบ่ริโภค
เนือ้แพะว่ามีกลิ่นสาบร้อยละ 69.5 รองลงมาให้
เหตผุลว่ามีอาการคนั (แพ้) ร้อยละ 25.8 เหตผุลท่ี
เลือกบริโภคเนือ้แพะเพราะรสชาติดีร้อยละ 54.5  
ผู้บริโภคทกุคนนิยมซือ้เนือ้แพะมาปรุงอาหารเอง และ
ซือ้แพะท่ียังมีชีวิตอยู่หรือซือ้ทัง้ตัวมาปรุงอาหาร  
ร้อยละ 100 ซือ้แพะจากฟาร์มเลีย้งแพะเอกชน 
ร้อยละ 53.0 โดยผู้บริโภคมีหลกัเกณฑ์ในการเลือก
ซือ้แพะมีชีวิต คือราคาต้องไมแ่พงจนเกินไป ร้อยละ 
64.0 ซือ้แพะมีชีวิต/ซือ้ทัง้ตวัเพ่ือประกอบพิธีกรรม
ทางศาสนาร้อยละ 68.0 ซือ้แพะมีชีวิตครัง้ละ 1 ตวั 
ร้อยละ 85.5 สถานท่ีซือ้เนือ้แพะช�ำแหละ ผู้บริโภค

ซือ้แพะมีชีวิตทัง้ตวัและให้ฆา่และช�ำแหละแพะทัง้ตวั
จากฟาร์มเลีย้งร้อยละ 84.0 หลกัเกณฑ์ในการเลือก
ซือ้แพะช�ำแหละต้องสด สะอาด ผ่านการเชือด/
ช�ำแหละโดยคนมสุลมิร้อยละ 100 ราคาซือ้แพะเนือ้
ทัง้ตวัประเมินราคาประมาณ 2,000- 3,000 บาท/ตวั
คิดเป็นร้อยละ 50.5 น�ำเนือ้แพะมาปรุงอาหาร
ประเภทมสัมัน่ร้อยละ 43.0 สอดคล้องกบั ปริญญา 
และคณะ (2558) ผู้บริโภคนิยมบริโภคเนือ้แพะแบบ
เป็นตวัมีชีวิต โดยซือ้จากฟาร์มในท้องถ่ิน ช�ำแหละ
โดยคนมุสลิม เพราะเช่ือมั่นในมาตรฐานฮาลาล 
ความถ่ีในการบริโภคเนือ้แพะ

3. ปัจจยัทางด้านการตลาดที่มีผลต่อการซือ้เนือ้
แพะช�ำแหละ

1)	 ปัจจยัด้านการผลิตภณัฑ์ ตวัสินค้า/บรรจุ
ภณัฑ์มีผลต่อการซือ้เนือ้แพะช�ำแหละในระดบัมาก 
คือความปลอดภัย(x̄ = 4.48) ความสะอาด (x ̄
=4.40)และกลิน่สาบ(x ̄= 3.86) 

2)	 ปัจจยัด้านราคาท่ีมีผลต่อการซือ้เนือ้แพะ
ช�ำแหละในระดบัมากคือ ราคาเนือ้แพะ (x ̄= 3.94) 
และราคาเนือ้สตัว์ท่ีใช้ทดแทน (x ̄= 3.91) 

3)	 ปัจจยัด้านสถานท่ีจ�ำหนา่ยในระดบัมากคือ 
ความสะอาดของร้านจ�ำหนา่ย (x ̄= 4.75) ท่ีจอดรถ
สะดวก (x ̄= 4.17) การเดนิทางสะดวกแหลง่จ�ำหนา่ย
ใกล้บ้าน (x̄ = 4.02) และคนขายมีมนษุยสมัพนัธ์  
(x ̄= 3.92) 

4)	 ปัจจยัด้านสง่เสริมการขายในระดบัมากคือ 
บริการสง่ถงึบ้าน (x ̄= 4.23) และเอกสารให้ความรู้
ความเข้าใจและคณุคา่ทางโภชนาการ (x ̄= 3.56)

4. ความต้องการส่งเสริมการบริโภคเนือ้แพะ
1)	 ความต้องการได้รับการส่งเสริมความรู้

เก่ียวกบัการเลอืกซือ้และการแปรรูปเนือ้แพะมีความ
ต้องการระดบัมาก คือ วิธีการบริโภคเนือ้แพะในรูป
ของอาหารพร้อมรับประทาน (x ̄= 3.68) การเลอืกซือ้
แพะเป็นตวัมีชีวิต (x ̄= 3.64) การเลือกซือ้เป็นตวัฆา่
ช�ำแหละ (x ̄= 3.62) และการเลือกซือ้อาหารพร้อม
ปรุงจากเนือ้แพะ (x̄ = 3.62) เน่ืองจากผู้บริโภค
ต้องการความรู้ในการเลือกซือ้เนือ้แพะและอาหาร
พร้อมปรุงหรือปรุงเสร็จท่ีมีคณุภาพถกูหลกัอนามยั
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2)	 รูปแบบของการสง่เสริมการแปรรูปเนือ้แพะ
มีความต้องการระดบัมาก คือ การอบรมการแปรรูป 
(x ̄= 3.89) การสาธิตการแปรรูป (x ̄= 3.72) การรวม
กลุม่การแปรรูป (x ̄= 3.62) การทศัศกึษาดงูานการ
แปรรูป (x ̄= 3.60) และโทรทศัน์แนะน�ำการแปรรูป 
(x ̄= 3.51) เน่ืองจากผู้บริโภคเนือ้แพะต้องการความ
รู้ด้านการแปรรูปเพ่ือน�ำไปประกอบอาหารได้ถกูวิธี

3)	 ความต้องการสนบัสนนุหรือความสะดวก
จากหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องมีความต้องการระดบัมาก
ท่ีสดุ คือ มาตรฐานรับรองผลิตภณัฑ์ เช่น ฮาลาล  
(x ̄= 4.82) ราคาเนือ้แพะไมแ่พงเกินไปมีการสง่เสริม
การขายเนือ้แพะ (x̄ = 4.63) และมีความต้องการ
ระดับมาก คือ มีร้านช�ำแหละเนือ้แพะขายทุกวัน  
(x ̄= 4.22) มีตลาดและแหลง่จ�ำหนา่ยเนือ้แพะมาก
ขึน้ (x ̄= 4.02) เนือ้แพะมีมาตรฐานไมเ่หนียวและไมมี่
กลิ่นสาบ (x ̄ = 3.93) และการสง่เสริมการขายการ
ขายเนือ้แพะ (x ̄= 3.77)

5.ความสัมพันธ์ของปัจจัยทางเศรษฐกิจและ
สังคมกับพฤติกรรมการบริโภคเนือ้แพะของผู้
บริโภค

ผลการวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ของปัจจยัทาง
เศรษฐกิจและสงัคมคือ อาย ุระดบัการศกึษา รายได้
หลกั รายจา่ยเพ่ือการบริโภคเนือ้แพะของผู้บริโภคกบั
พฤติกรรมการบริโภคเนือ้แพะ โดยก�ำหนดให้ปัจจยั
ทางเศรษฐกิจและสังคมเป็นตัวแปรอิสระและ
ปริมาณการบริโภคเนือ้แพะตอ่เดือน และรูปแบบการ
ซือ้เนือ้แพะเป็นตวัแปรตาม ซึง่มีรายละเอียดดงันี ้

5.1	 ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัทางสังคม
และเศรษฐกิจกับปริมาณการบริโภคเนือ้แพะ
การวิเคราะห์ในประเดน็นีแ้บง่เป็น 2 ด้าน คือ ปัจจยั
ทางสงัคมกบัปริมาณการบริโภคเนือ้แพะและปัจจยั
ทางเศรษฐกิจกบัปริมาณการบริโภคเนือ้แพะ 

1) ปัจจยัทางสงัคมการวิเคราะห์ความ
สัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทางสังคมกับปริมาณการ
บริโภคเนือ้แพะของผู้ บริโภค พบว่า อายุมีความ
สมัพนัธ์กบัปริมาณการบริโภคเนือ้แพะของผู้บริโภค 

(P<0.05) และระดบัการศึกษามีความสมัพนัธ์กับ
ปริมาณการบริโภคเนือ้แพะของผู้บริโภค (P<0.01)  
(1) อายุมีความสัมพันธ์กับปริมาณการบริโภค 
เนือ้แพะของผู้บริโภค คือ ผู้บริโภคท่ีมีอายรุะหว่าง 
41-50 ปี จะมีสดัสว่นของปริมาณการบริโภคเนือ้แพะ
มากท่ีสดุ เน่ืองจากผู้ ท่ีมีอายรุะหวา่ง 41-50 ปี ได้น�ำ
แพะมาประกอบพิธีกรรมทางศาสนาต่าง ๆ และ
ประกอบอาหารเพ่ือแจกจา่ยให้ผู้ยากไร้ (2) ระดบัการ
ศกึษามีความสมัพนัธ์กบัปริมาณการบริโภคเนือ้แพะ 
คือ ระดบัปริญญาตรี มีสดัสว่นการบริโภคเนือ้แพะ
สงูท่ีสดุเม่ือเทียบกบัระดบัการศกึษาในระดบัอ่ืน ๆ  ซึง่
แสดงให้เหน็วา่ปริมาณการบริโภคเนือ้แพะจะเพ่ิมขึน้
ตามระดับการศึกษา เน่ืองจากระดับการศึกษา
ปริญญาตรีมีความสามารถท�ำงานในระดบัท่ีสงูกวา่
ระดบัการศกึษาระดบัอ่ืน เพราะเงินเดือนท่ีได้รับจะ
สูงกว่าผู้ ท่ีมีการศึกษาระดับอ่ืน ๆ ท�ำให้ผู้ ท่ีมีการ
ศกึษาระดบัปริญญาตรีมีความสามารถในการซือ้เนือ้
แพะมากขึน้ตามไปด้วย 

2) ปัจจยัทางเศรษฐกิจผลการวิเคราะห์
ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัทางเศรษฐกิจกบัปริมาณ
การบริโภคเนือ้แพะ พบวา่ รายได้หลกัของผู้บริโภค
เนือ้แพะมีความสมัพนัธ์กบัปริมาณการบริโภคเนือ้
แพะของผู้บริโภคทางสถิติท่ีระดบั (P < 0.05) และ
รายจ่ายในการบริโภคเนือ้แพะของผู้บริโภคเนือ้แพะ
มีความสมัพนัธ์กบัปริมาณการบริโภคเนือ้แพะของ 
ผู้บริโภค (P <0.001) (1) รายได้หลกัรายได้หลกัมี
ความสัมพันธ์กับปริมาณการบริโภคเนือ้แพะ คือ  
ผู้บริโภคท่ีมีรายได้เฉลี่ย 7,500 – 10,000 บาท/เดือน 
มีสดัส่วนของปริมาณการบริโภคเนือ้แพะมากท่ีสดุ 
เน่ืองจากผู้ บริโภคมีรายได้ค่อนข้างสูง มีความ
สามารถในการบริโภคเนือ้แพะ จงึท�ำให้ปริมาณการ
บริโภคสงูไปด้วย (2) รายจา่ยเพ่ือการบริโภคเนือ้แพะ 
มีรายจา่ยเพ่ือการบริโภคเนือ้แพะมีความสมัพนัธ์กบั
ปริมาณการบริโภคเนือ้แพะ (P <0.001) คือ ผู้ ท่ีมีคา่
ใช้จา่ยในการบริโภคเนือ้แพะ300 – 500 บาท/เดือน
จะมีปริมาณการบริโภคเนือ้แพะสงูซึง่มีรายละเอียด
ดงั Table 1
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Table 1 Analysis of the relationship between social and economic factors and goat meat consumption

Factor χ2 x ̄ S.D. sig

Social Factor
-	 Sex
-	 Age
-	 Marital status
-	 Family members
-	 Education

.377
15.501
3.997

10.723
23.478

1.46
2.82
1.92
2.10
3.16

0.500
1.148
0.400
0.572
1.496

0.828ns

0.050*
0.406 ns

0.097 ns

0.003**
Economic Factors

-	 Occupation
-	 Main income
-	 Expenditure for goat meat consumption

14.477
15.670
54.127

5.34
3.68
1.14

1.528
0.935
1.117

0.152 ns

0.016*
0.000**

*  =  significant .05,    **= significant .01,    NS =  Non Significance

5.2.	 ความสัมพันธ์ของปัจจัยทางด้าน
สังคมและเศรษฐกิจกับรูปแบบการประกอบ
อาหารด้วยเนือ้แพะการวิเคราะห์ในประเดน็นีแ้บง่
เป็น 2 ด้าน คือ ปัจจัยทางสังคมกับรูปแบบการ
ประกอบอาหารด้วยเนือ้แพะและปัจจยัทางเศรษฐกิจ
กบัรูปแบบการประกอบอาหารด้วยเนือ้แพะ 

1) ปัจจยัทางสงัคมการวิเคราะห์ความ
สัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทางสังคมกับรูปแบบการ
ประกอบอาหารด้วยเนือ้แพะของผู้บริโภค พบวา่ อาย ุ
สถานภาพสมรสม ระดบัการศกึษามีความสมัพนัธ์
กับรูปแบบการประกอบอาหารด้วยเนือ้แพะของ 
ผู้บริโภค (P <0.01) (1) อายุมีความสัมพันธ์กับ 
รูปแบบการประกอบอาหารด้วยเนือ้แพะของผู้บริโภค 
คือ ผู้บริโภคท่ีอายรุะหวา่ง 41-50 ปี เน่ืองจากการ
สมัภาษณ์ผู้บริโภค อายรุะหวา่ง 41- 50 ปี มีอาชีพ
การงานท่ีมั่นคงและความเป็นอยู่ของสมาชิกใน
ครอบครัวคอ่นข้างดี ไมมี่คา่ใช้จ่ายอยา่งอ่ืนมากนกั 
จงึสามารถซือ้แพะน�ำมาประกอบอาหารได้มากและ
ท่ีส�ำคญัผู้บริโภคท่ีมีอายรุะหวา่ง 41-50 ปี มกัจะคดิ
แตก่ารกระท�ำความดีและนกึถงึบพุการีท่ีจากไปแล้ว  
จงึมีการซือ้แพะน�ำมาประกอบอาหารเพ่ือเลีย้งคนใน
หมูบ้่านเป็นการท�ำบญุไปด้วย (2) สถานภาพมีความ

สมัพนัธ์กบัรูปแบบการประกอบอาหารด้วยเนือ้แพะ
ของผู้บริโภค คือ ผู้ ท่ีมีสถานภาพสมรส เน่ืองจากผู้ ท่ี
มีสถานภาพสมรสจะต้องมีการเชือดแพะเพ่ืออากี
เกาะห์ (โกนผมไฟ) ให้แก่บตุรแรกเกิด เพราะการน�ำ
แพะมาเชือดเพ่ืออากีเกาะห์ (โกนผมไฟ) ให้แก่บตุร
แรกเกิดนัน้ จะนิยมประกอบอาหารประเภทมสัมัน่ 
และข้าวมันแพะ แล้วน�ำไปแจกจ่ายให้ผู้ ยากไร้  
จึงท�ำให้ผู้บริโภคท่ีมีสถานภาพสมรสมีรูปแบบการ
ประกอบอาหารด้วยเนือ้แพะมากท่ีสดุ (3) ระดบัการ
ศกึษามีความสมัพนัธ์กบัรูปแบบการประกอบอาหาร
ด้วยเนือ้แพะคือ ผู้บริโภคท่ีมีการศกึษาอยู่ในระดบั
ปริญญาตรี เน่ืองจากผู้บริโภคท่ีมีการศึกษาระดบั 
ปริญญาตรีสว่นมากจะมีงานท�ำท่ีมัน่คงและมีรายได้
สงูกวา่ผู้ ท่ีมีการศกึษาระดบัอ่ืน  

2) ปัจจยัทางเศรษฐกิจผลการวิเคราะห์
ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัทางเศรษฐกิจกบัปริมาณ
การบริโภคเนือ้แพะ พบวา่รายจา่ยในการบริโภคเนือ้
แพะของผู้บริโภคเนือ้แพะมีความสมัพนัธ์หรือมีความ
แตกตา่งกบัรูปแบบการประกอบอาหารด้วยเนือ้แพะ
ของผู้บริโภค (P<0.01) ผู้ ท่ีมีคา่ใช้จา่ยในการบริโภค
อาหารสงูจะมีปริมาณการบริโภคเนือ้แพะสงูเช่นกนั
ซึง่มีรายละเอียดดงั Table 2
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Table 2 Analysis of the relationship between social and economic factors and the pattern of goat 
meat cooking

Factor χ2 x ̄ S.D. sig

Social Factor
-	 Sex
-	 Age
-	 Marital status
-	 Family members
-	 Education

2.273
40.721
20.878
22.372
48.485

1.46
2.82
1.92
2.10
3.16

0.500
1.148
0.400
0.572
1.496

0.810 ns

0.004**
0.002**
0.098 ns

0.000**
Economic Factors

-	 Occupation
-	 Main income
-	 Expenditure for goat meat consumption

35.084
16.744
44.692

5.34
3.68
1.14

1.528
0.935
1.117

0.087 ns

0.334 ns

0.001**

* = significant .05,    **= significant .01,    NS =  Non Significance

6. ปัญหาและอุปสรรคปัญหาอปุสรรคท่ีผู้บริโภค
เนือ้แพะให้ความส�ำคญัระดบัปัญหามาก คือ เนือ้
แพะมีราคาสงู (x ̄= 4.25) ความส�ำคญัระดบัปัญหา
ปานกลาง คือ มีกลิ่นเหม็นสาบ (x ̄ = 3.36)การให้
ข้อมลูทางโภชนาการเก่ียวกบัเนือ้แพะ (x̄ = 2.89)
แหลง่จ�ำหนา่ยมีน้อย (x ̄= 2.73) ผลติภณัฑ์เนือ้แพะ
ไม่มีความหลากหลาย (x ̄ = 2.68)และการโฆษณา
ประชาสมัพนัธ์ (x ̄= 2.67)

สรุป

น�ำข้อมลูมาวิเคราะห์ และสมัภาษณ์เจ้าหน้าท่ี
สง่เสริมปศสุตัว์26ราย เพ่ือหาวิธีการความต้องการ
สง่เสริมการบริโภคเนือ้แพะในจงัหวดันราธิวาสโดย
ใช้ทฤษฎีการสื่อสาร ได้แก่ กระบวนในการถ่ายทอด 
สัง่การ หรือส่งสญัญาณผ่านสื่อ เพ่ือให้เกิดความ
เข้าใจ ซึ่งเป็นหัวใจประการหนึ่งในการด�ำรงชีวิต
มนษุย์ และการเรียนรู้และเข้าใจร่วมกนั และเป็นกระ
บวนการท�ำให้เกิดความเข้าใจร่วมกนั โดยจะใช้แบบ
จ�ำลองการสื่อสารของ เดวิด เบอร์โล ( David Berlo 
) คือSMCR (สนุนัท์, 2555) สรุปได้ดงันี ้

1)	 ผู้สง่สาร (Source) ได้แก่ หนว่ยงานปศสุตัว์
ในจังหวัดนราธิวาสท�ำการส่งเสริมประชาชนหรือ
เกษตรกรในจงัหวดันราธิวาส ให้มีการการเลีย้งแพะ
เพ่ิมขึน้ ตามกระบวนการสง่เสริมการเลีย้งแพะตาม

หลกัวิชาการ และลดต้นทนุการผลติให้ต�่ำลง 
2)	ข่าวสาร (Message) สง่เสริมพฒันาสภาพ

พืน้ท่ีเลีย้งแพะเนือ้ในจังหวัดนราธิวาส โดยใช้
เทคโนโลยีท่ีส่งเสริมการผลิต เจ้าหน้าท่ีส่งเสริม
ปศสุตัว์ ควรให้ความส�ำคญัและมีความรู้ด้านวิชาการ
ในกระบวนการผลติประกอบด้วยเน้นปัจจยัการผลติ 
และการจดัการผลติท่ีเหมาะสม เชน่ (1) พนัธุ์แพะเนือ้ 
(2) พืชอาหารสตัว์ต้องเหมาะสมกบัท้องถ่ินให้คณุคา่
ทางโภชนะสงูเพียงพอตอ่ความต้องการของแพะ (3) 
อาหารข้น แหลง่วตัถดุบิท่ีหาได้ในท้องถ่ินท่ีมีคณุภาพ 
เพ่ือลดต้นทุน (4) แหล่งน�ำ้ต้องสะอาดสามารถ
บริโภคได้ตลอดการเลีย้ง (5) การจดัการโรงเรือนมี
พืน้ท่ีเพียงพอตอ่จ�ำนวนแพะเนือ้และมีการจดัการสิง่
แวดล้อมในโรงเรือนท่ีถกูสขุลกัษณะ (6) การปอ้งกนั
โรคและท�ำวคัซีนตามโปรแกรมตามก�ำหนด และ (7) 
มีการจดัการตลาดการจ�ำหนา่ยแพะเนือ้ในพืน้ท่ีท�ำให้
ผู้บริโภคซือ้ได้สะดวก โดยเน้นผลติแพะเนือ้ ท่ีให้เนือ้
แพะตรงตามต้องการของผู้บริโภค 

3)	สื่อ (Channel) สิ่งท่ีจะให้ผู้บริโภคมองเห็น 
การได้ยิน การสมัผสั และการทดสอบ โดยเน้นกระตุ้น
ผู้บริโภคประกอบด้วย 2 ประเดน็  คือ (1) พฤตกิรรม
การบริโภคเนือ้แพะ หมายถึงลกัษณะของผู้ ซือ้ สิ่ง
กระตุ้นทางการตลาด การตอบสนองหรือผู้สนอง และ
ลกัษณะการตดัสนิใจของผู้บริโภค เน้นสื่อวิธีการสง่
เสริมการตลาด เข้าใจถึงปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อ 
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การตดัสินใจซือ้เนือ้แพะของผู้บริโภค(2) ปัจจยัทาง
ด้านการตลาดท่ีมีผลตอ่การบริโภค ใช้แนวคดิทฤษฎี
สว่นผสมทางการตลาด หรือ 4 P’s คือ สินค้าหรือ
บริการ (Product) ราคา(Price) สถานท่ีจ�ำหน่าย
(Place) และการสง่เสริมการตลาด (Promotion) เน้น
ใช้สื่อวิธีการส่งเสริม ในด้านความสะอาดของ
ผลิตภณัฑ์ ความปลอดภยัจากเชือ้โรค คณุค่าทาง
อาหาร ราคาท่ีเหมาะสม และแหลง่จ�ำหนา่ยเนือ้แพะ
อยู่ในเขตชุมชน และส่วนของวิธีการส่งเสริมการ
บริโภค คือ การได้รับการสง่เสริมความรู้การแปรรูป 
และความต้องการได้รับสนบัสนนุการแปรรูป ให้เน้น
การส่งเสริมแบบครบวงจรมีการส่งเสริมตัง้แต่การ
ผลติเนือ้แพะการตลาดเนือ้แพะจนถงึการบริโภคของ
ผู้บริโภคในพืน้ท่ี โดยเน้นการสง่เสริมแบบจดัตัง้กลุม่
เกษตรกร อบรมสัมมนา สื่อบุคคล สื่อสิ่งพิมพ์  

ศนูย์เรียนรู้ การจดัอบรม และศกึษาดงูาน
4)	ผู้ บ ริโภค(Receiver)ได้ รับการส่งเสริม

สนบัสนนุจากหนว่ยงานของเอกชน และหนว่ยงานรัฐ 
มีตลาดและแหลง่จ�ำหนา่ยเนือ้แพะมากขึน้มีการขาย
เป็นประจ�ำไม่ขาดหาย สนบัสนนุมาตรฐานรับรอง
ผลติภณัฑ์ เชน่ ฮาลาล สนบัสนนุด้านราคาท่ีเหมาะ
สมผู้บริโภคสามารถซือ้มาบริโภคได้เป็นประจ�ำ แต่
ในส่วนจงัหวดันราธิวาส ยงัมีการเลีย้งแบบปล่อย
หากินตามธรรมชาติเป็นส่วนใหญ่ การเลีย้งเชิง
พาณิชย์ยงัมีไม่มาก การเลีย้งแพะเนือ้ส่วนใหญ่ใช้
ประโยชน์เพ่ือการประกอบพิธีกรรมทางศาสนา  
สังคมและวัฒนธรรมเป็นหลัก ดังนัน้ในการเพ่ิม
จ�ำนวนแพะให้เพียงพอส�ำหรับการบริโภค และท�ำให้
ราคาต�่ำลงดงั Figure 1

Figure1 A promotion guideline of goat meat consumption in Narathiwat Province



ข้อเสนอแนะ
ผู้บริโภคมีข้อเสนอแนะต่อการบริโภคเนือ้แพะ

ดงันี ้
1)	ให้มีร้านขายเนือ้แพะในตลาดสดเพ่ือขายเนือ้

แพะช�ำแหละทกุวนั ราคาเนือ้แพะควรมีราคาต�่ำลง
ให้มีการสง่เสริมการเลีย้งแพะเนือ้ในพืน้ท่ีมากขึน้ ให้
หน่ายงานท่ีเก่ียวข้องหาวิธีในการท�ำให้เนือ้แพะมี
มาตรฐาน มีคณุภาพ และมีกลิน่สาบน้อยลงและให้
มีผลิตภณัฑ์เนือ้แพะมีความหลากหลายพร้อมการ
รับรองผลติภณัฑ์ เชน่ ฮาลาล ได้แก่ ลกูชิน้เนือ้แพะ 
หยอ่งแพะ ไส้กรอกแพะ เป็นต้น 

2)	ควรมีศกึษาวิจยัในเร่ือง ระบบตลาดในการ
จ�ำหนา่ยเนือ้แพะ การแปรรูผลติภณัฑ์  การสง่เสริม
การขาย และศกึษาวิจยัการตัง้ร้านจ�ำหนา่ยเนือ้แพะ
ช�ำแหละในตลาดของพืน้ท่ีจงัหวดันราธิวาส

3)	แนวทางในการพัฒนาเลี ย้งแพะเนือ้ใน
จงัหวดันราธิวาส ควรมีการการสง่เสริมการผลติแพะ
เนือ้เพ่ือตอบสนองผู้ บริโภคเร่ิมตัง้แต่ (1) ต้นน�ำ้ 
(Upstream) คือ จดัการก่อนเลีย้ง/การจดัการเตรียม
การเลีย้ง/การเลีย้ง/การจัดการดูแลการผลิตและ 
การจัดการด้านสุภาพสัตว์ /การดูแลผลผลิตท่ีได้
ขนาดเหมาะสม/การดูแลหลังการผลิตท่ีได้ขนาด
เหมาะสมและต้นทนุท่ีต�่ำ (2) กลางน�ำ้ (Midstream)  
การจดัการตลาด และแปรรูปผลิตภณัฑ์ตอบสนอง
ตอ่ผู้บริโภค (3) ปลายน�ำ้ (Downstream) กระบวนการ
บรรจุหีบห่อขนส่ง และส่งมอบสินค้าหรือบริการ  
ไปถึงมือลูกค้าบริโภคเนือ้แพะ  มีการบริการแก่ผู้
บริโภคหลงัการขายรวมถงึการสร้างสมัพนัธ์อนัดีกบั
ผู้บริโภค สามารถระบุความต้องการของผู้บริโภค 
และสามารถใช้ข้อมลูดงักล่าวน�ำมาสร้างความพึง
พอใจให้แก่ผู้บริโภคได้และควรมีตรวจสอบในกรณี
เกิดปัญหาสามารถน�ำข้อมลูย้อนกลบั (Traceability) 
ไปยงัสภาพพืน้ท่ีการบริโภคได้อีกครัง้ และท�ำการ
แก้ไขแล้วเร่ิมต้นในกระบวนการสง่เสริมท่ีสามารถน�ำ
ไปเป็นต้นแบบในการสง่เสริมการบริโภคเนือ้แพะใน

พืน้ท่ีจังหวัดนราธิวาส แล้วน�ำองค์ความรู้ท่ีได้ไป
ก�ำหนดแนวทางการสง่เสริมการบริโภคเนือ้แพะ น�ำ
ไปพัฒนาให้เกิดแนวคิด/ทฤษฎีการส่งเสริมการ
บริโภคเนือ้แพะ ซึง่จะท�ำให้ผลผลิตของเกษตรกรผู้
เลีย้งแพะเนือ้ มีการผลติเนือ้แพะท่ีมีคณุภาพตรงตาม
ต้องการของผู้บริโภค

ค�ำขอบคุณ

คณะผู้ วิจัยขอขอบพระคุณส�ำนักงานคณะ
กรรมการการวิจยัแหง่ชาต ิท่ีให้การสนบัสนนุทนุวิจยั 
ปีงบประมาณ 2560 ขอขอบพระคุณส�ำนักงาน
ปศสุตัว์จงัหวดันราธิวาสท่ีให้ข้อมลูด้านการเลีย้งแพะ
เนือ้ และขอขอบพระคณุประชาชนท่ีให้ข้อมลูในการ
สมัภาษณ์การบริโภคเนือ้แพะครัง้นี ้
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